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Klub Opakowaniowcow Ukrainy
na Walnym Zebraniu Cztonkéw PIO

24 marca 2022 r. odbyto sie internetowe
Walne Zgromadzenie Cztonkéw Polskiej
Izby Opakowan, na ktére jako goscie zo-
stali zaproszeni prezes Klubu Opakowa-
niowcéw Ukrainy Weronika Halaidzhi oraz
redaktor naczelny magazynu Upakovka
Walery Kryvoshei. Spotkanie otworzy# Pre-
zes Izby prof. Stanistaw Tkaczyk. Przewod-
niczacym obrad zostat wybrany Przewodni-
czacy Rady Izby Andrzej Kornacki.
Cztonkowie Izby przywitali przedsta-
wicieli Klubu Opakowaniowcéw Ukrainy
i z zainteresowaniem wystuchali ich wy-
stapien. Veronika Halajji i Valery Kryvoshei
opowiadali o Klubie i jego dziatalnosci od
25 lat: wydawanie magazynu ,Opakowa-
nia”i literatury, organizowanie konferencji,
seminariéw i konkurséw na najlepsze opa-
kowanie ,Ukrainska Gwiazda Opakowan”
i etykiet ,Ukrainian Label’, praca z uczel-
niami oraz wspétpraca z WPO, EPIC i kra-
jowymi stowarzyszeniami opakowanio-
wymi z innych krajéw. Weronika Halaidzhi
méwita o pracy Klubu Opakowaniowcéw.
Klub pomaga ukrainskim firmom opakowa-
niowym zamieszczac¢ informacje o swoich
produktach na stronie internetowej maga-
zynu Packaging Europe. Zostato to juz zro-
bione przez Monopack, Pharmmash i Pull
Mill Print. Packaging Europe opublikowa-
to wywiady na temat aktualnego stanu
ukrainskich opakowan oraz prognozy na
przysztosé. Klub zaproponowat Izbie i Mie-
dzynarodowym Targom Poznanskim spon-
sorowanie konkursu na najlepsze opako-
wanie ,Ukrainska Gwiazda Opakowan”,
polskie firmy — umieszczenie informacji re-
klamowych o swoich produktach w maga-
zynie,Opakowania” oraz na stronie interne-
towej Klubu Opakowan Ukrainy. W swoich
przemdéwieniach w imieniu Klubu dzieko-
wali polskim obywatelom za wsparcie i po-
moc, jakiej obecnie udzielaja Ukraincom.
Ponadto na Zgromadzeniu oméwiono

realizacje zatozonego programu dziatan
PIO za rok 2021, a takze priorytety dziatan
na rok biezacy. Rada Izby i Prezes Izby otrzy-
mali jednomysInie absolutorium. Zatozone
priorytety na 2022 rok obejmuja:

M rynkowe wspieranie zrzeszonych

przedsiebiorstw

] promocyjno-edukacyne wspomaga-

nie firm

¥ monitorowanie warunkéw funk-

cjonowania zrzeszonych przedsie-
biorstw

1 ksztattowanie etycznych postaw na

rynku i upowszechnianie idei spotecz-
nie odpowiedzialnego biznesu
1 upowszechnianie wiedzy o roli i zna-
czeniu opakowan dla spoteczenstwa
i gospodarki

1 doskonalenie dziatalnosci Polskiej
Izby Opakowan

Wystuchano i zatwierdzono réwniez spra-
wozdanie z dziatalnosci finansowej Izby.
Na posiedzeniu zabrali gtos przedstawicie-
le nowych cztonkéw Izby. Pani Marta Kraw-
czyk z Rekopolu i Pan Grzegorz Woskoboj-
nikow z Alplast. Opowiadali o dziatalnosci
swoich firm i wspierali decyzje Izby. Pan Ta-
deusz Stepien zaproponowat oméwienie
tego, jak firmy - cztonkowie Polskiej 1zby
Opakowan moga wspierac i pomagac ukra-
inskim firmom opakowaniowym, dajac im
preferencyjne warunki finansowe.

W zwigzku z wybuchem wojny ukrain-
sko-rosyjskiej Prezes Izby wystosowat apel
o pomoc naszym Kolegom Opakowaniow-
com z Ukrainy i o wsparcie finansowe . Poni-
zej nr kont bankowych Weroniki Halaidzhi,
Prezesa Klubu Opakowaniowcéw Ukrainy:

Bank Pekao

SWIFT CODE: PKO PPL PW

IBAN PL 91 1240 6595 1978 0011 1192 5619 EUR
IBAN PL 05 1240 6595 1787 0011 1192 6241 USD
IBAN PL 36 12406595 11110011 1192 5824 PLN

W numerze m.in.:

* Klub Opakowaniowcow
na Walnym Zgromadzeniu
Cztonkow Polskiej Izby
Opakowan

* Krajowy sektor opakowan
wywiad z prof. Tkaczykiem

* Wyzwania i perspektywy
rynku opakowan
w Polsce

* Silbo - opakowania
ekologiczne przediuzaja
trwatos¢ produktu

* Jubileusze firm
cztonkowskich

* Powstanie
tédzkiego Instytutu
Technologicznego

* Europejskie instytuty
opakowan wzywaja
do wspélnego dziatania
* Nowosci wydawnicze
z zakresu opakowalnictwa
e Z zycia firm
cztonkowskich

Targi Packaging
Innovations 2022




Krajowy sektor opakowan
nadal na sciezce wzrostu

O aktualnej sytuacji na polskim rynku opakowan, perspektywach

na najblizsze miesigce oraz o planowanych

przez Polska Izbe Opakowan dziataniach i inicjatywach -
rozmowa z prezesem Polskiej I1zby Opakowan-

prof. zw. dr hab. inz. Stanistawem Tkaczykiem

0 0Jak wyglada sytuacja na polskim
rynku opakowan po dwdch latach
pandemii?

Odpowiadajac na to pytanie mozna
stwierdzi¢, ze pomimo wszelkich ogra-
niczen spowodowanych pandemig,
zwlaszcza w zakresie dostepnosci ma-
terialtéw do opakowan-ich produkcja ze
wszystkich materiatéw nie odbiega ge-
neralnie od przyrostu w skali ostatnich
dwach lat. Przyktadem sa papier i tektu-
ra, metale, szkto, drewno i inne. Zaryso-
wuje sie istotny problem w zakresie two-
rzyw sztucznych z uwagi na Dyrektywe
Plastikowa EU(2019/904), jak i towarzy-
szace jej krajowe ustawy. Czynnikiem
uderzajagcym w naszych przedsiebior-
coéw — wynikajacym z pandemii sa wyso-
kie ceny materiatéw opakowaniowych,
jak np. makulatury, metali i innych prze-
tworzonych surowcéw, zwigzane z pan-
demia oraz preferowanym widzeniem
kierownictwa EU pod hastem Zielone-
go tadu, wygenerowane przez komisje
Komitetéw Ekonomiczno-Spotecznego
i Regionow EU.

Nalezy zauwazy¢, ze nadal brak jest
przewidywan, co do wprowadzenia in-
nych materiatdw opakowaniowych
w miejsce plastikow. Tworzywa biode-
gradowalne sg aktualnie zbyt drogie do
wprowadzenia na rynku konsumenckim,
zwlaszcza w odniesieniu do opakowan
dla zywnosci.

Korzystnym czynnikiem rozwoju opa-
kowalnictwa w skali kraju jest najwyzszy
wsrdd panstw EU wzrost ilosci firm opa-
kowaniowych w minionym okresie cza-
su oraz towarzyszacy temu wartosciowo
wzrost ilosci opakowan o ponad 2,7 mid
euro-w poréwnaniu z wiodaca w skali EU
gospodarka niemiecka (+ 2,2 mld euro).

Aktualnie wartosciowo produkcja opa-
kowan w skali gospodarki kraju ksztattu-

je sie na poziomie ponad 44,6 mlid PLN,
przy ogolnej wartosci Swiatowego ryn-
ku opakowan na szacowanym poziomie
917 mid $.

Za miniony rok brak jest jeszcze pet-
nych danych, a przytaczane dane wy-
nikaja z szeregu opracowan, gtownie
bankowych, GUS-u, a takze prowadzo-
nych przez Polska Izbe Opakowan. Za
przedstawione wyniki odpowiadaja
firmy opakowaniowe, zwtaszcza MSP
z segmentu papieru i tektury oraz two-
rzyw sztucznych. W pozostatych seg-
mentach - szkta i metali, decydujacy
udziat posiadajg duze przedsiebiorstwa
zatrudniajace ponad 250 pracowni-
kéw. Co sie tyczy maszyn pakujacych, to
gtéwnie pochodza one z importu. Nale-
zy przy tym podkresli¢, ze dotychczaso-
wa rentownos¢ branzy produkcji opa-
kowan w skali kraju wynosita ok. 6.5%
wobec analogicznego wyniku krajowe-
go przetwoérstwa przemystowego na
poziomie 4,6% - co wskazuje réwniez
na dynamike rozwoju opakowalnictwa
w Polsce.

Reasumujac, krajowy przemyst opa-
kowaniowy pomimo wielu zagrozen
spowodowanych pandemig, jak i uwa-
runkowan krajowych spowodowanych
licznymi ustawami, projektami jak np.
projekt Polski tad, czy braku refleks;ji
w odniesieniu do obejmujacej nas Dyrek-
tywy Plastikowej, przetrwat bardzo trud-
ny dotychczasowy okres pandemiczny.
Znajac przedsiebiorczos¢ naszych Pro-
ducentéw branzy opakowan- o ile nie
nastapig uderzajagce w nas zdarzenia
miedzynarodowe, nasz przemyst opako-
waniowy powinien sie znajdowa¢ nadal
na sciezce dalszego wzrostu.

[ 0Jakie sa perspektywy na ten rok?
Co w tej chwili najmocniej wptywa
na rynek opakowan i jakie czynni-

ki beda go ksztaltowac zaré6wno
w krétkiej, kilkumiesiecznej per-
spektywie, jak i tej dluzszej (kwe-
stie zwigzane z Europejskim Zielo-
nym tadem)?

Co sie tyczy powyzszych kwestii, to
odpowiedz na to pytanie zostata zapo-
czatkowana w mojej poprzedniej odpo-
wiedzi.

Wedtug dostepnych danych i analiz
kwestia dalszego rozwoju naszego prze-
mystu opakowaniowego pomimo rézne-
go rodzaju uwarunkowan zewnetrznych
i krajowych, w mojej opinii jest w mia-
re stabilna i wskazuje na jego dalszy
rozwoj.

Jesli chodzi o czynniki wptywajace na
jego dalszy rozwéj mozna-jak powie-
dziatem uprzednio-upatrywac¢ w uwa-
runkowaniach krajowych, jak i miedzy-
narodowych -Dyrektywy UE, jak i sytuacji
na rynku globalnym.

Co sie tyczy uwarunkowan krajowych,
to gtéwnie moim zdaniem, obowiazki
ustaw krajowych, wynikajace z nasze-
go ustawodawstwa wskazane przez UE
nie zawsze sa korzystne dla naszej go-
spodarki, w tym opakowalnictwa. W od-
niesieniu do opakowalnictwa mamtuna
mysli przeniesienie do ustawodawstwa
krajowego jak i tzw. Krajowego tadu, tj.:
Dyrektywe odpadowa (2018/851), Dy-
rektywe opakowaniowg (2018/852), Dy-
rektywe plastikowg (2019/904)oraz two-
rzace ten Europejski Zielony tad (EZt).
Jesli chodzi o regulacje ,opakowanio-
we"” UE, majace odzwierciedlenie w kra-
jowych aktach prawnych, zdecydowanie
ograniczaja one zastosowanie zwtaszcza
tworzyw sztucznych w przemysle opako-
waniowym, nie dajac w zamian zastep-
czych materiatéw opakowaniowych, tak
istotnych w opakowaniach dla przemy-
stu spozywczego, jak opakowania dla
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zywnosci, napojéw itp. (70% udziatu
w rynku).

W odniesieniu do Polskiego tadu -
przedsiewziecia istotnego dla naszej go-
spodarki, takze opakowalnictwa, to jest
on w trakcie ulepszania i nalezy mie¢ na-
dzieje na jego koncowy sukces pomimo
réznego rodzaju niedomagan finanso-
wych. Jest to jedyny praktyczny projekt
wyjscia z obecnej sytuacji pandemiczne;j.
Zawazy on na sytuacji gospodarczej kra-
ju w najblizszym okresie czasu, réwniez
na rozwoju opakowalnictwa.

Drugim zagrozeniem dla omawianej
branzy jest niestabilna sytuacja mie-
dzynarodowa, ktéra w razie otwartego
konfliktu uderzy w catoksztatt naszego
przemystu, w tym w opakowalnictwo,
zwlaszcza w sieci miedzynarodowych
powiazan biznesowych, jak w zakresie
importu materiatéw niezbednych do
produkcji opakowan, jak na przyktad
opakowan z papieru i tektury oraz i tak
duzego wzrostu cen na te materiaty. Po-
wyzsze uwazam za duze niebezpieczen-
stwo dla rozwoju przemystu opakowa-
niowego. Dalsze zagrozenia to wzrost
cen energii i robocizny wynikajacy z oto-
czenia regulacyjnego EU-bardzo istotnie
ograniczajace rozwdj gospodarki, nakta-
dajace na przedsiebiorstwa opakowa-
niowe liczne obowiazki informacyjne,
zakazy operacyjne oraz optaty i podat-
ki. Powyzsze dotyczy nie tylko okresow
krétkoterminowych, ale i dtuzszej per-
spektywy.

Na powyzsze czynniki naktadaja sie
regulacje UE w postaci Europejskiego
Zielonego tadu, bedacego strategia
dotyczaca ,idealnych” rozwigzan, dzieki
ktérym Europa stanie sie kontynentem
do 2050 roku ,neutralnym” dla klima-
tu. Projekt ten szczytny w zatozeniach
nie uwzglednia innych potentatéw gos-
podarki $wiatowej jak Rosja, Chiny, USA
i innych w odniesieniu do ich dziatan
ekologicznych, a na pewno bedzie sta-
nowi¢ duze obostrzenia dla gospodarki
panstw UE. Stanowi zdecydowane ob-
ostrzenia w sferze zagadnien od pola
do stotu, gospodarki cyrkularnej, efek-
tywnosci energetycznej, co na pew-
no uderzy w sektor wytwdrczy, a wiec
réwniez w opakowalnictwo, sektor lo-
gistyczny, handel detaliczny i hurtowy,
sektor HoReCa i inne. W przypadku ry-
gorystycznego, bezkrytycznego wpro-
wadzenia tej strategii przewiduje duze
utrudnieniawrozwojunaszegoopakowal-
nictwa.

Tak pokrétce moim zdaniem zdaja sie
generalnie przedstawiac ,utrudnienia”

dla rozwoju naszych przedsiebiorstw
z branzy opakowaniowej w okresie krét-
ko i dtugoterminowym.

[ 0 Jakie dziatania i inicjatywy podej-
muje lub planuje podjac¢ w tym ro-
ku Izba?

Dziatania Polskiej Izby Opakowan sg
zgodne z naszym Statutem i obejmu-
ja dziatania na rzecz naszych cztonkéw
w zakresie szeroko rozumianego opako-
walnictwa. Obejmuja one dziatania kra-
jowe i miedzynarodowe. Uwzgledniaja
one, m.in.:

¢ rynkowe wsparcie, dzieki $wiadczo-
nym ustugom promocyjno-marke-
tingowym,

¢ preferencyjne warunki udziatu
w branzowych targach opakowanio-
wych w Polsce (m.inn. na MTP, War-
saw Pack, Packaging Innovations,
wiele innych) i zagranica (m.in. naj-
wiekszych Interpack, All4pack, Rosu-
pack, a takze w Czechach, Rumunii,
Ukrainie, Motdawii, Wegrzech, Li-
twie, Lotwie, Armenii i innych, gtow-
nie w panstwach UE).

# bezptatng promocje firm czion-
kowskich w wydawnictwach Izby,
katalogach branzowych, Biuletynie
Opakowaniowym.

# bezpfatne prezentacje firm na por-
talu branzowym www.pakowanie.
info i w newsletterze.

¢ bezptatne prezentacje oferty firmo-
wej na gietdzie B2B online na por-
talu www.pakowanie.info, a takze
bezptatng reklame w newsletterze
Izby (banery reklamowe),

¢ dostep do publikowanych przez
PIO raportéow o przemysle opako-
wan w Polsce i na swiecie,

¢ rabaty na wzajemne ustugi $wiad-
czone przez cztonkoéw Izby,

¢ dostep do zapytan ofertowych
z Polski i zagranicy,

¢ dostep do przepiséw prawnych do-
tyczacych rynku opakowan w Pol-
sce i na Swiecie, a takze stosowne
opinie i analizy, a takze projekty,

@ znizki na szkolenia i warsztaty or-
ganizowane przez Izbe i partneréw
Izby,

¢ oraz innych ustug dla czionkéw
Izby.

Do biezacej dziatalnosci na rzecz czton-
kow Izby i jej Sympatykéw dochodza
w obecnej sytuacji tez seminaria i kon-
ferencje naukowe oraz Kongres Opako-
waniowy z udziatem najwybitniejszych
ekspertéw branzy opakowaniowej z ob-
szaru nauki i przemystu, jak i webinaria
poswiecone zagadnieniom z zakresu
nauki o opakowaniach, trendéw rozwo-
jowych jak i stanu gospodarki krajowej
i miedzynarodowej.

Z uwagi na istniejaca pandemie, ten
rodzaj wiedzy z zakresu szeroko rozu-
mianego opakowalnictwa, przyblizanej
naszym Cztonkom i Sympatykom uwa-
Zam za priorytet dziatalnosci naszej Izby
w najblizszym okresie czasu.

Do powyzszego dochodzi tez udziat
Izby w opiniowaniu i ksztattowaniu kra-
jowych aktéw prawnych poswieconych
opakowalnictwu, jak i udziatw pracy kra-
jowych gremiéw gospodarczych jak Kra-
jowa Izba Gospodarcza oraz wspétpra-
ca z Komitetami KIG oraz PKN, a takze
wspotpraca znarodowymi i zagraniczny-
mi Izbami Opakowaniowymi, z ktérymi
posiadamy podpisane umowy o wspot-
pracy.

Zapraszamy wszystkich zainteresowa-
nych do wspotpracy z nasza Polska Izba
Opakowan-liczaca juz 28 lat nieustannej
dziatalnosci na rzecz opakowalnictwa.

Wywiad ukazat sie w lutowym numerze
miesiecznika ,Swiat Druku”

Z prof. zw. dr hab. inz. Stanistawem
Tkaczykiem o biezacej sytuacji krajo-
wej gospodarki w tym sektora opako-
wan jeszcze na stronie 10.

WARTO WIEDZIEC

Arctic Paper rozpoczat przygotowania
do budowy instalaciji fotowoltaicznej
0 mocy ok. 17 MW w Kostrzynie

Grupa Arctic Paper podpisata umowe
z polska firma MAZEL S.A., ktéra przy-
gotuje dokumentacje oraz uzyska
stosowne pozwolenia i zezwolenia
niezbednych do budowy instalacji fo-
towoltaicznej o mocy ok. 17 MW. Roz-
poczecie budowy instalacji fotowol-
taicznej w Kostrzynie planowane jest
we wrzesniu 2022. Planowana budo-
wa farmy fotowoltaicznej w Kostrzynie
jest kolejnym istotnym krokiem w re-
alizacji nowej Strategii 4P Grupy Arctic
Paper do roku 2030, w ramach, ktérej
obok papieru graficznego i celulozy,
Grupa rozwijac sie bedzie w segmen-
cie opakowan i energii.

PN
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Wyzwania | perspektywy
rynku opakowan w Polsce

Drozeje tektura, papier i drewno, brakuje niektorych surowcow do produkcji opakowan z two-
rzyw sztucznych, szalejg ceny energii i paliw, rosng koszty pracy i transportu. Branza opako-

wan musi na nowo mierzy¢ sie z rosngcymi kosztami prowadzenia biznesu. To nie tylko efekt

zerwanych przez pandemie tancuchow dostaw, ale takze nowej sytuacji zwigzanej z agresja
Rosji na Ukraine. Z wyzwaniami kosztowymi branza powinna jednak sobie poradzi¢, podob-
nie jak w czasie pandemii. Do tego dochodzi jednak ogromna presja legislacyjna i rosnace
oczekiwania klientow wobec producentow opakowan.

Producenci opakowan w ostatnich
dwoch latach utrzymali status branzy
odpornej na kryzys wywotany pande-
mig COVID-19. Odczuli oczywiscie, jak
cata gospodarka, negatywne skutki pan-
demii - zamykanie niektdrych sektoréw
gospodarki, problemy z dostepem do su-
rowcéw i ceny tych ostatnich szybujace
ostro w gore. Niemniej, w 2020 roku pro-
dukcja sprzedana przemystu opakowan
wzrosta o 1,3 proc., przebijajac poziom
45,5 mid zt.

W 2021 ten wzrost jeszcze mocniej
przyspieszyt. Za ozywieniem stata m.in.
generowana przez branze gastrono-
miczng sprzedaz positkdbw na wynos,
wieksza sprzedaz na rynki zagraniczne
oraz — przede wszystkim - dynamiczny
rozwdj e-commerce. Ogromny wzrost te-
go sektora wzmocnit popyt na opakowa-
nia zaréwno ze strony konsumentoéw, jak
i firm.

Tempo rozwoju branzy imponuje
rowniez na tle europejskim i to zaréw-
no pod wzgledem wartosci produkcji,
jak i eksportu. Dynamiki wzrostu w tych
obszarach lokuja nas obecnie — wedtug
analitykéw Banku Pekao SA - w piatce
najwiekszych producentéw opakowan
w UE.

Rosng koszty,
brakuje surowcoéw

Chociaz branza opakowan dobrze po-
radzita sobie z pandemig, na horyzon-
cie pojawity sie nowe wyzwania. Agresja
Rosji na Ukraine oznacza dalszy wzrost
kosztéw. Producenci opakowan z karto-
nu prognozuja, ze ich ceny moga w tym
roku zwiekszy¢ sie nawet o kolejne 40-50
proc., po wzroscie cen surowcow do ich

produkcji - kartonu i papieru — o nawet
kilkadziesiat procent w ostatnich kilku-
nastu miesigcach. Same palety uzywane
wtransporcie zdrozaty juz o ok. 170 proc.,
a folia do pakowania o 60 proc. Wynika
to zarébwno ze wzrostu cen energii, ga-
zu, ropy, jak i cen surowcéw oraz ograni-
czen w dostepie do nich. Dalszy wzrost
ich cen bedzie wynikat takze z tego, ze
Rosja i Ukraina byty catkiem duzymi eks-
porterami drewna i papieru.

Tylko z Rosji import drewna siegat do
tej pory 2 min ton rocznie. Do tego do-
chodzg coraz wyzsze koszty transportu,
ktory tez boryka sie z drogimi paliwami
i brakiem kierowcéw. W 2021 roku ceny
frachtéw wzrosty srednio o ok. 10 proc.,
a poczatek tego roku przyniést kolejne
podwyzki.

W wyniku wojny na Ukraine wrécito juz
tez blisko 30 proc. zatrudnionych w Pol-
sce ukrainskich kierowcéw, a ich brak
szacowano dotad na 100 tysiecy.

W efekcie coraz wiecej zaktadéw pa-
pierniczych ogtasza kolejne podwyzki.
Ale nie tylko one.

Rosng takze ceny surowcéw wyko-
rzystywanych do produkcji opakowan
z tworzyw sztucznych. Majg one nadal
ogromny udziat w opakowaniach, cho-
ciaz unijnym celem jest jego zmniejsze-

nie na rzecz tych bardziej ekologicznych.
Niedobory tworzyw w pierwszej potowie
2021 roku byty ogromne, co zwiekszyto
koszty ich nabycia. Srednia cena two-
rzyw dla przemystu opakowan wzrosta
o ok. 100 proc., a dynamika w ujeciu rok
do roku utrzymywata sie na poziomie 85-
100 proc.

Dostepnos¢ poszczegdlnych surow-
cOw nieco sie teraz poprawita, ale ich ce-
ny nie zmienity sie znaczaco. Teraz moz-
na spodziewac sie ich dalszego wzrostu.
Wielu przetwdrcéw ogranicza lub likwi-
duje dostawy surowcéw z Rosji ze wzgle-
doéw etycznych lub w zwigzku z sank-
cjami. A to ten kraj jest ich powaznym
producentem i eksporterem. Z kolei wy-
sokie ceny ropy naftowej zwiekszyty po-
pyt na recyklaty z tworzyw sztucznych.
Ceny odpadéw nadajacych sie do recy-
klingu sa obecnie dwukrotnie wyzsze niz
jesieniag 2021 roku.

Niestety, nadal nie wykorzystujemy
w Polsce surowcow wtdrnych w takiej
skali, ktéra umozliwi zmniejszenie im-
portu surowcéw pierwotnych. Recykling
powinien by¢ kolejnym punktem strate-
gii uniezalezniania sie od dostaw z Rosji.
Prace nad wdrozeniem unijnych regu-
lacji dotyczacych recyklingu i odpadéw
jednak opdzniaja sie.
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Zwrot ku ekologii -
presja regulacyjna
oraz oczekiwania odbiorow

W dtuzszej perspektywie to nowe re-
gulacje i eko-trendy beda witasnie de-
cydowaty o ksztatcie branzy. Jednym
z najwiekszych wyzwan ciagle pozo-
staje zielona transformacja wynikajaca
Z unijnej strategii Europejskiego Zielo-
nego tadu, w tym zwiaszcza Gospodar-
ki Obiegu Zamknietego. Ich wdrozenie
oznacza dla firm z branzy opakowan
liczne obowiazki informacyjne, zakazy
operacyjne oraz optaty i podatki, kto-
re docelowo majg stymulowaé¢ maksy-
malne wykorzystanie ekologicznych
rozwigzan projektowanych produktéw.
Od poczatku 2021 r. obowigzuje tzw.
podatek od plastiku a od lipca ub. r. dy-
rektywa zakazujgca wprowadzania do
obrotu wybranych produktéw jednora-
zowych z tworzyw sztucznych oraz ogra-
niczajaca stosowanie styropianowych
pojemnikéw na zywnos¢ (Single-Use
Plastics).

Presja regulacyjna ciagle ro$nie, a po-
wyzsze wdrozenia sa jedynie poczatkiem
zmian. Od stycznia 2023 roku ma wejs¢
w zycie reforma systemu Rozszerzonej
Odpowiedzialnosci Producenta, wyma-
gajaca od producentéw istotnego zwiek-
szenia partycypowania w finansowaniu
systemu gospodarki odpadami. Chodzi
o to, by przedsiebiorcy wprowadzajacy
na rynek okreslone produkty, jak i ich
opakowania, ponosili wiekszos¢ kosz-
téw zagospodarowania odpadéw po-
wstatych z tych produktéw lub opako-
wan. Projekt przewiduje, ze wroku 2030
przedsiebiorcy beda musieli zapewnic
recykling odpadéw opakowaniowych
napoziomie 70 proc. Niewywiagzanie sie
przez producentéw opakowan z obo-
wigzku osiggniecia okreslonego pozio-
mu odzysku bedzie miato konsekwencje
w postaci tzw. opfaty produktowej. Mi-
nisterstwo Klimatu i Srodowiska szacu-
je, ze opfata opakowaniowa nalezna za
rok 2023 (pierwszy rok obowigzywania
ustawy) wyniesie 1,5 mld zt.

Branza opakowan wciaz jednak czeka
na finalne rozwiazania legislacyjne, kté-
re wdroza te rozwiazania do polskiego
prawa. To istotne, bo zaledwie nieco po-
nad jedna trzecia z 3,5 mln ton tworzyw
sztucznych zuzywanych przez polski ry-
nek, wykorzystywana jest do produkgji
opakowan. Polscy producenci opakowan
musza jednak is¢ w strone redukcji zuzy-
cia plastiku w opakowaniach, biodegra-

dowalnych alternatyw, opakowan wie-
lokrotnego uzytku, czy wprowadzenia
opakowan z recyklatow.

Dostosowanie sie do nowych regu-
lacji bedzie wymagato od producen-
tow kosztownych inwestycji w kierunku
wykorzystania surowcéw wtérnych czy
maksymalnego utatwieniu procesu re-
cyklingu opakowan, dzieki ich przemy-
$lanej strukturze materiatowej. Nie ma
przed tym ucieczki, bo branza opako-
wan musi sie tez wpisa¢ w oczekiwania
samych klientéw, zaréwno B2B jak i B2C.
A wsréd nich trendem jest poszukiwanie
proekologicznych rozwigzan.

Polski sektor opakowaniowy wcigz ma
tez potencjat inwestycji w automatyza-
cje niektérych obszaréw produkgji i po-
prawe energochtonnosci, ktére moga
dodatkowo pomdc w sprostaniu wyzwa-
niom kosztowym. Santander Bank Polska
prognozuje, ze dalszy rozwdj branzy be-
dzie wymagat $redniorocznych nakta-
déw na poziomie 3,3-4,1 mid zt.
Faktoring w branzy
opakowan

Wzrost kosztow surowcow, wieksza swia-
domos¢ ekologiczna konsumentéw czy
nowe regulacje prawne powoduja, ze
branza opakowan stoi przed duzymi
wyzwaniami i ogromnymi inwestycja-
mi, jesli firmy chca sie utrzymac na szyb-
ko zmieniajgcym sie rynku. Tymczasem
branza opakowan to tysigce zréznico-
wanych firm. Ogromna role odgrywa tu
sektor matych i srednich przedsiebiorstw
(MSP) - firmy zatrudniajace od 10 do 249
pracownikéw pokrywaja tacznie ok. 45
proc. przychodéw branzy opakowan.
To one beda potrzebowaty pieniedzy na
przestawienie produkgji, recykling, inwe-
stycje w nowe linie technologiczne, au-
tomatyzacje proceséw, itp.

W sytuacji, gdy o kredyt jest ciezko -
ze wzgledu na rosnace stopy procen-
towe i coraz bardziej ostrozna polityke
kredytowa bankéw — dobrym rozwiaza-
niem moze okazac sie faktoring. Dzieki
niemu mozna zyskac szybkie i proste fi-

in f
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nansowanie biezacej dziatalnosci i roz-
woju. Takie finansowanie mozna uzyskac
w Bibby Financial Services, firmie fakto-
ringowej, ktéra specjalizuje sie w ofercie
dla firm z branzy opakowan i doskonale
zna jej uwarunkowania. Srodki z fakto-
ringu mozna traktowac jak wtasne - po
prostu firma odzyskuje wczesniej nalez-
ne jej pfatnosci od odbiorcéw. Natych-
miastowy dostep do gotéwki, zamrozo-
nej w wystawionych fakturach, zapewnia
firmie bezpieczenstwo i pozwala jej da-
lej dziata¢ bez utraty ptynnosci finanso-
wej. Atrakcyjnym produktem jest tez fak-
toring eksportowy, bo wiele opakowan
trafia na zagraniczne, zwilaszcza euro-
pejskie rynki. W takim przypadku firma
faktoringowa jest partnerem, ktory takze
zweryfikuje zagranicznego kontrahenta
i ubezpieczy transakcje.

Presja na innowacje, wyzsze ceny
komponentéw koniecznych do stwo-
rzenia finalnego produktu, problemy
z zaopatrzeniem w komponenty, zatory
ptatnicze i brak ptynnosci po pandemii,
koniecznos¢ inwestycji w nowe techno-
logie, koszty dostosowania do nowych
regulacji i optat, podniesienie poziomu
recyklingu, preferencje konsumentéw,
oszustwa na rynku, odchudzanie opa-
kowan - to wszystko jest nie lada wy-
zwaniem nawet dla Swietnie prosperu-
jacej firmy.

Jak sobie poradza z nimi mate i $rednie
przedsiebiorstwa z rynku opakowan? Po-
tencjat majg ogromny. Wygraja te, ktére
juz teraz zmieniaja swoje nawyki i wpro-
wadzaja zmiany.

Paulina Nowak

Dordca ds. Finansowania Biznesu

Bibbt Financial Services Sp. z o.0.

tel.: (+48) 22 545 61 67

tel. kom.: (+48) 722 303 045

fax: (+48) 22 545 61 22

e-mail: pnowak@bibbyfinancialservices.pl
www.bibbyfinancialservices.pl

Eurocentrum, Al. Jerozolimskie 134,
02-305 Warszawa, Poland

MARKA GODNA ZAUFANIA

2018 & 2021
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Opakowania
ekologiczne
przedtuzgjg
tfrwatosc produktu

W branzy spozywczej szczegdlnie liczy sie to, by oferowane to-
wary jak najdituzej zachowaty swoje walory smakowe, wizual-
ne oraz $wiezo$¢. Okazuje sie, ze ogromng zastuge majg w tym
opakowania. Jaka doktadnie funkcje musza spetniac i czy to
prawda, ze te wykonane z materiatdw kompostowalnych lepiej
przedtuzaja trwatos¢ produktu?

Rola opakowan spozywczych

Okres trwatosci produktéw spozywczych jest opisywany jako
czas, przez ktdry produkt moze by¢ przechowywany bez ryzyka
utraty walordw sensorycznych lub zagrozenia dla zdrowia’. Maja
na niego wptyw rézne czynniki, gtéwnie biologiczne.

Poniewaz artykuty przeznaczone do spozycia sktadaja sie
z biatek i cukréw, to ulegajg naturalnym procesom, m.in. gni-
cia. Enzymy zawarte w tkankach owocéw i warzyw przyczyniajg
sie doich dojrzewania. By temu zapobiec, nalezy zabezpieczy¢
je przed czynnikami, ktére ten proces regulujg, a wiec przed
tlenem, dwutlenkiem wegla, tlenem itd.

Zatem opakowania przeznaczone do zywnosci muszga chro-
ni¢ przed:

¢ kontaktem z tlenem atmosferycznym,
e ubytkami ilosciowymi,

® zmianami cech uzytkowych (konsystencja, smak, ksztatt,
zapach),

® niszczacym dziataniem promieni stonecznych,

® zanieczyszczeniem mikrobiologicznym (drobnoustrojami).

SQILBUV

Dobrze dobrane opakowania sprawiaja, ze artykuty spo-
zywcze docieraja do sklepow jako swieze i atrakcyjne wi-
zualnie.

Opakowania aktywne, czyli nowinki,
ktére mogq sporo zmienié

Ciekawym trendem na rynku opakowan sa produkty aktywne,
majace zdolnos¢ zmieniania warunkéw wewnatrz opakowania
dla wydtuzenia terminu przydatnosci do spozycia.

Opisywane s3 norma PN-EN 13193:2002 i dzielg sie miedzy
innymi na pochtaniacze, ktérych zadaniem jest usuwanie szko-
dliwych gazéw oraz emitery, ktére jak wskazuje sama nazwa,
emituja substancje o dziataniu przeciwdrobnoustrojowym, np.
dwutlenek wegla lub etanol.

Rézne dane wskazujg na to, ze stosowanie opakowan aktyw-
nych znacznie przedtuza zywotnos¢ takich produktéw spozyw-
czych jak np. pieczywo. Mowa o nawet 40 dniach réznicy na
biatym chlebie w odniesieniu do opakowania z folii polipro-
pylenowej?.

Mimo to, rozwigzanie to wcale nie jest idealne. Przede wszyst-
kim, generuje ono odpady. Warto zatem rozgladac sie za od-
powiednikami, ktore uchronia zywnos¢ przed zbyt wcze-
snym zepsuciem sie i marnotrawstwem, ale tez nie beda
szkodzi¢ srodowisku.

Z pewnoscig znacie safaty i ziofa sprzedawane w doniczkach.
Owijane sg one dodatkowo w foliowe rozki, ktére zabezpieczajg
rosline przed uszkodzeniami mechanicznymi oraz przedtuzaja
jej zycie. Dla jednego z producentéw sataty w doniczkach SIL-
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BO wykonato takie opakowanie z materiatu biokompostowal-
nego. Ostonka po zuzyciu moze by¢ wyrzucona do pojemnika
na bioodpady, po czym rozktada sie w ciggu kilku miesiecy bez
negatywnego wptywu na srodowisko i zmienia sie w warto-
$ciowy nawdz. Nasze kompostowalne opakowanie wydtuzyto
ponadto swiezo$¢ sataty srednio o kilka dni w poréwnaniu do
plastikowej folii.

Zachecamy Was do zrobienia wiasnego testu. SprawdzZcie, jak
dtugo bedzie swieza wybrana przez Was satata przechowywa-
na w rozku (nie wyrzucajcie go od razul). A po wykorzystaniu
opakowania, upewnijcie sie, czy nadaje sie ono do komposto-
wania. Jesli jestescie ciekawi i macie cierpliwos¢, mozecie row-
niez przekonac sie na wtasnych oczach, jak bedzie sie ono roz-
ktadac (proces mozna przyspieszy¢, zapewniajac odpowiednio
wysoka temperature i wilgotne warunki).

Sataty w kompostowalnych opakowaniach SILBO znajdziecie
w popularnych supermarketach. Zwréccie uwage na znak cer-
tyfikatu kompostowalnosci, oznaczenie pochodzenia surowca
z odpowiedzialnych Zrédet oraz potwierdzenie zadrukowania
neutralnymi dla srodowiska farbami wodnymi. Umieszczone
s3 na spodzie opakowania i identyfikuja produkty marki SILBO.

Opakowania przedituzajgce trwatosé
towaréw - dowody naukowe

Badacze z Uniwersytetu San Nicolas de los Garza opracowali
swego czasu opakowania na owoce ze specjalng jadalng po-
wioka. Wspomniana powtoka, o skrocie EAC (Edible Active Co-
ating) zostata stworzona na bazie pektyny. W naturalnym sro-
dowisku wystepuje ona w scianach komérkowych warzyw
i owocow.

Zatozenie byto takie, by opakowania byt jak najbardziej pro-
Srodowiskowe, a jednoczesnie zapewniaty trwatos¢ zywnosci.
Wyszto na to, ze takie pudetko doskonale chronito przed roz-
wijaniem sie mikroorganizmow?.

Przyjazne srodowisku i optacalne z punkiu
widzenia trwatosci produktu

Do ciekawych wnioskéw doszli takze inni naukowcy, miedzy
innymi cztonkowie niedawno zakoriczonego projektu nauko-
wego YPACK, finansowanego ze srodkéw unijnych. Okazuje sieg,

ze kompostowalne opakowania wykonane z takich produktéw
ubocznych jak serwatka czy tupiny migdatéw, fantastycznie
sprawdzaja sie w kontekscie przedtuzania zywotnosci opako-
wanej zywnosci. Naturalnego pochodzenia biopolimery sta-
nowia $wietng ochrone przed zepsuciem. Natomiast inne ob-
serwacje wskazujg na to, ze pofgczenie tlenku cynku z olejkiem
eterycznym z oregano chroni przed skazeniem bakteryjnym.

Jak twierdzi dr José Maria Lagarén z Hiszpanskiej Krajowej
Rady ds. Badan Naukowych, ktére koordynuje projekt YPACK:
Wrézymy swietlanq przysztos¢ materiatom opakowaniowym wy-
konanym w oparciu o surowce z recyklingu, o ile same opakowa-
nia bedq funkcjonalne. Majq one szanse zastqpic istniejqce roz-
wigzania, ktdre nie sq przyjazne dla srodowiska. Przewaga tych
materiatéw polega na tym, ze mozna je utylizowac z innymi od-
padami organicznymi®.

W SILBO uwaznie przypatrujemy sie trendom na rynku
opakowan i cieszy nas to, ze droga, jaka obralismy, kore-
sponduje z najnowszymi osiagnieciami naukowymi. Okazu-
je sie bowiem, ze oferowane przez nas opakowania komposto-
walne® przynosza korzysci nie tylko naszej planecie, ale takze
catemu farncuchowi dostaw: od produkgji, przez transport i lo-
gistyke, az po handel.

Eksponowane towary spozywcze moga bezpiecznie przeby-
wac na pétkach przez dtuzszy czas, niz bytoby to w przypadku
opakowan opartych na starych technologiach oraz wykona-
nych ztworzyw sztucznych. A klient koricowy, dokonujac zaku-
py, zyskuje kilka dni dodatkowych na przechowywanie artyku-
tu spozywczego w domowej spizarni lub w lodéwce.

'Cytat pochodzi stad: https://dietetycy.org.pl/sposoby-pakowania-
-Zywnosci/

2 7rédto: https://www.spozywczetechnologie.pl/miesne-techno-
logie/technologie-pakowania/293/trendy-na-rynku-opakowan-do-
-pieczywa

3Zrédto: https://www.sadyogrody.pl/logistyka_i_opakowania/107/
naukowcy_opracowali_nowe_rozwiazania_ktore_przedluzaja_trwa-
losc_truskawek,2524.html

4Zrodto danych i cytatu: https://cordis.europa.eu/article/id/418495-
how-to-prolong-shelf-life-and-avoid-food-waste/pl

5 Czyli takie, ktére umieszczone w odpowiednim srodowisku lub
kompostowni, rozktadaja sie z polimeréw plastikéw do CO2, a inne
sktadniki do biomasy oraz gleby (zrédto definicji: https://zapakuj.to/
eko-cechy/materialy/kompostowalne/)

Materiat firmy SILBO

Py
'\ Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 27 ® Nr 1/2022



Packaging&Machines

B 30-lecie firmy to powdéd do dumy
i dowdd na atrakcyjnosé jej oferty
dla branzy opakowan. Czy jednak
z taka nazwa nie powinniscie Pan-
stwo dziala¢ w branzy producen-
tow/dostawcéow kawy? Skad sie
ona wzieta?

Firma Coffee Service powstata na poczat-
ku lat dziewiecdziesiatych jako firma, zaj-
mujaca sie kawg i wszystkim co jest z nig
zwiazane. Zatozyto jg 3 wspdlnikéw. Im-
portowalismy gtéwnie uzywane urzadze-
nia do palenia kawy, przerobu herbaty
i pakowania. Urzadzenia byty sprowadza-
ne ze Szwajcarii, skad trafiaty do Polskiiin-
nych krajéw na wschodzie Europy, gdzie
byty uruchamiane przez nasza ekipe mon-
tazowa Z czasem czesc¢ tych urzadzen za-
czelismy produkowac u nas w Polsce.

Od poczatku waznym elementem byta
kompleksowos$¢ obstugi klientdw. Przez
kilka lat co miesigc uruchamialismy palar-
nie kawy, dostarczajac réwnoczesnie folie
lub gotowe opakowania do pakowania
recznego. Czesto zapfata za urzadzenia
byta zapakowana kawa, ktéra nalezato
sprzedac. MielisSmy swoja wtasng bardzo
wysokiej jakosci kawe Merkosta, oparta
na 100% arabice kostarykanskiej. W tam-
tych czasach byto to wyjatkowa rzadko-
$cig. Dostarczalismy ja do wielu kawiarf
i restauracji w catej Polsce. Z czasem oka-
zato sie, ze rynek kawowy jest dla nas
niewystarczajacy czego naturalng kon-
sekwencjg byt zwrot kierunku urzadzen
do przerobu orzechéw, mieszarek, mty-
néw i automatéw pakujacych itp.

B Poczatek lat 90. to doskonaly czas
na rozwdj biznesu, bo wygtodzo-
ny przez lata PRL rynek chionat
wszystko, co dostarczat sektor pry-
watny. Aby zaistnie¢, trzeba jednak
bylo mie¢ pomyst na dziatalnosc.
Jak wygladat on w przypadku Cof-
fee Service? Kiedy i gdzie powstata,
czy jej zalozyciele mieli wczesniej
kontakt z branza opakowan?

Tak jak wspomniatem firma powstata w la-

tach 90-tych w oparciu o doswiadczenia

zwigzane z importem maszyn do prze-
tworstwa kawy. Rozwijajac sie nalezato
dofinansowac firme i jg przeorganizowac.

Dofaczyt do nas wspdlnik ze Szwajcarii

tworzac joint venture. Trzeba byto nauczy¢

sie co to jest outsourcing czy cashflow...

| tak firma rozrastata sie zajmujac sie
pakowaniem ustugowym, sprzedaza ka-
wy, drukiem folii, produkcjg opakowan
oraz konstruowaniem nowych maszyn...
Z czasem handel kawa stat sie nieefek-
tywny, a realia zmieniaty sie dynamicznie
Zaczeli$my zajmowac sie coraz wiekszy-
mi projektami maszynowymi. Wieksza
ilos¢ produkowanych opakowan zmusi-
fa nas do kolejnych inwestycji, a konku-
rencja do reorganizacji struktury firmy.
Z historia taczy nas nadal logo, cho¢ juz
delikatnie zmienione.

B Jakie byly kamienie milowe w hi-
storii Coffee Service?

Pierwszym na pewno byto uruchomie-

nie produkgji linii do palenia kawy. Urza-

dzen, ktérych w tamtych czasach nikt w

Polsce nie produkowat.

Kolejnym etapem byto rozpoczecie
produkcji opakowan. Poczatkowo na ba-
zie folii importowanej, a z czasem z folii
zadrukowywanych w kraju. Duzym ka-
mieniem milowych byto dla nas otwarcie
sklepu internetowego (www.coffee-ser-
vice.pl) zopakowaniami standardowymi.
Whptyneto to znaczaco na przyspieszenie
rozwoju firmy.

Ustuga laserowego nacinania folii opa-
kowaniowej to kolejny istotny punkt na-
szej dziatalnosci. Otworzylismy sie na
wspotprace z drukarniami i firmami po-
ligraficznymi.

Ostatnim etapem byto otwarcie mon-
towni maszyn z prawdziwego zdarzenia
Wraz z nowoczesnym serwisem i maga-
zynem.

B Jak wyglada firma AD 2022? llu
zatrudnia pracownikéw i jak duze
jest grono jej klientéw? Do jakich
krajéow dostarczacie swoje pro-
dukty? Czym wygrywacie z kon-
kurencja?

Na dzien dzisiejszy Coffee Service jest firma

rodzinng, ze 100% udziatem kapitatu pol-

skiego. Zatrudniamy ponad piecdziesieciu
pracownikéw. W zakresie opakowan zajmu-
jemy sie: projektami graficznymi, drukiem

i przetwarzaniem folii, nacinaniemi perfora-

¢ja laserowa, wyttoczeniami, produkcjg opa-

kowan, sprzedaza materiatéw opakowa-
niowych. Znaczaco rozwinat sie nasz sklep
internetowy, w ktérym mozna kupic rézno-
rodne opakowania. Réwnolegle montuje-
my réznego typu maszynyilinie produkcyj-
ne (automaty pakujgce w gotowe torebki,
automaty do folii na roli, dozowniki, mie-
szarki, mtyny, transportery itd.). Produkuje-
my cate linie pakujace, mieszajgce, mielace
oraz do palenia kawy. O dynamice rozwoju

w ostatnim okresie S$wiadczy¢ moze otrzy-

manie kolejnych Gazel Biznesu czy Diamen-

téw Forbes. Naszym najwiekszym atutem
jest kompleksowos¢ obstugi klientow.

Prezes Adam Zagrodzki

M Jakie jest zrodio sukcesu i dlugo-
wiecznosci firmy Coffee Service?
Wasze stoiska na wystawach i tar-
gach branzowych w Polsce i za
granica - na ktérych wystawiacie
sie z podziwu godna regularnoscia
- jest zawsze oblegane przez klien-
tow. Czy to tylko kwestia interesu-
jacej oferty? Mam wrazenie, ze cho-
dzi réwniez o poczucie klientow, ze
sa wlasciwie zaopiekowani oraz
specyficzng wiez, jaka zdotaliscie
z nimi nawiagzac¢?

Poza kompleksowoscig, ktéra oferujemy

klientom, wazna staje sie elastycznosc

i dopasowanie do aktualnych warun-

kéw. Od dtuzszego czasu zwracam uwa-

ge, ze istniejg podstawowe 4 problemy,

z ktérymi boryka sie kazdy biznes: brak

ludzi do pracy, coraz krotsze serie, sta-

ty brak miejsca na rozwéj produkgji oraz

«€fekt” ekologiczny. Staramy sie dopaso-

wac naszg oferte do oczekiwan klienta.

Urzadzenia powinny by¢ jak najbardziej

kompaktowe, w miare uniwersalne i pro-

ste w obstudze. Ich regulacja, czyszcze-
nie, dezynfekcja powinny zajmowac jak
najmniej czasu.

W zaleznosci od potrzeb klienta mo-
zemy zaproponowac urzagdzenia pakuja-
ce w gotowe torebki, do bardzo krétkich
serii produkcyjnych. Im bardziej skompli-
kowane opakowania i czesciej przesta-
wiane maszyny, tym bardziej efektywne
jest to rozwigzanie. Oczywiscie oferuje-
my automaty wykorzystujace do pako-
wania folie nawinietg na roli takie jak
pionowe typu Stick czy Stabilo jaki i po-
ziome typu Flowpack lub Doypack. Mon-
tujemy pakowaczki do stoikéw, puszek
i innych sztywnych opakowan. Komple-
tujemy cate linie pakujace zawierajace
podajniki zatadowcze (kubetkowe, vac-
cum lub slimakowe), dozowniki produk-
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tu (nawazarki kombinacyjne lub liniowe,
dozowniki ptynéw, slimakowe do prosz-
koéw...itp), detektory metalu, wagi dyna-
miczne kontrolne i wiele innych urza-
dzen.

Czesto klient poszukujacy urzadzen
pakujacych znajdzie je dzisiaj w naszym
magazynie. JesteSmy przedsiebior-
stwem, ktére bardzo czesto wystawia
sie na najwiekszych targach opakowa-
niowych —zaréwno w Polsce jak i w Euro-
pie. Jest to nasz rynek docelowy, ale cza-
sami eksportujemy nasze opakowania
w bardziej odlegte rejony; do Amery-
ki Potudniowej czy Azji. Uczestniczymy
takze w targach tematycznych, takich
jak: pet food, kawowe, tytoniowe czy
BIO. Dzigki temu mamy mozliwos¢ bez-
posredniego kontaktu z naszymi klien-
tami i przedstawienia im naszych no-
wosci.

B Ostatnie dwa lata byly prawdziwa
proba sit dla polskich przedsie-
biorcow. Jak poradziliscie okresie
pandemii? Czy czas obowigzywa-
nia obostrzen wptynatznaczaco na
dziatalno$¢ firmy?

Pomimo wielu ograniczen spowodowa-

nych pandemia musze przyzna¢, ze do-

brze jg przetrwalismy. Wciaz zwiekszamy
nasza sprzedaz zaréwno w przypadku
opakowan, jak i maszyn. Opakowania
sg produktem niezbednym. Wielu klien-
tow zrezygnowato z zakup6éw opakowan

w Chinach, szukajac alternatywnych do-

stawcédw w kraju. Podobna sytuacja byta

Z maszynami.

B Niespelna dwa lata temu z kiero-
wania Coffee Service zrezygnowat
jeden z jej wspotzatozycieli, Tade-
usz Stepien, a stery firmy przejat
Adam Zagrodzki.Czy wobeczmian
wiascicielskich mozemy spodzie-
wac¢ sie rowniez zmian w sposobie
funkcjonowania firmy lub w jej
ofercie, w zakresie swiadczonych
ustug, rodzajow produkowanych
urzadzen etc.?

Doktadnie dwa lata temu przejatem

udziaty Pana Tadeusza Stepien i statem

sie jedynym wiascicielem Coffee Service.

Bardzo zalezy mi na rozwoju. Chciatbym,

zeby firma funkcjonowata niezaleznie

ode mnie. Zarzadzanie operacyjne firmy
przejmuja oddzielne dziaty z kierowni-
kami na czele. Pracownicy maja wieksze
kompetencje, ale réwniez wieksza od-
powiedzialnos¢ za swoja prace. W zakre-
sie organizacji firmy pewna zmiang byto
oddzielenie nierentownych projektéw

i skupienie sie na produkcji opakowan

oraz na montazu maszyn. S to réwno-

wazne dzialy, ktdre s3 naszymi stabilny-

mi filarami utrzymania.

Biezacy rok obfituje w rocznice powstania firm cztonkowskich
Polskiej Izby Opakowan.

W roku 2022 jubileusze obchodza:

75 LAT ISTNIENIA

GEORG UTZ Sp. z 0.0. (powstata w 1947 r.)

@
35 LAT ISTNIENIA

TFP Sp. z 0.0. (powstata w 1987 r.)

30 LAT ISTNIENIA

COFFEE SERVICE Sp. z 0.0.(zatozona w 1992 r.)
PLAST SERVICE PACK Sp. z 0.0. (zatozona w 1992 r.)
SOR-DREW S.A. (zatozona w 1992r.)

SORDREW
Jo

25 LAT ISTNIENIA

RSC AUTO ID DISTRIBUTION Wojciech Pajda (powstat w 1997 r.)

_rsc [

20 LAT ISTNIENIA

ARTBOX Sp. z 0.0. (powstat w 2002 r.)

| art on metal

Wszystkim Jubilatom serdecznie gratulujemy!!!
W dalszej czesci Biuletynu autorskie prezentacje niektérych Jubilatéw
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Biezgca sytuacja krajowej gospodarki

w tym sektora opakowan

Tak sie skltada, ze w przeddzien wybuchu wojny w Ukrainie udzielitem wywiadu
o miedzynarodowej sytuacji sektora opakowan (nr 2/2022 Swiata Druku)

Wowczas pomimo bardzo napietej sy-
tuacji miedzynarodowej na linii Ukra-
ina-Federacja Rosyjska nie dopuszcza-
tem jednak mysli o otwartym konflikcie
zbrojnym, ktéry nastapit nastepnego
dnia po opublikowaniu mojego artykutu.
Sam jestem repatriantem z Pokucia nad
Czeremoszem (d. woj .stanistawowskie)
i znam okrucienstwa wojny, zwlaszcza z
tego rejonu. Tam w miasteczku Kuty lezy
moj Dziadek i starszy Brat, ktéry zmart z
gtodu. Stad wojna budzi méj sprzeciw i
uwazam j3 za godna najwiekszego pote-
pienia miedzynarodowego.

Wymaga ona naszego wsparcia i po-
mocy Ukrainie, co czynimy. Wojna, ktéra
nastapita wymusita potrzebe opracowa-
nia pewnego ,suplementu” do poprzed-
niego wywiadu w Swietle zaistniatej sy-
tuacji.

Odnoszac sie do wptywu tej wojny na
naszg gospodarke, w tym sektora opa-
kowan w ukfadzie krajowym i miedzy-
narodowym to jasne jest, ze wywiera
ona bardzo niekorzystny wptyw na jej
funkcjonowanie. Chodzi tutaj o wymia-
ne miedzynarodowa, powigzania bizne-
sowe, kwestie materiatowe i caty szereg
wzajemnej wspotpracy. Obejmuje to po-
za stronami konfliktu-Ukraing i Rosja, tak-
ze gtownie Biatorus, Kazachstan oraz in-
ne kraje powigzane z Rosja. Jesli chodzi o
konkretne dane to obecnie s one ogra-
niczone. Natomiast mozna przyja¢ duze
ograniczenia w wymianie handlowej lub
jej brak z Rosjg, Biatorusia, spowodowa-
ne sankcjami za wywotana wojne. W wy-
mianie handlowej priorytety stanowia
obecnie naktady na pomoc wojskowa,
ktéra jako panstwo udzielamy.

Bazujac na dostepnych danych, obec-
na wojna na pewno zaszkodzi polskiemu
eksportowi, bowiem do wybuchu wojny
sprzedawalismy w te rejony towary za ok.
15 mld euro. Przyktadowo, poprzednia
wojna Ukraina-Rosja z 2014 roku zmniej-
szyka nasze obroty o ok. 45%, a nalezy pa-
mieta¢, ze Rosja kupowata ostatnio nasze
towary za prawie 7,2 mld euro, czyli pra-
wie za potowe tej kwoty.

Jedli chodzi o rynek ukrainski, to w
ubiegtym roku warto$¢ sprzedazy na

ten rynek wynosita ok. 5,7 mld euro i
charakteryzowata sie ciggtym wzrostem,
zwiaszcza w obszarze artykutéw spozyw-
czych, artykutéw budowlanych, artyku-
téw gospodarstwa domowego - w tym
z opakowaniami. Rosngca wymiana han-
dlowa z Ukraing (od 2016 roku o 65 %)
spowodowata, ze praktycznie stalismy
sie liderem UE w handlu z Ukraing. Ale
oznaki zblizajgcego sie konfliktu spowo-
dowaly tez zmniejszenie aktywnosci pol-
skiego biznesu w tym obszarze.

Co sie tyczy Kazachstanu to zamiesz-
ki w tym panstwie nie spowodowaty pé-
ki co strat u polskich przedsiebiorcow,
o tyle wprowadzone od poczatku ro-
ku restrykcje przez Biatoru$ na eksport
polskiej zywnosci, jak i na inne panstwa
UE - uderzyly istotnie w nasz rynek. Po-
za tym Biatorus jest najwazniejszym do-
stawca drewna do Polski-co uderza, i.inn.
w niektdre rodzaje opakowan. Réwniez
toczaca sie wojna wywiera negatywny
wplyw na sytuacje gospodarcza Ukra-
iny. Aktualnie gospodarka tego panstwa
jest podporzadkowana przemystowi wo-
jennemu. Jesli chodzi o sektor opakowa-
niowy, to jest on w miare mozliwosci za-
chowany. Sprawe mozliwych implikacji
wojny na Ukrainie na skutki i kondycje
naszego sektora opakowaniowego byty
tez dyskutowane na niedawnym Walnym
Zgromadzeniu Cztonkéw Polskiej Izby
Opakowan. W posiedzeniu uczestniczyt
zdalnie szef Ukrainskiego Zwigzku Opa-

kowaniowcéw z Kijowa- dr Walery Kri-
woszej, potwierdzit aktywnos¢ tej orga-
nizacji m.inn. wydawane jest czasopismo
on-line -Upakowka i podtrzymywane sg
nadal dtugoletnie, przyjacielskie kontak-
ty miedzy naszymi organizacjami. Dzieki
pomocy cztonkéw i sympatykéw PIO Pan
dr W. Kriwoszej z rodzing znalazt schro-
nienie w Polsce. Nawiazat tez kontakty
z Wyzszg Szkofg Logistyki w Poznaniu,
gdzie studiuje od lat wielu ukrairiskich
studentéw. Przewidujemy tez udziat Pa-
na drW. Kriwoszeja w konferencji nauko-
wej na najblizszych targach Warsaw Pack
w Nadarzynie 26 kwietnia br. z referatem
pt.:,Opakowalnictwo na Ukrainie-wczo-
raj, dzisijutro; a takze w innych wydarze-
niach w Polsce. Wydatem tez odezwe do
cztonkéw PIO i naszych Sympatykéw o
wsparcie finansowe dla naszych ukrain-
skich przyjaciét —opakowaniowcéw.
Konkludujac przedstawione pokrétce
informacje o wptywie wojny na Ukrainie
na nasza gospodarke i sektor opakowa-
niowy — beda szersze w miare doptywu
wiekszej ilosci wiarygodnych informacji.
Nasza odpowiedzig na sowiecka agre-
sje jest rowniez i to, ze nie wezmiemy
udziatu we wszystkich imprezach po-
$wieconych opakowaniom, jak np. targi
Rosupak w Moskwie-organizowanych na
terenie Federacji Rosyjskiej i Bialorusi.

Prof. zw. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk
Prezes Polskiej Izby Opakowari

10

=N
Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 27 = Nr 1/2022 (@)



> <
PATAVA G

Po kilkuletniej przerwie tukasiewicz -
Instytut Biopolimeréw i Wiékien Che-
micznych organizuje IX juz edycje ogdl-
nopolskiego konkursu,PakStar”.

Gtéwnymi celami przedsiewziecia sa:
pokazanie nowoczesnych, innowacyj-
nych opakowan na rynku oraz promo-
cja segmentu przemystu opakowan
w Polsce.

Konkurs zostat podzielonyna 4 kate-
gorie:

O opakowanie jednostkowe;

O opakowanie zbiorcze i transpor-
towe;

O materiat opakowaniowy
oraz

O inne wyroby zwigzane z rynkiem
opakowaniowym.

Wraz z gtéwnym konkursem odbywa
sie réwniez Student,PakStar”.

ﬁl Lukesiewicz
.1 et |

COBRO

Z tukasiewicz

©

Instytut Biopolimerdw i Wtokien

Chemicznych

COBRO

'22

PAKSTAR

OPAKOWAN

Konkurs ten skierowany jest do stu-
dentéw i ma na celu zainteresowanie
tym waznym dla rozwoju gospodarki
obszarem.

Laureaci wydarzenia sa uprawnieni do
udziatu w swiatowym konkursie World-
star organizowanym przez World Packa-
gingOrganisation od 1970 roku.

W dzisiejszym $wiecie estetyka opako-
wania odgrywa ogromna role, ma wptyw
na ewentualny poziom sprzedazy czy
strategie marketingowg opakowanego
w nie produktu. Dlatego jednym z waz-
niejszych elementéw oceny opakowa-
nia beda jego walory estetyczne: nowo-
czesnos¢ formy, oryginalnosc¢ rozwigzan
konstrukcyjnych czy grafika jaka bedzie-
opatrzone.

Wzory i projekty zgtasza¢ moga stu-
denci, projektanci, producenci oraz uzyt-
kownicy opakowan i materiatéw opako-
waniowych.

Oficjalne rozdanie nagréd odbedzie
sie na gali otwarcia targéw WarsawPak
w 2022 roku.

Czekamy na rozwiazania:

O innowacyjne,

O ekologiczne,

O ergonomiczne,

o kreatywne,

O interesujace estetycznie.

To ogromna szansa na rozwéj Twoje-
go pomystu i zaistnienie na rynku opa-
kowaniowym w Polsce.

Nie czekaj, zgtaszaj sie!
Czekamy wiasnie na Ciebie!

Wiecej informacji znajdziesz:

tel.: +48 (22) 842 20 11
e-mail: biuro@pakstar.pl
www.pakstar.pl

PAKSTAR

OPAKOWANIA

20
21
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Powstanie todzkiego 2

Instytutu

Technologicznego

Instytut Biopolimerdw i Wtdkien
Chemicznych

tukasiewicz - LIT rozpoczat swoja dziatalnos¢ 1 kwietnia 2022 r. Powstat z polaczenia trzech
tédzkich instytutow dziatajacych w Sieci Badawczej tukasiewicz: tukasiewicz - Instytutu
Biopolimerdow i Wiékien Chemicznych, tukasiewicz Instytutu Przemystu Skérzanego i tuka-

siewicz - Instytutu Wiékiennictwa.

Gtéwna siedziba tukasiewicz - £IT miesci sie przy ulicy Marii
Sktodowskiej-Curie 19/27 w todzi. Instytut posiada takze pigc¢
pozostatych tédzkich lokalizacji, a takze po jednej w Krakowie
i Warszawie. To gtéwnie przestrzenie laboratoryjne wykorzysty-
wane przez naukowcéw do prac naukowo-badawczych i biu-
rowe dedykowane obstudze przedsiebiorcéw. To takze hale
produkcyjne, na ktérych przeprowadzane sg wdrozenia i uru-
chamiana jest produkcja doswiadczalna, warsztaty mechanicz-
ne oraz rébwnie wazna czes$¢ mieszczaca obstuge administra-
cyjna instytutu.

tukasiewicz - LIT to ponad 440 pracownikéw, niemal 90 min
rocznego budzetu, unikalna aparatura i potencjat kadry na-
ukowej zlokalizowany w 7 centrach badawczych, dziatajacych
w kilkunastu istotnych z punktu widzenia gospodarki obsza-
rach badawczych.

Przedmiotem podstawowej dziatalnosci tukasiewicz - £ 6dz-
kiego Instytutu Technologicznego jest realizacja projektéw ba-
dawczych oraz wspotpraca miedzynarodowa w zakresie badan
naukowych, prac rozwojowych i komercjalizacji.

Poza dziatalnoscig podstawowa Instytut realizuje:

O projekty badawcze w zakresie badain naukowych i prac
rozwojowych innych niz okreslone w ustawie o Sieci

O produkcje unikatowej aparatury badawczej i unikato-
wych materiatéw

O prowadzi dziatalnos¢:
O metrologiczna, normalizacyjna i certyfikacyjna

O w zakresie standaryzacji proceséw wspierajacych rozwoj
innowacyjnosci

O w zakresie popularyzacji nauki i wiedzy o nowych techno-
logiach

O dokonuje oceny zgodnosci

O opracowuje prototypy nowych rozwigzan technologicz-

nych na podstawie projektéw badawczych realizowanych
przez podmioty systemu szkolnictwa wyzszego i nauki

O prowadzi kursy i szkolenia kadr dla gospodarki

O prowadzi inng dziatalno$¢ zwigzang z charakterem Insty-
tutu Sieci

tukasiewicz - LIT realizuje projekty w naturalny sposéb
wpisujace sie w dotychczasowq dziatalnos¢ naukows i ba-
dawcza potaczonych instytutéw. Co wazne jednostka dziata

takze w catkiem nowych obszarach dostepnych dzieki po-
taczeniu unikalnych potencjatéw badawczych.

Konsolidacja tédzkich instytutow tukasiewicza przyczynita
sie do rozwiniecia innowacyjnych rozwigzan kompatybilnych
z branza wtdkiennicza, szczegdlnie w zakresie gospodarki
o obiegu zamknietym, biomedycyny oraz cyfryzacji techno-
logii.

Dotychczas zaden z trzech tédzkich instytutow tukasiewicza
nie byt w stanie wpisac sie we wszystkie strategiczne kierunki
dziatania Sieci Badawczejtukasiewicz, odpowiadajace najistot-
niejszym potrzebom przedsiebiorcow.

Dzieki potgczeniu tukasiewicz — LIT obejmuje swoja dzia-
falnoscia cztery kluczowe obszary badawcze Sieci Badawczej
tukasiewicz: Transformacje Cyfrowa, Inteligentng Mobilnos¢,
Zrébwnowazong Gospodarke i Energie oraz Zdrowie.

tukasiewicz - t6dzki Instytut Technologiczny nalezy do Sieci
Badawczej tukasiewicz, trzeciej pod wzgledem wielkosci sieci
badawczej w Europie.

To zintegrowany gracz rynkowy dostarczajacy atrakcyjne,
kompletne i konkurencyjne rozwigzania biznesowe i tech-
nologiczne w obszarach automatyki, chemii, biomedycyny,
teleinformatyki, materiatbw oraz zaawansowanego wytwa-
rzania.

W ramach Sieci Badawczej tukasiewicz oferujemy bizne-
sowi unikalny system ,rzucania wyzwan’, dzieki ktéremu
grupa 4500 naukowcéw w nie wiecej niz 15 dni roboczych
przyjmuje wyzwanie biznesowe i proponuje przedsie-
biorcy opracowanie skutecznego rozwigzania wdroze-
niowego. Angazujemy przy tym najwyzsze w Polsce kom-
petencje naukowcéw i unikalng w skali kraju aparature
naukowa.

Co najwazniejsze przedsiebiorca nie ponosi zadnych kosz-
tow zwigzanych z opracowaniem pomystu na prace ba-
dawcze.

tukasiewicz w dogodny sposéb wychodzi naprzeciw ocze-
kiwaniom biznesu.

Przedsiebiorca moze zdecydowac sie na kontakt nie tylko
przez formularz na stronie:

https://lukasiewicz.gov.pl/biznes/,

ale takze w ponad piecdziesieciu lokalizacjach - Instytutach
tukasiewiczaiich oddziatach w catej Polsce. Wszedzie otrzyma
ten sam wysokiej jakosci produkt lub ustuge.

o
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Europejskie instytuty opakowan
wzywajqg do wspolnego dziatania
w obronie wspolnych wartosci

w nauce, edukacji i wspotpracy
w branzy opakowan

Praga-Helsinki-Berlin-Londyn-Bruksela-Warszawa-
Mediolan-Berno-Oslo-Walencja-Ryga-Kijow-Ateny-
Kopenhaga-Wieden- Gouda

2marca 2022r.

EPIC - organizacja europejskich instytutow opakowan, wzywa
do wspolnych dziatan po rosyjskim ataku przeciwko Ukrainie
w zesztym tygodniu.

Zatozona w 2002 roku EPIC (European Packaging Institutes
Consortium) jest organizacja, w ramach ktérej europejskie in-
stytuty opakowan spotykaja sie w imieniu swoich cztonkéw
i spotecznosci biznesowej opakowan w celu okreslenia ob-
szaréw, w ktorych wspétpraca regionalna lub paneuropejska
w obszarze opakowah moze zosta¢ nawigzana. Cztonkowie
EPIC spotykajg sie regularnie, w oparciu o otwarta wymiane
pogladéw i z otwartym spojrzeniem na wzajemny zréwnowa-
zony rozwdj i przyjazn.

EPIC wzywa wszystkie podmioty gospodarcze w Europie do
obrony wspoélnych wartosci w dziedzinie pakowania, edukaciji,
wymiany informacji i wspétpracy. Podstawa tych wartosci jest
wzajemny szacunek, otwartosc i przyjazn.

® EPIC stanowczo odrzuca dziatania militarne Rosji na
Ukrainie.

siEPIC

European Packaging Institutes Consortium

e EPIC wspiera wszystkich obywateli Ukrainy, a w szczegol-
nosci tych aktywnych w branzy opakowaniowej.

e EPIC wspiera obywateli Rosji, w szczego6lnosci wszystkich
aktywnych w branzy opakowan, ktérzy wypowiadaja sie
przeciwko dziataniom militarnym Rosji na Ukrainie.

® EPIC bedzie wspiera¢ sektor opakowaniowy na Ukrainie
podczas waznych wydarzen, konferencji i nadchodzacych
targéw opakowan, w ktérych w tym roku wezma udziat jej
cztonkowie.

® EPIC wzywa organizatoréw imprez opakowaniowych,
konferencji i wystaw w Europie do wspierania branzy
opakowan na Ukrainie w swoich wydarzeniach w tym
roku.

e EPIC wzywa organizatoréow wystaw opakowaniowych do
natychmiastowego powstrzymania sie od organizowania
wystaw w Rosji i na Biatorusi.

® EPIC wzywa wszystkie media prasowe i reklamowe w Eu-
ropie do otwartego i natychmiastowego poparcia tego
apelu o dziatania na rzecz obrony naszych wspdlnych
wartosci w nauce o opakowaniach, edukacji, wymianie
informacji i wspotpracy.

Ostatnio na krajowym rynku wydawniczym z zakresu opa-
kowalnictwa ukazata sie interesujgca ksigzka pt.: ,Opakowa-
nia jako narzedzie oddziatywania na nabywcéw. Zarzadzanie
opakowaniem w przedsiebiorstwie”, autorstwa pani dr Moni-
ki Ratajczyk z Katedry Metod Badawczych Zarzadzania UMCS
w Lublinie.

Omawiana ksigzka dokonuje szerokiego przegladu stanu ak-
tualnej wiedzy o opakowaniach od strony naukowej ze szcze-
g6Inym uwzglednieniem proceséw zarzadzania i marketingu
oraz zakupow, a takze praktyki-od strony rzeczywistosci biz-
nesowej.

Ksiazka zawiera tez szereg wynikéw autorskich badan po-
Swieconych istotnemu zagadnieniu nadal niepetnej znajomo-
$ci przez konsumentéw oddziatywania opakowan na doko-
nywany proces zakupu m.inn. prezentujac oryginalne, nowe
podejscie do procesu zakupowego, realizowanego przez klien-
tow. Jest ono poktosiem wyréznionej rozprawy doktorskiej Au-
torki pracy na ten temat.

Omawiana praca skfada sie z trzech podstawowych blokéw
tematycznych ujmujacych:

Opakowanie w marketingowym pismiennictwie nauko-
wym (rozdziat 1)

Oddziatywanie opakowania na decyzje zakupowe (roz-
dziat 2)

Prace zamyka zakonczenie bedace w istocie rekapitulacja
prezentowanych w pracy pogladdéw z przemyslen, a takze wy-
nikéw przeprowadzonych badan. Integralng cze$¢ pracy stano-
wi spis wspétczesnych cytowanych pozycji literatury krajowej
i zagranicznej w ilosci ponad 400 pozycji oraz cztery obszerne
zataczniki uzupetniajace tresci zawarte w pracy.

Recenzentami ksigzki
byty prof. nzw. dr hab. Ewa
Jerzyk (UEP) i prof. nzw.
dr hab. Magdalena Sobo-
cinska (UEW). Omawiana
ksigzka zostata opubliko-
wana przez Polskie Wy-
dawnictwo Ekonomiczne
S.A. w Warszawie pod ko-
niec 2021 roku i liczy 367
stron.

Zachecam Panstwa do
zapoznania sie z tg inte-
resujaca pozycja poswie-
cong opakowalnictwu.

OPAKOWANIE

jako narzedzie oddziatlywania
na nabywcow

Prof. zw. dr hab. inz.
Stanistaw Tkaczyk

POLSKIE WYDAWNICTWO EKONOMICZNE
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/ zycia firm cztonkowskich

Firma BASF

rozszerza swojqg oferte
poliamidow i poliftalamidow
na rynku europejskim

- BASF

The Chemical Company

1 lutego 2022 r. firma BASF wprowadzi-
fa do obrotu na rynku europejskim kilka
klas poliamidow i poliftalamidéw, ktére
pozyskata w ramach przejecia dziatalno-
$ci firmy Solvay w zakresie PA66. Te two-
rzywa konstrukcyjne, wczedniej ofero-
wane pod nazwg Technyl®, dotacza do
portfolio firmy BASF, otrzymujac nazwe
handlowa Ultramid®. Klienci na catym
$wiecie beda mogli korzystac z szerokie-
go portfolio tworzyw sztucznych, obej-
mujacego obie klasy PA66 oraz Ultramid®
One J— poliftalamid (PPA) oparty na PA-
66/6T. W ten sposob firma BASF bedzie
wspierac swoich klientéw w opracowy-
waniu innowacyjnych rozwigzan w za-
kresie tworzyw sztucznych we wszyst-
kich gateziach przemystu, na przykfad
w zastosowaniach w sektorze E&E, ta-
kich jak ztacza i wytaczniki dla elektro-
niki uzytkowej i domowej, a takze w po-
jazdach autonomicznych i w obszarze
dotyczacym e-mobilnosci.

1lutego 2022 r.firma BASF wprowadzi-
fa do obrotu na rynku europejskim kilka
klas poliamidow i poliftalamidéw, ktdre
pozyskata w ramach przejecia dziatalno-
$ci firmy Solvay w zakresie PA66. Te two-
rzywa konstrukcyjne, wczeéniej ofero-
wane pod nazwg Technyl®, dotacza do
portfolio firmy BASF, otrzymujac nazwe
handlowa Ultramid®.

Klienci na catym Swiecie bedg mogli
korzystac¢ z szerokiego portfolio two-
rzyw sztucznych, obejmujgcego obie
klasy PA66 oraz Ultramid® One J — poli-
ftalamid (PPA) oparty na PA66/6T. W ten
sposéb firma BASF bedzie wspiera¢ swo-
ich klientéw w opracowywaniu innowa-
cyjnych rozwigzan w zakresie tworzyw
sztucznych we wszystkich gateziach
przemystu, na przyktad w zastosowa-
niach w sektorze E&E, takich jak ztacza
i wytaczniki dla elektroniki uzytkowej

i domowej, a takze w pojazdach auto-
nomicznych i w obszarze dotyczacym
e-mobilnosci.

Przejecie przez firme BASF dziatalno-
$ci Solvay w zakresie poliamidéw obwa-
rowane byto przez Komisje Europejska
pewnymi warunkami. W rezultacie firma
BASF zaczefa z powodzeniem oferowac
zintegrowane tworzywa konstrukcyj-
ne na rozwijajacych sie rynkach w Azji,
atakze w Ameryce Pétnocneji Potudnio-
wej. Obecnie, po wygasnieciu ustalonych
warunkow, firma BASF wprowadzi te kla-
sy tworzyw na rynek europejski.

+Mozemy juz zaoferowac naszym
klientom z catego $wiata kolejne polia-
midy i poliftalamidy” — powiedziat Ab-
dullah Shaikh, dyrektor globalnego ze-
spotu ds. PPA. ,Z radoscig czekamy na
mozliwos$¢ wspotpracy nad projektami,
ktére uwolnig petny potencjat stosowa-
nia Ultramid® One J w innowacyjnych
komponentach E&E. Ze wzgledu na swdj
profil wiasciwosci, PPA stanowi idealne
uzupetnienie naszego istniejgcego port-
folio tworzyw sztucznych, gdyz pozwala
nam zaoferowac¢ odpowiedni poliftala-
mid dla szerokiej gamy wymagan pro-
duktowych, w tym dla zupetnie nowych
zastosowan”.

Ultramid® One J zostanie zintegrowa-
ny z portfolio PPA, ktére w 2016 roku
firma BASF wprowadzita na rynek pod
marka Ultramid® Advanced. Wypetnia
on luke w ofercie pomiedzy klasami po-
liamidow i poliftalamidéw firmy BASF.
To wysokowydajne tworzywo sztuczne
charakteryzuje sie doskonatymi wiasci-
wosciami mechanicznymi i dielektrycz-
nymi zarébwno w warunkach wysokiej
wilgotnosci, jak i w podwyzszonych tem-
peraturach, a jego niska absorpcja wody
zapewnia dobra stabilnos¢ wymiarowa.
Ultramid® One J rozszerza game kolo-
row i wzorow komponentéw, poniewaz
moze by¢ barwiony na pomaranczo-
wo i na szaro, a takze na r6zne odcienie
bieli.

Ze wzgledu na bardzo wysokg ptyn-
nos¢ idealnie nadaje sie do produkgji
matych i ztozonych komponentéw wy-
magajacych ochrony elektrycznej.

Dostepne karty UL pokazujg znakomi-
te wartosci wskaznika RTI i badan rozza-
rzonym drutem. Zastosowany srodek
opOdzniajacy palenie nie zawiera halo-
genkow.

Firmy BASF i Solvay podpisaty umo-
we o przejeciu dziatalnosci firmy Solvay
w zakresie zintegrowanych poliamidéw
we wrzesniu 2017 r. W styczniu 2019 r.
Komisja Europejska zatwierdzita przeje-
cie, ustalajac jednoczesnie pewne wa-
runki; obejmowaty one miedzy innymi
sprzedaz zaktadéw produkcyjnych po-
liamidu 66 firmy Solvay w Europie. Fir-
ma BASF sfinalizowata przejecie dziatal-
nosci w zakresie poliamidéw 31 stycznia
2020r.

Dzieki integracji wstecznej adyponitry-
lu (ADN), ktéry jest gtéwnym surowcem,
firma BASF posiada obecnie caty farcuch
wartosci dla poliamidu 66, dzieki czemu
wzmochnita niezawodnos¢ dostaw. Dzia-
falnos¢ ta zostata wtaczona do dziatéw
Performance Materials i Monomerow fir-
my BASF.

Ultramid® Advanced

Portfolio poliftalamidow firmy BASF po-
wstato w oparciu o cztery polimery: Ul-
tramid® Advanced N (PA9T), Ultramid®
Advanced T1000 (PA6T/6l), Ultramid® Ad-
vanced T2000 (PA6T/66) oraz znany od
dawna Ultramid®TKR (PA6T/6). Stanowia
one podstawe nastepnej generacji lek-
kich, wysokowydajnych komponentéow
z tworzyw sztucznych znajdujacych za-
stosowanie w wielu réznych sektorach,
w tym w branzy motoryzacyjnej, w dzie-
dzinie urzadzen elektrycznych i elektro-
nicznych, inzynierii mechanicznej i débr
konsumpcyjnych.

Portfolio PPA jest dostepne na catym
Swiecie. Uzupetnia je oprogramowanie
do symulacji BASF Ultrasim® oraz boga-
te doswiadczenie w zakresie rozwoju za-
stosowan.

Oferta obejmuje ponad 50 klas
zwigzkéw chemicznych do formowa-
nia wtryskowego i wyttaczania, a tak-
ze produkty z dodatkiem lub bez do-
datku srodkéw opdzniajacych palenie.
Zwiazki te dostepne sg w szerokiej ga-
mie kolorystycznej: od bezbarwnego
do czarnego z mozliwoscig znakowania
laserowego, ze wzmocnieniem szkla-
nym z krétkich lub dtugich witékien lub
wzmocnieniem z wibkien weglowych
oraz z roznymi stabilizatorami termicz-
nymi.

Wiecej informacji znajduje sie na stro-
nie: www.ppa.basf.com
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Dziat Performance Materials
firmy BASF

W dziale Performance Materials firmy
BASF zgromadzony jest ogét materiato-
znawczej wiedzy przedsiebiorstwa na te-
mat nowatorskich tworzyw sztucznych,
dostosowywanych do szczegélnych po-
trzeb.

Jednostka ta dziata w skali globalnej
w czterech podstawowych branzach:
transportowej, budowlanej, w przemy-
$le oraz w sektorze débr konsumpcyj-
nych.

Dla kazdej z nich oferuje szeroki asor-
tyment produktéw i ustug wspartych
gruntownym zrozumieniem specyfiki
rozwigzan systemowych przeznaczo-
nych do konkretnych zastosowan.

Nasza rentownos¢ i wzrost budujemy
przede wszystkim na $cistej wspotpracy
z klientami, koncentrujac sie na oferowa-
niu odpowiednich rozwiagzan.

Duzy potencjat badawczo-rozwojowy
stanowi podstawe dla nowatorskich pro-
duktéw i zastosowan.

W 2020 r. dziat Performance Materials
odnotowat globalne wptywy ze sprzeda-
zy na poziomie 5,63 mld EUR.

Wiecej informacji mozna znalez¢ na
stronie: www.plastics.basf.com.

Dunapack Packaging
Polska - Eurobox Polska

=~
Py,

~Yr—

Dunapack Packaging

PRINZHORN GROUP

We will.

Solidarni z Ukraing

Jestesmy gteboko zaniepokojeniinwazja
Rosji na Ukraine oraz wptywem, jaki ta
rozwijajaca sie sytuacja wywiera na ludzi
i firmy na calym Swiecie.

Jeste$my myslami z tymi, ktérych do-
tknefa ta tragedia.

Dunapack Packaging posiada dwa za-
ktady produkcyjne na Ukrainie, jeden
w miejscowosci Aleszki (koto miasta
Cherson) i jeden w Chodorowie (w za-
chodniej czesci Ukrainy niedaleko Lwo-
wa). Produkcja w obu zaktadach zostata
wstrzymana.

W obecnej sytuacji zycie i bezpieczen-
stwo naszego personelu jest naszym naj-
wyzszym priorytetem.

Wszyscy pracownicy i ich rodziny, kto-
rzy opuszczaja Ukraine znajduja pomoc

i schronienie zorganizowane przez za-
rzad i pracownikéw naszych zaktadéw
m.in. w Polsce, Rumunii, na Wegrzech
i w Austrii.

Organizujemy dla nich petne wsparcie
m.in. transporty z granicy, zakwaterowa-
nie, wyzywienie.

Dodatkowo Dunapack Packaging Pol-
ska (Eurobox Polska Sp. z 0.0.) wspiera
lokalne organizacje dostarczajac im nie-
odpfatnie opakowania do wysytki darow
potrzebujgcym Ukrairicom.

W zaledwie kilka dni wsparlismy juz
kilkanascie instytucji tysigcami niezbed-
nych opakowan.

Nasze zaktady w Polsce funkcjonuja
normalnie i w chwili obecnej nie ma za-
grozenia dla kontynuacji produkgji.

Oswiadczamy, ze do produkgji naszych
opakowan nie uzywamy surowcdw ani
komponentéw pochodzacych z Rosji,
Biatorusi oraz Ukrainy.

Opakowania
biodegradowalne,
czyli - Think Green

Zwracajac uwage na potrzebe wspiera-
nia ochrony srodowiska i edukacji ekolo-
gicznej, firma Coffee Service zainicjowa-

ta program Think Green. Oprécz dziatan
wspierajacych swiadomosc¢ ekologiczng
i dbatos¢ o srodowisko w codziennym
zyciu, chce mie¢ wplyw na ochrone $ro-
dowiska wprowadzajac i dynamicznie
rozwijajac produkcje laminatéw oraz
biodegradowalnych, ekologicznych opa-
kowan jako alternatywy dla tworzyw
sztucznych.

Badania laboratoryjne wstepnej oce-
ny rozktadu w symulowanych warun-
kach kompostowania przeprowadzo-
ne zgodnie z normg PN-EN 14806:2010
potwierdzity 100% rozktad opakowan
w Ciggu 66 dni.

Owocna wspétpraca SILBO
i UiIma Packaging

SILBU  WuLMa

SILBO we wspdtpracy z firma ULMA -
Swiatowym producentem maszyn pa-
kujacyh - udowodnito, ze opakowania
Mr Paper to ekologiczna alternatywa do
powszechnie stosowanych plastikowych
opakowan - zaréwno gietkich folii, jak
réwniez kubeczkéw czy tacek.
Oto przyktadowe opakowania.

na nowoczesnych

firmy ULMA

Opakowania Mr Paper

maszynach pakujgeych

e
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‘argach B2B

Przed nami 14. edycja Miedzynarodowych Targéw Opakowan
Packaging Innovations — juz 31.05-01.06.2022 r. w EXPO XXI War-
szawa. Packaging Innovations jako jedne z nielicznych targéw
w Polce pomimo pandemii zachowaty swoja ciggtos¢, a nawet
zostaty poszerzone o nowe formaty.

Wstepem dostacjonarnych targéw sg wydarzenia online, po-
zwalajace na utrzymanie kontaktu z branza oraz umozliwiajace
dostep do wiedzy oraz kontaktéw biznesowych osobom, ktére
nie moga w nich bezposrednio uczestniczy¢.

Tematem przewodnim targéw sa eko-opakowania oraz e-com-
merce, a wystawcy zaprezentujg swoje rozwigzania w az 10 stre-
fach tematycznych: opakowania, etykietowanie, opakowania
ekologiczne, premium, rozwigzania dla branzy e-commerce,
elementy opakowan, uszlachetnianie druku, standy reklamowe
maszyny i ustugi.

Wydarzenie cieszy sie nieustajacg popularnoscig wérod wie-
lu branz, m.in.: spozywczej, kosmetycznej, chemicznej, farma-
ceutycznej, motoryzacyjnej, elektronicznej, transportowej czy
przemystowej. Jest to dla nich swietna okazja na poznanie inno-
wacji, podpatrzenie najnowszych rozwigzan i nawigzanie warto-
Sciowych kontaktow.

Tak o zesztorocznym spotkaniu méwi Bartosz Suski, Area Sales
Manager z Jokey Poland Sp. z.0.0.:

Nazwa targdw — Packaging Innovations brzmi adekwatnie do te-
go, co dzieje sie na wydarzeniu, dlatego wystawiamy sie tutaj cy-
klicznie. Targi traktujemy jako platforme do zdobywania wiedzy,
poznawania trendéw, zobaczenia tego, co dzieje sie na rynku i co
p6zniej mozemy zaadoptowac w naszych opakowaniach.

Wyznaczamy kierunki

Podczas Targéw Packaging Innovations prezentowane sa rozwia-
zania wyznaczajace europejskie i Swiatowe trendy w branzy, ta-
kie jak eko-opakowania i innowacje, ktére wyraznie wida¢ wsréd
naszych wystawcow.

Przyktadem jest firma Rbeco-jeden z naszych tegorocznych
wystawcéw, producent i wylaczny dystrybutor innowacyjnych
i ekologicznych produktéw w zakresie pakowania luksusowego
i przemystowego.

W ofercie firmy znajduja sie ekologiczne wypetniacze w posta-
ci wiérek papierowych oraz ekskluzywne papiery, ktére idealnie
wypetniajg wnetrza dostepnych pudetek fasonowych, a wykon-
czone stickerem lub wstazka zindywidualnym nadrukiem tworza
niepowtarzalny unboxing experience.

Innowacyjnie do tematu podchodzi firma BUHNEN, ktéra nie-
dawno zaprezentowata pierwszy klej Hot Melt na bazie organicz-
nej. Zawiera on az 41% wegla pochodzenia biologicznego,wy-
kazuje bardzo dobra stabilnos¢ koloru i lepkosci w wytopie,
a w dodatku jest przyjazny dla uzytkownika ze wzgledu na brak
zapachu.

Priorytetem naszego kolejnego wystawcy — Novo-Pak - s opa-
kowania z my$la o naturze. Wszystkie butelki PET moga by¢ wy-
produkowane z RPET-u. Natomiast tradycyjny czarny barwnik
moze by¢ zastapiony barwnikiem carbonfree, ktéry umozliwia
recykling.

W swojej statej ofercie producent posiada rowniez stoiki z bar-
dzo trwatego surowca — PCR — odzyskanego w wyniku recyklingu

Packaging Innovations:
frendy | wiedza na wiosennych

odpadoéw plastikowych zawréconych zrynku po konsumenckie-
go oraz Refill System - opakowania wielokrotnego uzytku z wy-
miennym wktadem.

Targi online — branzowe podcasty i webinary

W oczekiwaniu na 14. edycje Packaging Innovations uczestni-
cy wydarzenia moga spotkac sie podczas serii webinaréw z fir-
ma Aniflex poswieconym istotnym tematom zwigzanym z kreacja
i produkcja etykiet oraz opakowan.

Rok 2022 to takze kontynuacja autorskich podcastéw Packa-
ging Innovations. Rozmowy Spakowane, ktérych tematami sa to-
powe zagadnienia branzy takie jak eko-projektowanie opakowan,
opakowania dla e-commerce, a takze wyzwania dla opakowan
kosmetycznych czy prawne aspekty obrotu opakowan. Zapra-
szamy do odstuchania podcastu na platformie Spotify i YouTube!

Program towarzyszgcy

Ciekawie zapowiada sie takze nieodfgczny element targdw — stre-
fa workShops. Wiedza zdobywana na targach podczas wyktadéw
i prezentacji jest szczegélnie ceniona przez uczestnikéw Packa-
ging Innovations. Tematyka wystapien na scenie workShops be-
dzie dotyczy¢ branzowych trendéw, w tym eko-rozwigzan oraz
e-commerce. Zdradzamy takze, ze réwnolegle z Packaging Inno-
vations odbedzie sig, ponownie w wersji stacjonarnej, organizo-
wana wspdlnie z firma Aniflex konferencja Pakaging [R]evolution.

Nowoscia tegorocznej edycji targéw jest bezptatna ustuga
umawiania spotkan z Wystawcami poprzez elektroniczny kata-
log wystawcy.

Konkurs 11. Strefa Studenta

W ramach Targéw Packaging Innovations mtodzi projektanci
juz po raz 11. maja okazje do udziatu w konkursie na najlepszy
projekt opakowania lub etykiety. Konkurs daje mozliwo$¢ stu-
dentom na promocje nowatorskich prac szerokiemu gronu od-
biorcéw oraz integracje i nawiazanie relacji z biznesowym srodo-
wiskiem branzy opakowan.

Dla laureatéw konkursu przygotowane sa atrakcyjne nagrody:
mozliwos¢ bezptatnej prezentacji swoich prac w ramach konkur-
sowego stoiska Strefa Studenta podczas Targéw oraz nagroda pie-
niezna dla 3 Laureatéw. Na zgtoszenia czekamy do 11 kwietnia!l

Mozliwos¢ hybrydowej organizacji targéw to zaréwno okazja
do poszerzania grupy odbiorcéw oraz utatwienie dostepu do
branzowej wiedzy i trendéw, ale jednoczesnie dowdd, iz nic nie
zastapi spotkan na zywo. Jestesmy przekonani, ze tegoroczna
edycja rowniez zaskoczy zwiedzajacych bogatym programem,
innowacyjnymi rozwigzaniami i najnowszymi trendami prezento-
wanymi przez naszych wystawcéw, ale przede wszystkim umoz-
liwi nawigzanie diugotrwatych relacji.

Wstep na targi jest bezptatny, wymagana wczesniejsza rejestra-
cja na stronie packaginginnovations.pl.

Do zobaczenia juz 31.05 i 01.06 w EXPO XXI Warszawa!
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30-lecie producenta
| Importera stalowych Artbox
puszek reklamowych i ozdobnych

Firma ,Artbox” Sp. z o.0. istnieje na polskim rynku od 1994
roku. Zajmujemy sie importem i produkcja stalowych puszek
reklamowych i ozdobnych.

Od poczatku istnienia systematycznie rozwijamy nasza firme,
poszerzajac asortyment i grono klientéw. Regularnie bierzemy
udziat w imprezach targowych, gdzie pozyskujemy klientéw
zaréwno polskich jak i z zagranicy.

Puszki stalowe zyskuja na popularnosci w ostatnich latach,
zwlaszcza wérdd klientéw, poszukujacych wyjatkowych opa-
kowan do wyréznienia swych produktéw.

Wiasciwosci plastyczne metalu pozwalaja na uzyskanie roz-
norodnych ksztalttéw opakowan, ttoczen i efektownych nadru-
kow. W efekcie uzyskujemy trwaty gadzet reklamowy, ktory jed-
noczenie jest opakowaniem, nadajacym produktom atrakcyjny
wizerunek.

Tworzymy puszki zupetnie nowe, dopasowane do potrzeb
Klienta i jego specjalnych oczekiwan.

Dysponujemy réwniez zestawem gotowych form dostep-
nych juz od nakfadéw minimalnych z mozliwoscia znakowa-
nia jedna z wybranych technik.

Oferujemy takze gotowe produkty z naszego bogatego asor-
tymentu.

Wieloletnia praktyka w zakresie produkcji puszek metalo-
wych, pozwala nam wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom Klientéw
i stworzy¢ opakowanie jedyne w swoim rodzaju!

Produkt zapakowany w elegancka puszke zyskuje na atrak-
cyjnosci w oczach Klientéw, stajac sie idealnym pomystem na
wyszukany prezent.

Naszym priorytetem zawsze byta satysfakcja klientéw, co zo-
stato docenione i przyniosto firmie kontakty z najbardziej pre-
stizowymi firmami w branzy FMCG.

Dynamiczny rozwdj, a tym samym wzrost przychodéw i roz-
poznawalnos¢ na rynku zaowocowaty przyjeciem firmy ,Art-
box” Sp. z 0.0. Do Polskiej Izby Opakowan w roku 2011, co
ugruntowato nasza pozycje na rynku.

Prezny wzrost naszej firmy potwierdza réwniez nagroda,Ga-
zela Biznesu” przyznawana przez portal Puls Biznesu dla najbar-
dziej dynamicznie rozwijajacych sie firm w roku 2012.

Z mysla o przysztosci stale inwestujemy swoj kapitat w roz-
woj i poszerzenie oferty. Pragniemy zawsze dostosowac na-
szg oferte do dynamicznie zmieniajacych sie potrzeb klientéw
i wiedzie¢, ze przyczyniamy sie do ich satysfakgji.
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31.05.-01.06.2022
EXPO XXI Warszawa

PACKAGING
Innovations

14. Miedzynarodowe Targi Opakowan
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