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Zegnamy Dyrekioro
Polskiej Izby Opakowan

Z ogromnym smutkiem zawiadamia-
my, ze w dniu 22 czerwca zmart nagle
Pan Wactaw Wasiak — wieloletni dyrek-
tor Polskiej Izby Opakowan.

Mgr inz. Wactaw Wasiak byt absolwen-
tem Wydziatu Lotnictwa (obecnie MEiL
PW). Pan Wactaw Wasiak petnit szereg
odpowiedzialnych funkgji. Byt konstruk-
torem lotniczym w WSK w Mielcu. Byt
m.in. Dyrektorem Generalnym w Mini-
sterstwach Nauki i Techniki oraz Eduka-
¢ji; Przedstawicielem polskich organizacji
naukowych za granica, a takze Dyrekto-
rem Osrodka Przetwarzania Informacji
(OPI).

Przez ostatnie 30 lat zwigzany byt
z przemystem opakowaniowym i ruchem
instytutéw badawczych. Byt m.in. redak-
torem Biuletynu Instytutéw Badawczych
(IBR) oraz Biuletynu Opakowaniowego,
ktéry prowadzit do ostatnich chwil swo-
jego zycia.

Pan mgr inz. Wactaw Wasiak byt wielo-
letnim konsultantem w COBRO - Instytu-
cie Badawczym Opakowan w Warszawie.

Bedac Dyrektorem Generalnym PIO
dat sie poznac jako wybitny specjalista
w obszarze materiatébw opakowanio-
wych, opakowan oraz gospodarki i za-
rzadzania w tym zakresie. Byt wybitnym
specjalista i wielkim entuzjasta opako-
wan. Autorem ponad 100 publikacji (mo-
nografii, artykutéw, analiz i raportéw)
o przemysle i rynku opakowan. Byt tak-
ze redaktorem wielu miedzynarodowych
konferencji opakowaniowych i licznych

Y promocyjn

opracowan. Za zastugi zostat wyrézniony
wieloma odznaczeniami panstwowymi.

Wactaw Wasiak Jako dyrektor Izby byt
nie tylko przedstawicielem, ale przede
wszystkim przyjacielem ludzi branzy
opakowan, chetnie wspierajagcym ich
rozwdj, dzielagcym sie swoja wiedza i do-
$wiadczeniem.

Byt wspaniatym Cztowiekiem, Przyja-
cielem i Kolega. Takim Go pamietamy.

Panie Wactawie, bedzie nam Pana
ogromnie brakowato

Prezes, Przewodniczqcy Rady
i Pracownicy
Polskiej Izby Opakowari
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Dyrektor Wactaw Wasiak
we wspomnieniach czionkow
| przyjaciot lzby

Moje krotkie wspomnienia

Z moim Starszym Kolega i Przyjacielem
mgr. inz. Wactawem Wasiakiem — Dyrek-
torem Generalnym Polskiej Izby Opako-
wan znalismy sie bardzo dtugo, a wspét-
pracowalismy na réznych forach od po-
nad 30 lat.

Na poczatku taczyto nas wspdlne za-
interesowanie lotnictwem. Wactaw po
ukonczeniu studidw na Wydziale Lot-
niczym (obecnie MEIL PW) pracowat
w WSK-Mielec, gdzie byt m.in. technolo-
giem ISKRY, naszego kultowego, szkolne-
go samolotu odrzutowego. Posiadat tez
licencje pilota szybowcowego, czego Mu
zreszty zazdroscitem, bo z uwagi na méj
kiepski wzrok bytem wielokrotnie od-
rzucony przez komisje kwalifikacyjna na
kursy pilotazu, a interesowatem sie lot-
nictwem - z uwagi na tradycje rodzin-
ne - od dziecka.

Dalsze, co nas faczyto to patriotyzm
i umitowanie naszej Ojczyzny. Wszak to
Wactaw jako cztonek Rady Gtéwnej ZSP
byt jednym z organizatoréw patriotycz-
nego wiecu na Politechnice Warszaw-
skiej w pazdzierniku 1956 roku, gdzie
Lpoproszono” marszatka K. Rokosow-
skiego o opuszczenie Polski. W Radzie
Gtéwnej ZSP wspotpracowat z naszym
znakomitym profesorem dr. h.c Andrze-
jem Korzeniowskim, cztonkiem i wice-
przewodniczacym Rady PIO, rektorem
Wyzszej Szkoty Logistyki w Poznaniu
i wieloletnim cztonkiem Centralnej Ko-
misji Kwalifikacyjnej d/s Stopni i Tytu-
tow (CKK).

Jazkolei pézniej za swoje,niepopraw-
ne” wypowiedzi w marcu 1968 jako sty-
pendysta naukowy na AGH miatem kto-
poty z pracy, a nawet bytem bezrobotny
i wyjechatem na Slask.

Dalsze koleje losu Wactawa — z uwagi
na wybitne zdolnosci organizacyjne — to
praca na stanowiskach Dyrektora Gene-
ralnego w Ministerstwie Nauki i Techniki
(czasy prof. Kaliskiego, z ktérym wspot-
pracowat, niedosztego laureata nagrody
Nobla, zmartego tragicznie) w Minister-
stwie Edukacji, a takze zagranica, gdzie
odpowiadat za wspotprace naukowa.

P&zniej praca w OPI (Osrodek Przetwa-
rzania Informacji), gdzie jako Dyrektor
zreorganizowat catkowicie system infor-
macji naukowej w Polsce. Tam jako szef
LUmbrelli” spotykalismy sie bardzo cze-
sto jako, ze budynek OPI przy Al. Niepod-
legtosci w Warszawie byt réwniez zajmo-
wany przez Umbrelle.

W tym czasie w Warszawie Wactaw pro-
wadzit réwniez intensywna dziatalnos¢
naukowa i publikacyjna, byt pracowni-
kiem Instytutu Organizacji i Zarzadza-
nia w Przemysle ,ORGMASZ’, a takze re-
daktorem Biuletynu JBR, a ja bytem takze
wowczas cztonkiem Rady Gtéwnej Insty-
tutéw Badawczych, stad czesty kontakt.
Nalezy podkresli¢, ze Wactaw posiadat
znakomite ,pidro” oraz rzetelny i obiek-
tywny osad sytuacji instytutéw badaw-
czych, za co byt wielokrotnie wyrézniany.

Dalsze dzieje naszej wspdtpracy to PIO
i COBRO - zauroczenie opakowalnic-
twem, gdzie zostatem dyrektorem CO-
BRO, pdzniej Prezesem PIO, a Wactaw-
Dyrektorem Generalnym PIO. Ten etap
codziennej wspdtpracy jest znany nam
Wszystkim - Cztonkom PIO, jak i jej Przy-
jaciotom. Znajac doskonale kreatywnos¢,
pracowitosc i rzetelno$¢ Wactawa powo-
tatem Go takze na stanowisko konsultan-
ta w COBRO, co przez codzienng prace
w PIO jeszcze bardziej zblizato nas do
siebie.

Te lata wspominam niezwykle ciepto,
bedac pod bardzo duzym wrazeniem oso-
bowosci Wactawa, ktérego nazywalismy

Wszyscy ,Dobrym Panem Wactawem’.
Stwierdzam z catkowitym przekonaniem,
ze jego kreatywnos¢, pracowitos¢ i obiek-
tywny osad zrewolucjonizowaty dziafal-
nos¢ naszej Izby, lokujac ja na czele izb
samorzadu gospodarczego w kraju.

Inicjatywy Wactawa w PIO w zakresie
wspotpracy krajowej i miedzynarodowej,
ktérg rozwinat i wspierania osobistego
rozwoju Cztonkéw PIO, dziatalnos¢ wy-
dawnicza i naukowa (przez caty czas byt
redaktorem naczelnym Biuletynu Opa-
kowaniowego PIO), a takze bezposred-
ni kontakt z Cztonkami i Przyjaciétmi PIO
w tym zakresie jest naprawde nie do
przecenienia.

Za swoje wspaniate osiggniecia Wa-
ctaw zostat wyrézniony wieloma odzna-
czeniami panstwowymi, a takze w 2017
roku tytutem Zastuzony dla Przemystu
Opakowan.

O tych wszystkich wspaniatych osia-
gnieciach Wactawa wiecie Panstwo tak
samo dobrze jak i ja. W moich krétkich,
niepetnych refleksjach i wspomnieniach
moge tylko powiedzie¢ z catym przeko-
naniem i wiara nas Wszystkich, ze byt to
Wspaniaty Cztowiek, Patriota i nasz Wiel-
ki Przyjaciel. Nie sposéb wszystkiego co
dokonat pokrétce przedstawid.

Drogi Wactawie! Dobry Panie Wacta-
wiel Spoczywaj w pokoju.

Twéj mtodszy Kolegal i Przyjaciel
Staszek Tkaczyk
Prezes Polskiej Izby Opakowari

Szanowni Panstwo,

Z ogromnym zalem przyjeliSmy wiadomos¢ o naglym odejsciu
Pana Dyrektora Wactawa Wasiaka, cztowieka kompetentnego,
profesjonalnego, dobrego i bezgranicznie oddanego
branzy opakowan.

Bedzie Go nam i catej branzy bardzo brakowato.

Calej Izbie, a ta droga réwniez Rodzinie,
wraz z calym zespotem firmy Plast Service Pack Sp. z o.0.
skladamy serdeczne wyrazy wspoétczucia

P
Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 25 ® Nr 2/2020 g

Drogi Wactawie

Trudno pogodzi¢ sie z faktem, ze naste-
puje kres naszego zycia i ludzie odcho-
dza.

Ty przez ostatnie 20 lat bedac Dyrek-
torem Polskiej Izby Opakowan dawate$
nam wszystkim przyktad swoim dziata-
niem, energig, pomystami, pracowito-
$cia. Tak wiele inicjatyw, ktére zostaty
przez Ciebie zrealizowane przyczyniaty
sie stale do rozwoju naszej branzy, in-
tegracji ludzi, zaistnienia na miedzy-
narodowych rynkach. Jednoczesnie
jako cztowiek o wielkim sercu jeste$
w pamieciludzi, zktérymi miate$ kontakt
i ktérzy darzyli ciebie szacunkiem i sym-
patia.

Moge powiedzie¢, ze przez ponad
20 lat wspétpracy byte$ dla mnie wzo-
rem Dyrektora, cztowieka, dla ktérego
praca i obowigzek stanowig wartos¢,
wymagajacego najwiecej od siebie,
a jednoczesnie tak zyczliwego dla ludzi,
z ktérymi wspotpracowates.

Bedzie nam brakowa¢ Ciebie chociaz
na dlugo pozostaniesz w naszych ser-
cach i umysfach.

Marek Roston

Panie Wactawie,

nie wierze, ze Pana nie zobacze i nie
ustysze. Tak po mesku, emocje $ciskaja
mi krtan.

W moim zyciu niewielu zapisato sie
w takiej wartosci, jak Pan to uczynit. Nie
ma co czekad, az Kto$ umrze, i wowczas
poptyna stowa uznania.

Na codzien rozmawiajac z Panem, roz-
mawiajac o Panu mogtem wylacznie od-
nosic sie z najwiekszym szacunkiemi po-
dziwem dla Pana wiedzy, umiejetnosci,
wyjatkowej osobowosci, ogromnej kul-
tury. Uosabiat Pan ogromne zrozumienie
dla wszystkich, w kazdym temacie stuzyt
Pan wsparciem i rada.

Nasze zwykte rozmowy czasem zaczy-
naty sie od pytania: ...panie Tadeuszu,
gdzie pana zastatem, bo moze siedzi
pan na drzewie... A wszystko to wynikato
z naszej pasji do drzew w sadzie, do prac
w ogrodzie, mielismy wiele wspélnych
tematoéw.

Podczas naszych rozméw wstuchiwa-
tem sie w Pana wypowiedzi, jakze madre,
wywazone, dobrolubne dla kazdego, by-
ty zawsze na pozytek.

Wiem Panie Wactawie , jak wiele Pan
wybitnego uczynit dla PIO, dla $rodo-

wiska cztonkéw Izby, dla polskiej bran-
zy opakowan, dla podnoszenia prestizu
przedsiebiorcow, dla wspdtpracy z oto-
czeniem Izby. Moga Pana doswiadczenie,
praca, osiagniecia by¢ kanonem i dosko-
natym wzorcem dla kazdego.

Miatem szczegoélny zaszczyt skfadac
Panu co roku zyczenia urodzinowe, mé-
wigc, ze Pana energia to odwrotnos¢ za-
stuzonych lat Pana zycia.

Niewiele czasu temu rozmawialismy
o Pana trosce o zdrowie Pana Matzonki,
wierzytem, ze poukfada sie przysztosc po

Pana mysli, i porozmawiamy jak zawsze
0 zyciu, ale i o szansach na jutro.

Dzi$ czytam poczte i... nie ukrywam,
zamurowato mnie. Nie ma Pana wsréd
nas! Szanowny Panie Wactawie jest Pan
w moim sercu. Dziekuje, ze miatem szan-
se sie z Panem spotka¢ w moim zyciu.

Pamiec¢ o Panu zawsze bedzie zywa!
Dziekuje Panie Wactawie. Zegnam tylko
w stowach.

Z wyjatkowym szacunkiem.

Tadeusz Szymanek

WPO

WORLD
PACKAGING
ORGANISATION

through the CORNET framework.

May he rest in peace

Prof Pierre Pienaar
President

WPO World Packaging Organisation

World Packaging Organisation

Helmut-Qualtinger-Gasse 2/2/3

Phone +43 1 606 6877 3588
info@worldpackaging.org
www.worldpackaging.org

Farewell to Director of Polish Chamber of Packaging

We, on the Board of WPO, are deeply saddened by the passing of a global packaging
colleague and director of the Polish Chamber of Packaging, Mr Wactaw Wasiak.

We offer our sincere condolences to his family and friends.

Mr Wasiak was well respected and knowledgeable in so many facets of the Packaging
Industry. He had an in depth understanding and was so involved in many industry projects
involving production technology and the packaging thereof.

He was an admirable scientist who was well respected in many of his research projects, e.g.

For his great achievements, he was awarded many state decorations, as well as in 2017 the
title of "Meritorious for the Packaging Industry".

His sudden death left us in deep sorrow. He will be sorely missed by the wider packaging
community and in particular packaging in Poland.

World Packaging Organisation Secretary Office, Helmut-Qualtinger-Gasse 2/2/3, 1030 Vienna, Austria
Phone +43 1 606 6877 3588, info@worldpackaging.org

1030 Vienna, Austria

ATU74070612

DI Dr. Johannes Bergmair
General Secretary

WPO World Packaging Organisation

ATU74070612
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On behalf of the packaging industry of Latvia,
| express my deepest condolences to the Polish packers and colleagues
of the Polish Chamber of Packaging for the loss of a distinguished man,
Wactaw Wasiak.

There is no irreplaceable person, but his long and successful work
in the national packaging industry is a clear indication that Mr Wasiak’s

place will remain empty for a long time.

His energy, awareness, knowledge, support, vitality, humor - will be
missed also by his colleagues in Latvia.

We lower our heads to the excellent Wactaw Wasiak in his last course...

On farewell, on behalf of the Board of the Packaging Association
of Latvia, the Chairman of the Board Iveta Krauja

EVERY iTEM UE

Szanowni Wspolpracownicy

Sp. Dyrektora Wactawa Wasiak

W imiemiu Przedsigbiorstwa Toolco oraz wlasnym, pragng ztozy¢ rodzinie oraz wszystkim
wspbtpracownikom, wyrazy glebokiego wspétczucia z powodu $mierci §p. Wactawa Wasiaka.
Z wielkim smutkiem przyjeliSmy ta przykra wiadomo$¢, tym bardziej, ze Pan Wactaw byt dla nas
wspanialg postacia, szlachetnym czlowiekiem. Jako cztonkowie Polskiej Izby Opakowan zawsze
czuliémy jego wsparcie i zainteresowanie naszg firmg, a takze cheé¢ stuzenia pomocng dtonia.

Bedzie nam bardzo brakowac¢ jego ciepta, dobrego stowa, zyciowej madrosci.

D i}ﬁ T O R
}A/M tr’aizr&m‘?kl

Na zawsze pozostanie w naszej pamigci.

| System
| zarzadzania
|| 1809001:2015

ul. Komunalna 11, 15-197 Biatystok, Poland
tel. +48 85 664 21 15, fax: +48 85 664 21 16

| wwwuvcom
D 9105057871
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Szanowni Panstwo

Z ogromnym smutkiem przyjatem infor-
macje o odejsciu wieloletniego Dyrekto-
ra Generalnego Polskiej Izby Opakowan,
Pana Wactawa Wasiaka.

Trudno sobie wyobrazi¢, jak wielka
strate ponidst polski przemyst opakowa-
niowy, ktérego tak wielkim entuzjasta
byt S.P. Dyrektor Wasiak.

Wierze, ze pamiec o tak wybitnej oso-
bowosci, jaka byt S.P. Dyrektor Wasiak,
pozostanie z nami na zawsze, a jego do-
konania stang sie inspiracja dla przy-
sztych pokolen. W tych trudnych chwi-
lach prosze przyjac¢ wyrazy gtebokiego
zalu i szczerego wspétczucia skierowa-
ne do Zarzadu i Wspotpracownikow.

Z wyrazami szacunku

dr inz. Ludomir Tuszynski
Prezes Zarzadu
Expo Silesia Sp. z.0.0.

Szanowni Panstwo,

z wielkim smutkiem przyjelismy wiado-
mos¢ sie o Smierci Pana Dyrektora Wa-
ctawa Wasiaka. Pan Dyrektor byt osoba
bardzo zyczliwa i zawsze moglismy liczy¢
na Jego pomoc. Trudno wyobrazi¢ sobie
targi i konferencje opakowaniowe bez
Jego osoby. W imieniu swoim oraz pra-
cownikéw Katedry Jakosci Produktéw
Przemystowych i Opakowan Uniwersy-
tetu Ekonomicznego w Poznaniu, prosze
o przekazanie naszych najszczerszych
kondolencji Jego rodzinie.

Ryszard Cierpiszewski

Szanowni Panstwo,

to bardzo smutna wiadomos$¢. Miatem
przyjemnos¢ pozna¢ Pana Dyrektora
w ostatnim czasie i byto to bardzo cenne
oraz owocne spotkanie zwiastujgce do-
bra wspétprace.

Pan Dyrektor, pozostanie na zawsze
w pamieci naszego Instytutu.

Ze swej strony w imieniu swoim oraz
Pracownikéw tukasiewicz — Instytut Bio-
polimeréw i Widkien Chemicznych pro-
sze przyja¢ kondolencje i gtebokie wyra-
zy wspétczucia.

Z wyrazami szacunku,

Radostaw Dziuba

P
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Dyrektor Polskiej [zby Opakowan
O opakowaniach w warunkach
pandemii koronawirusa

Od Redakcji: Dyrektor Wactaw Wasiak, byt wieloletnim Redaktorem Naczelnym Biuletynu Opako-
waniowego. Rowniez niniejszy numer zostat przygotowany i zredagowany pod jego kierunkiem.
Waclaw Wasiak byt takze autorem wielu zamieszczanych w kwartalniku artykutow, szczegolnie do-
tyczacych analizy rynku i branzy opakowan. Ponizej zamieszczamy jeden z ostatnich materiatow
przygotowanych przez dyr. Wasiaka.

Wedtug opinii Polskiej 1zby Opakowan,
pandemia uswiadomita szczegdlng role
opakowan w procesie bezpiecznego za-
opatrywania ludnosci w zywnos¢. Opa-
kowania potwierdzitly znaczenie jakie
odgrywaja, jako wazne elementy farcu-
cha dostaw pod katem bezpieczenstwa
zaopatrzenia ludnosci w warunkach
epidemii.

W powstatej sytuacji, szczeg6lnego
znaczenia nabieraja funkcje opakowan
zapewniajace najwyzsze standardy hi-
gieniczne jako warunek zapobiegania
rozpowszechnianiu wiruséw i bakterii.
Wazne znaczenie maja wilasnosci ba-
rierowe materiatu opakowaniowego.
Ochrona zapakowanego produktu przed
wirusami i bakteriami, staje sie funkcja
nadrzedna nad np. promocyjna, a na-
wet ekologiczna. Stusznie zwraca uwage
prof. A. Bartkowiak (CBIMO) na zabezpie-
czenie antymikrobiologiczne powierzch-
ni opakowan w zwigzku z obecnoscia wi-
rusa w srodowisku zewnetrznym.

W tej sytuacji opakowania z tworzyw
sztucznych (plastiku) sa najbardziej
~przyjazne” dla wzmacniania antywiru-
sowych i antybakteryjnych zabezpie-
czen. Cho¢ musimy za to zaptaci¢ ce-
ne zwiekszenia odpadéw opakowanh
z tworzyw sztucznych, co wigze sie zich
racjonalnym zagospodarowaniem. Nie
poruszam w tym miejscu komplikacji
zwigzanych z selekcja odpaddéw opako-
waniowych, bedacych czesto nosnikami
koronawirusa.

Czesto spotykam sie z pytaniami
o wplyw pandemii na rynek opakowan.
Na ocene tego zjawiska za wczesnie.
Mozemy przewidywa¢, w oparciu o da-
ne co najmniej z kilku miesiecy, ze wy-
raznie zwiekszy sie udziat w rynku, opa-
kowan zywnosci , co najmniej o 6-10%.
Nieznacznie, o ok. 1-2% zwiekszy sie
udziat opakowan dla lekéw i wyrobow
medycznych. Spadnie popyt na opako-
wania wyrobéw przemystowych, co jest

Zwigzane z zamrozeniem procesow go-
spodarczych i zmniejszenie tempa roz-
woju gospodarczego.

Koszty walki z kryzysem wywotanym
pandemia znaczaco, o kilka a by¢ mo-
ze i wiecej (ok. 10-12%), wptyna na osta-
bienie gospodarki (recesja). Stad podaz
i popyt na ré6znorodne dobra znacznie
ostabna.

Ze wzgledu na specyfike rynku zywno-
$ci, a takze lekéw, rynek opakowan dla
tych produktéw nie powinien ulec zna-
czacemu ,ostabieniu’”.

Jesli podjete dziatania na rzecz wspar-
cia gospodarki (kolejne tarcze antykryzy-
sowe) nie okaza sie wystarczajace, nalezy
przewidywa¢, iz w odniesieniu do seg-
mentu opakowan, popyt moze przewyz-
szy¢ podaz, jesli wiele firm upadnie, za-
wiesi dziatalnos¢ itp.

Polska Izba Opakowan na biezgco mo-
nitoruje sytuacje zaréwno na rynku jak
i w sferze produkcji opakowan.

Z monitoringu sytuacji w przemysle
opakowan i na rynku opakowan prowa-
dzonego przez Polska Izbe Opakowan,
wynikaja nastepujace wnioski:
¢ W miare dobra sytuacja w odniesieniu

do popytu na opakowania dotyczy

firm dostarczajacych opakowania dla
tzw. branz wrazliwych. Zaliczamy do
nich zywnos¢, srodki medyczne, $rod-
ki higieny osobistej oraz srodki dezyn-
fekcyjne. Wg uzyskanych informacji

w ponad 50% firm popyt na opakowa-

nia utrzymat sie na poziomie sprzed

pandemii. W ok. 10-12% firm odnoto-
wano nawet wzrost zaméwien. W po-
zostatych odnotowano spadek sprze-
dazy.

¢ Wodniesieniu do opakowan dlainnych
branz odnotowano wyrazne spad-

ki zlecen (popytu) od 20% do 70%,

co wynikato z zamrozenia produkgji

wyrobéw przemystowych w zwiazku

z ograniczeniem sprzedazy. W skle-

pach i marketach z wyrobami prze-

¢

mystowymi powszechnego uzytku
(AGD, RTV i inne). Wzrosta natomiast
sprzedaz internetowa tych wyrobow
o ok. 8% w poréwnaniu do stycznia
i lutego br.

W okresie pandemii wzrosto zainte-
resowanie handlem internetowym.
W tym takze zywnosci. Nalezy sadzi¢,
ze znaczacym stopniu zwiekszy sie
liczba uczestnikdw korzystajacych
z tego rodzaju handlu. Wg szacunkéw
Polskiej Izby Opakowan, prognozo-
wany przed pandemia wzrost rynku
e-commerce zwiekszy sie dodatkowo
o ok. 3-5%

Znaczaco wzrosta wsréd kierownictw
firm Swiadomos¢ celowosci rozsze-
rzenia formuty ,pracy zdalnej” Nalezy
zatem spodziewaé sie znaczacego
zwiekszenia liczby pracownikéw pracu-
jacych on-line. Szersze upowszechnie-
nie tej formy $wiadczenia pracy bedzie
wynikiem analizy zadan i obowigz-
kéw pracownikéw, majac na uwadze
zapewnienie realizacji zadan i funkcji
konkretnej firmy. Uwzgledniajac spe-
cyfike firmy i obowigzkéw pracowni-
kéw, podstawe do wdrazania systemu
pracy on-line, winno poprzedza¢ opra-
cowanie stosownych procedur, zapew-
nienie $rodkéw technicznych, metod
komunikacji, a takze korekty, cho¢ nie
w kazdym przypadku, regulaminu pra-
cy.Cennym bedzie zapoznanie sie zdo-
$wiadczeniami firm, w ktérych na szer-
szg skale zastosowano prace zdalna.
Nie ulega watpliwosci, ze mamy przed
soba ,przejscie” z fazy incydentalnego,
wymuszonego przez pandemig, upo-
wszechniania pracy on-line, na upo-
wszechnienie tej formy $wiadczenia
pracy w firmach, w ktérych dotychczas
nie przywigzywano do tego problemu
wiekszej uwagi.

| Wactaw Wasiak |
dyrektor Polskiej Izby Opakowan
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Bezpieczenstwo opakowan
produktéw kosmetycznych
w Swietle przepisow unii europejskiej

Opakowania kosmetyczne stanowig inte-
gralng cze$¢ catego produktu i odgrywaja
ogromna role w jego pozycjonowaniu na
rynku. To wiasnie opakowanie ,sprzeda-
je” gotowy produkt. Oprécz cech typo-
wo wizualnych i zwigzanych z reklama
opakowanie kosmetyczne petni przede
wszystkim funkcje ochronna. Jest to ba-
riera, ktéra zapewnia, ze uzywany ko-
smetyk jest odpowiednio zabezpieczony
i chroniony przed wptywem srodowiska
zewnetrznego, tj. warunki atmosferyczne,
drobnoustroje, zanieczyszczenia fizyczne.
Kosmetyk bowiem jest narazony na ciagty
wplyw $rodowiska zewnetrznego pod-
czas uzytkowania. Prawidtowo dobrane
opakowanie pozwala zachowaé odpo-
wiednig jako$¢ kosmetyku (chemiczng,
mikrobiologiczng), co w efekcie przektada
sie na jego skutecznos¢ i bezpieczenstwo
dla uzytkownika koncowego.

W przemysle kosmetycznym wyréz-
niamy wiele rodzajow opakowan. Mo-
ga by¢ to stoiki, tuby, butelki, opako-
wania typu air-less. Opakowania moga
by¢ wykonane réwniez z réznych ma-
teriatdw, na przyktad szkto, tworzywa
sztuczne - PET, HDPE, PVC. W pierwszej
kolejnosci producent kosmetykéw kon-
taktuje sie z dostawca opakowan, ktéry
powinien posiada¢ odpowiednie doku-
menty techniczne. W takiej dokumen-
tacji zazwyczaj sg zawarte parametry
fizyczne opakowania, jego skfad surow-
cowy oraz zgodnos$¢ z obowigzujacymi
normami. Jednocze$nie to na producen-
cie kosmetykow cigzy odpowiedzialno$¢
za odpowiednig jako$¢ catego produktu.
W przemysle kosmetycznym maja za-
stosowanie testy stabilnosci i kompa-
tybilnosci z opakowaniem. Wytyczne,
jak przeprowadza¢ tego rodzaju bada-
nia sa ujete w stosownych branzowych
przewodnikach. Nie ma jednej okreslo-
nej metody badan. Najczesciej dopiera
sie jg na podstawie masy kosmetycznej,
ktéra bedzie zapakowana w dany pojem-
nik. Stosuje sie r6zne warunki termiczne
(niskie i wysokie temperatury), jak row-
niez wysoka wilgotnos¢ czy tzw. test szo-
kowy, wahadtowy. Test wahadtowy po-
lega na przemiennym przetrzymywaniu
tej samej prébki w wysokiej i niskiej tem-
peraturze, np. +5°C oraz +40°C.

Opakowania musza by¢ bezpieczne
dla kosmetyku (na przyktad poprzez by-
cie obojetnym chemicznie), nie wpro-
wadzac niebezpiecznych substancji po-

przez ich przenikanie z opakowania do
kosmetyku. Istotne jest, aby opakowania
przeznaczone dla kosmetykdw spetniaty
odpowiednie normy i standardy, w kt6-
rych doborze pomocni sa specjalisciz la-
boratoriéow badawczych.

Biorgc pod uwage przepisy regulujgce
m.in. bezpieczenstwo opakowan kosme-
tykéw, zgodnie z Artykutem 3 Rozporza-
dzenia Parlamentu europejskiego i Rady
(WE) Nr 1223/2009 wskazujg, ze kazdy
kosmetyk udostepniany na rynku powi-
nien by¢ bezpieczny dla zdrowia ludzi
w normalnych lub dajacych sie przewi-
dzie¢ warunkach stosowania. Jako ko-
smetyk mamy na mysli catoksztatt — to
jest opakowanie, jego zawartos¢, ozna-
kowanie oraz produkcja w odpowiednich
standardach jakosci (GMP kosmetyczne).

Opracowanie opakowania produktu
kosmetycznego musi uwzgledniac wie-
le czynnikéw. Powinno spetniad:

a) wymagania techniczne zwigzane z pro-
duktem/kosmetykiem, takie jak np.
ochrona produktu, kompatybilnos¢
z produktem, wydajnos¢ linii rozlew-
niczej,

b) wymagania Rozporzadzenia dotycza-
cego kosmetykdéw odnosnie Oceny
bezpieczenstwa (tj. opakowanie nie
moze negatywnie wptywac na bez-
pieczenstwo preparatu kosmetycz-
nego),

¢) wymagania dotyczace REACH, Dyrek-
tywy 94/62 / WE w sprawie opakowan
i odpadéw opakowaniowych oraz in-
nych przepiséw.

Zgodnie z decyzjg wykonawczg komi-
sji z dnia 25 listopada 2013 r. w sprawie
wytycznych dotyczacych zatacznika | do
rozporzadzenia Parlamentu Europejskie-
go i Rady (WE) nr 1223/2009 dotyczace-
go produktéw kosmetycznych nalezy
mie¢ na uwadze, ze substancje moga
migrowac z opakowania do masy pro-
duktu. Nalezy wzig¢ pod uwage istotne
wiasciwosci materiatu, z ktérego zostato
wykonane opakowanie. Do celéw anali-
zy zanieczyszczen i materiatu, z ktérego
wykonano opakowanie, kluczowe zna-
czenie maja dane pochodzace od do-
stawcow i powinny by¢ uwzgledniane
w pierwszej kolejnosci.

W ocenieistotnych dla bezpieczenstwa
wiasciwosci opakowan do kosmetykdw
stosowane jest odniesienie do wyma-
gan materiatéw do kontaktu z zywno-
$cig. Materiaty opracowane na potrzeby

pakowania zywnosci zostaty juz zbada-
ne pod katem bezpieczenstwa, a wyni-
ki dostarczaja istotnych informacji doty-
czacych stabilnosci i migracji. Przyjeto
zasade, ze w wiekszosci przypadkow, je-
$li opakowanie jest bezpieczne dla okre-
$lonego rodzaju zywnosci, powinno ono
réwniez nadawac sie do kosmetykéw

o podobnych wiasciwosciach fizycznych

i chemicznych jak ta zywnos¢. Zazwyczaj

dodatkowe badania nie s3 wymagane.

Jednakze w przypadku nowego/nowa-

torskiego opakowania konieczna moze

by¢ dalsza ocena.

W celu zachowania zgodnosci z prze-
pisami UE oraz sprawdzenia bezpieczen-
stwa opakowan kosmetykdw, wazne jest
znalezienie odpowiedniego laborato-
rium do przeprowadzenia niezbednych
badan. W przypadku oceny produktu
kosmetycznego brany jest pod uwa-
ge wptyw na zdrowie czlowieka, ktéry
wynika rowniez z migracji i wymywa-
nia substancji chemicznych z materiatu
opakowaniowego. Wiasciwe laborato-
rium moze dokonac przegladu materia-
tu opakowaniowego i zaprojektowac od-
powiedni plan badan analitycznych jak
i oceny bezpieczenstwa w celu spetnie-
nia wymagan. Niezbedna w tym celu jest
znajomosci skfadu, rodzaju materiatu,
ostatecznej formuty i zastosowania pro-
duktu kosmetycznego. Dla opakowan te-
go typu podejscie opiera sie na zgodno-
$ci materiatéw z przepisami dotyczacymi
kontaktu zzywnoscia (rozporzadzenie nr
(WE) 1935/2004 i rozporzadzenie nr (WE)
10/2011). Podstawowe zasady okreslone
w rozporzadzeniu (WE) nr 1935/2004 wy-
magaja, aby materiaty nie uwalniaty sub-
stancji do zywnosci na poziomach szko-
dliwych dla zdrowia ludzkiego, a tym
samym nie zmieniaty skfady zywnosci,
smaku i zapachu w niedopuszczalny
sposdb.

Odpowiedzialno$¢ za bezpieczen-
stwo opakowania lezy przede wszyst-
kim po stronie producenta opakowan,
dostawcy. W przypadku rozpatrywania
zgodnosci i dostosowania sie do wyma-
gan materiatéw do kontaktu z zywnoscia
dostawca opakowan powinien przede
wszystkim poda¢ i udokumentowac:

« zgodnos$¢ z ogdélnymi wymogami
rozporzadzenia ramowego UE (WE)
nr 1935/2004 w sprawie materiatéw
majacych kontakt z zywnoscia

« zgodnos¢ z Dobrymi Praktykami Wy-
twarzania (rozporzadzenie GMP (WE)
nr 2023/2006); Rozporzadzenie (WE)
nr 2023/2006 zapewnia, ze proces
produkgji jest dobrze kontrolowany

+ zgodnos¢ z wymogami przepiséw
unijnych lub krajowych, ktére maja
zastosowanie do okreslonego rodzaju
materiatu zywnos$ciowego
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+ rodzaje zywnosci, czyli doktadniej
ptyny modelowe imitujace zywnos¢,
dla ktérych niniejsze oswiadczenie
0 zgodnosci jest wazne. Pozwala to
osobie oceniajacej bezpieczenstwo
produktu kosmetycznego ustali¢, czy
informacje dotyczace bezpieczen-
stwa opakowania zywnosci sg istotne
dla jego konkretnego preparatu ko-
smetycznego.

Badania interakcji pomiedzy masa pro-
duktu kosmetycznego, a opakowaniem
umozliwiaja zbadanie potencjalnej mi-
gracji niewielkich ilosci substancji z ma-
teriatu, zktérego wykonano opakowanie
podstawowe, do produktu. Rozrézniamy
migracje globalng oraz specyficzna. Mi-
gracja globalna to tgczna masa wszyst-
kich substancji nielotnych uwalniaja-
cych sie zmateriatu opakowaniowego w
okreslonych warunkach. Limit, czyli tzw.
bezpieczna granica to 10 mg sktadnikéw
migrujacych z opakowania na 1 dm? po-
wierzchni materiatu opakowaniowe-
go czyli 60 mg/kg ptynu modelowego.
Uwalnianie sie do zywnosci lub ptynéw
modelowych poszczegdélnych substan-
¢ji to migracja specyficzna. Limit: maksy-
malna dozwolona ilos¢ substancji w zyw-
nosci lub ptynie modelowym imitujagcym
zywnos¢ wg Zatacznika | Rozporzadzenia
UE (10/2011), ktory okresla limity migra-
¢jidla pojedynczych substancji (mg sub-
stancji /kg zywnosci). Wazna informacja
dla producenta danego materiatu/ opa-
kowania jest, aby w Deklaracji Zgodnosci
zawart dane dotyczace obecnosci sub-
stancji dla ktérych ten limit zostat okre-
$lony w danym zataczniku.

W badaniu migracji ptyn modelowy
musi by¢ odpowiedni, przeznaczony do
okreslonego typu zywnosci czy kosmety-
ku. W procesie badania nastepuje odzy-
skanie ptynu i jego odparowanie. Zmia-
na (wzrost) masy pozostatosci, Swiadczy
o przedostaniu sie z opakowania sub-
stancji do ptynu. Jako ptyny modelowe
imitujace zywnos$¢ wg rozporzadzenia
(UE) nr 10/2011 w sprawie materiatéw
i wyrobdéw z tworzyw sztucznych stosu-
je sie 6 ré6znych ptynéw modelowych,
reprezentujacych gtéwne cechy zywno-
$ci wplywajace na migracje(etanol 10%,
kwas octowy %, etanol 20%, etanol 50%,
olej rodlinny, MPPO). W odniesieniu do
grup zywnosci nieprzypisanych specjal-
nie do ptynu modelowego imitujacego
zywnos¢ zaleca sie skorzystanie z eks-
pertyzy na podstawie podobieristwa
z innymi grupami zywnosci w celu przy-
pisania odpowiedniego ptynu modelo-
wego. Kosmetyki sa zwykle chemicznie
obojetnymi mieszaninami na bazie wo-
dy/olejow o pH obojetnym lub lekko
kwasnym. W przypadku wiekszosci pre-
paratéw kosmetycznych fizyczne/che-

miczne wiasciwosci istotne dla migracji
odpowiadaja wtasciwosciom typowych
artykutéw spozywczych.

Opakowania z tworzyw sztucznych
moga rowniez zawiera¢ plastyfikato-
ry, stabilizatory UV, srodki zmniejszaja-
ce palnosc¢ i ré6zne inne dodane $rodki
chemiczne, ktére sg stosowane w celu
nadania plastikowi pozadanych wiasci-
wosci. Problem polega na tym, Ze te do-
datki czesto nie sg trwale zwigzane che-
micznie z tworzywem sztucznym. Moga
zatem przedostawac sie do $rodowiska,
naszej skory i zywnosci. Wymagania dla
materiatéw do kontaktu z zywnoscia
definiujg metody okreslania zawarto-
$ci tego typu substancji w zaleznosci od
ryzyka wystepowania. Warto réwniez za-
stosowac badania sensoryczne okresla-
jace zmiany w kolorze, konsystencji, za-
pachu i smaku zawartosci opakowania
w odpowiednich warunkach.

W3réd opakowan produktéw kosme-
tycznych znajduja sie réwniez szklane
opakowania. Dla tego typu materiatu nie
ma wskazan badan migracji, szkto jest
jednym z chemicznie obojetnych ma-
teriatéw. Zaleca sie natomiast badania
metali ciezkich typu otéw, kadm. Coraz
czesciej producenci chca wykorzystac ta-
kie materialy jak np. papier, bambus czy
polimery pochodzenia naturalnego lub
po prostu materiaty pochodzace z recy-
klingu. Dzieki temu zmniejsza sie zanie-
czyszczenie srodowiska, powstate przez
uzywanie surowcow nie biodegrado-
walnych. Do takiego podejscia sktad-
nia obecna sytuacja ekologiczna oraz
trendy. Nalezy jednak pamieta¢, ze opa-
kowanie musi by¢ rowniez bezpieczne
i kompatybilne. Warto zauwazy¢, ze sto-
sowanie opakowan pochodzacych z re-
cyklingu moze wiazac¢ sie z ryzkiem mi-
gracji substancji chemicznych, takich
jak zanieczyszczenie np. farby drukar-
skie (MOSH - oleje mineralne) czy sub-
stancje chemiczne stosowane w proce-
sie recyklingu, ktére moga migrowacd
z opakowania.

Moze sie tak zdarzy¢, ze materiat opa-
kowaniowy przeznaczony do kosmety-
kow zawiera substancje, ktéra nie jest
dopuszczona do materiatéw majacych
kontakt z zywnoscia lub nie zostat wy-
produkowany zgodnie z rozporzadze-
niem GMP (WE) nr 2023/2006. Pomimo
tych niezgodnosci takie opakowanie
moze okazac sie bezpieczne i dopuszczo-
ne do stosowania po wykonaniu oceny
bezpieczenstwa. Wazne jest wykazanie,
ze opakowanie kosmetyczne jest wy-
twarzane w sposéb spéjny (np. zgodnie
z1S09001) oraz informacje o niedozwo-
lonej substancji(m.in. nazwa, stezenie,
toksycznosc). W tej sytuacji dostawca/
producent opakowania powinien poin-

formowac laboratorium o wszelkich nie-
zgodnosciach.

Poswiadczeniem przez producenta
wiasciwosci opakowan sa raporty z ba-
dan oraz Deklaracja Zgodnosci, ktéra po-
twierdza zgodno$¢ z wymaganiami. Ba-
danialaboratoryjne nie sa obowigzkowe,
jednakze materiatom i wyrobom musi to-
warzyszy¢ dokumentacja potwierdzaja-
ca, ze sa one bezpieczneizgodne z prze-
pisami majacymi do nich zastosowanie.
Ponadto wyniki badan laboratoryjnych
stanowia najprostszy i rzetelny sposéb
udowodnienia bezpieczenstwa i zgod-
nosci wyroboéw gotowych z przepisami
i wymaganiami.

Od redakgji:

Badania Oceny bezpieczenistwa opako-
wan do kosmetykéw oraz zywnosci pro-
wadzone sg m.in. w laboratorium spétki
Intertek Poland,. Trzeba w tym miejscu
poinformowac, ze laboratorium Intertek
Poland jest jednym z ponad 1000 labora-
toriéw dziatajacych w okoto 100 krajach.
Intertek wspiera firmy na globalnym ryn-
ku od ponad 130 lat, za$ historia tej glo-
balnej firmy siega 1880-1900, w ktérych
pojawity sie pierwsze, niezalezne labora-
toria badawcze.

Intertek Poland wychodzac naprzeciw
Panstwa oczekiwaniom pomaga zbadac
jakos¢ produktu na kazdym etapie pro-
dukcji - poprzez jakos¢ komponentéw,
a koniczac na wyrobie gotowym.
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Aktywne opakowanie
regulujgce wilgotnosc
| zawartos¢ wody

Wspétczesny rynek stawia opakowa-
niom wysokie wymagania. Staja sie co-
raz bardziej funkcjonalne i innowacyj-
ne, rozszerza sie zakres ich zastosowan,
w ich produkgji wykorzystuje sie aktyw-
ne substancje oddziatujgce na opako-
wany produkt, a takze biodegradowalne
surowce. Przewiduje sie, ze w nadcho-
dzacych latach najistotniejszy wptyw na
rozwdj branzy spozywczej beda miaty
opakowania aktywne iinteligentne, kto-
rych unikatowos$¢ i innowacyjnos¢ po-
lega na catkowitym odejsciu od trady-
cyjnego postrzegania roli opakowania
do zywnosci, polegajacej na eliminowa-
niu odziatywania pomiedzy produktem
a opakowaniem.

Dotychczasowa praktyka zaktadata, ze
opakowany produkt nie moze podlegac
dziataniu materiatu, z ktérego wykonano
opakowanie.

Obecnie, dzieki opakowaniom aktyw-
nym i inteligentnym, praktyka ta odcho-
dzi do przesztosci. Wptyw tych opakowan
na produkty spozywcze jest uznawany za
pozytywny i jak najbardziej pozadany.
Pozytywne aspekty tego oddziatywania
sg brane pod uwage juz w fazie ich pro-
jektowania.

Z uwagi na wzajemne oddziatywa-
nie zapakowanych produktéw z opa-
kowaniami, jako$¢ opakowan odgrywa
kluczowa role dla zachowania bezpie-
czenstwa produktu oraz zdrowia konsu-
menta.

Jakos¢ konsumencka oraz okres trwa-
tosci zapakowanych produktéw ryn-
kowych, zaréwno przemystowych, jak
i spozywczych, w duzym stopniu zaleza
od ich podatnosci na zmiany wilgotnosci
otoczenia. Na utrzymanie optymalnej za-
wartosci wody w produktach decydujacy
wptyw maja warunki wewnatrz opako-
wania, wilgotnos¢ i temperatura, a takze
czas przechowywania.

Nadmierna lub zbyt niska zawartos¢
wilgoci obecna w srodowisku przecho-
wywania wyrobéw moze prowadzi¢ do
obnizenia ich jakosci.

Zbyt duza wilgotnos¢ moze powodo-
wac np. korozje lub gwattowny rozwdj
drobnoustrojéw (bakterii, plesni, grzy-
boéw) na powierzchni, natomiast mata

zawartos$¢ wilgoci moze doprowadzié
do niekorzystnego wysychania lub kur-
czenia sie produktéw oraz innych nega-
tywnych zmian organoleptycznych i fizy-
kochemcznych.

Opracowanie innowacyjnego mate-
rialu opakowaniowego do formowania
aktywnych opakowan o kontrolowanej
wilgotnosci wewnatrz opakowania jest
tematem miedzynarodowego projek-
tu badawczego HumidWRAP ,Aktywne
opakowanie regulujace wilgotnosc i za-
warto$¢ wody”.

Projekt jest realizowany przez osrod-
ki naukowo-badawcze z Polski, Niemiec
i Belgii w ramach 23 konkursu inicjaty-
wy Cornet (COllective Research NETwor-
king).

Ze strony polskiej uczestnicza w nim:
Polska Izba Odzysku i Recyklingu Opa-
kowan (PIOIRO), jako wnioskodawca
i koordynator krajowy oraz wykonaw-
cy: Centrum Bioimmobilizacji i Innowa-
cyjnych Materiatéw Opakowaniowych
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu
Technologicznego (CBIMO) oraz tuka-
siewicz — IBWCh Oddziat w Warszawie
COBRO - Centrum Badawczo-Rozwojo-
we Opakowan.

Projekt HumidWRAC jest realizowa-
ny we wspdtpracy z przedsiebiorcami —
Cztonkami Komitetu Uzytkownikdéw:
Coffee Service Sp. z o.0., Pakmar Sp.
z 0.0.,, PPHU Tekmar, Drukarnia G.C,,
Yanko Sp. z 0.0.

Gtéwne cele projektu HumidWRAP to:

¢ poszerzenie wiedzy na temat wa-
runkéw przechowywania zywnosci
oraz innych produktéw wrazliwych
na wilgog,

+ poszerzenie wiedzy na temat sub-
stancji adsorbujacych i uwalnia-
jacych wilgo¢ oraz wptywu tych
komponentéw na kontrolowanie
wilgotnosci w opakowaniach ak-
tywnych,

+ opracowanie modelu matematycz-
nego do obliczania wymaganej ba-
riery, wlasciwosci sorpcji i desorpgji
opakowania, przy utrzymaniu we-
wnetrznej atmosfery na okreslo-
nym poziomie wilgotnosci,

HUMIDWRAP

Projekt HumidWRAP

+ otrzymanie opakowan testowych
zgodnie z wymogami gospodarki
cyrkularnej GOZ oraz wymagan dla
opakowan do zywnosci.

W ramach realizowanych prac zebra-
no dane dotyczace zawartosci wilgoci,
izoterm i kinetyki sorpcji wody podczas
przechowywania wyrobdéw piekarni-
czych, wytypowanych jako produkt do-
celowy, w réznych warunkach tem-
peratury i wilgotnosci i opracowano
dynamiczny model matematyczny opi-
sujacy stan réwnowagi wilgoci wewnatrz
opakowania, w powigzaniu zzawartoscia
wilgoci w przechowywanym produkcie,
wilgoci w przestrzeni nad produktem,
przepuszczalnoscig pary wodnej mate-
riatu opakowaniowego. Model ten be-
dzie weryfikowany na biezaco i wyko-
rzystany do optymalizacji geometrii
opakowania i materiatu opakowaniowe-
go indywidualnie dla okreslonego pro-
duktu wrazliwego na wilgoc.

Prowadzone byly takze prace ekspe-
rymentalne w skali laboratoryjnej nad
otrzymaniem powtoki dla papieru z wy-
korzystaniem substancji aktywnych oraz
opracowaniem kompozycji polimeréw
(np.: polietylenu, polipropylenu, PVC
oraz biopolimeréw) z napetniaczami re-
gulujacymi wilgotnos¢.

Opracowane powtoki jednosktadniko-
we z funkcja regulacji wilgoci, wykonane
ze modyfikowanej skrobi, modyfikowa-
nej celulozy i innych materiatéw regu-
lujacych wilgotnos¢, byty testowane na
réznych podtozach papierowych.

Opracowano takze powtoki wielo-
sktadnikowe poprzez wprowadzenie
np. do modyfikowanej skrobi czy mody-
fikowanej celulozy réznych aktywnych
zwigzkéw nieorganicznych.

Wykonano blendy poprzez zmieszanie
réznych tworzyw sztucznych z polielek-
trolitami o wiasciwosciach sorpcyjnych,
a takze z dodatkiem zwigzkéw nieorga-
nicznych regulujacych pochtanianie
wody. Testowano polimery réznigce sie
polarnoscia, krystalicznoscia, elastyczno-
$cig i temperaturg zeszklania T,.

Otrzymane nowe materiaty analizo-
wano pod katem kontroli zmian witasci-
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Opakowania
W branzy spozywczej

Wedtug szacunkéw Polskiej Izby Opako-
wan (podstawa: analiza ekspozycji pro-
duktéw spozywczych w duzych marke-
tach oraz sklepach osiedlowych, a takze
na podstawie danych o wielkosci rynku
sprzedazy tych produktéw) wynika, iz
w opakowaniach zywnosci i napojéw
oraz dodatkéw do zywnosci, dominuja
tworzywa sztuczne. Zaréwno ,tradycyj-
ne” (ropopochodne) jak i coraz czesciej
otrzymywane z biosurowcéw. Choc to
jeszcze Sladowe wielkosci. Oceniamy, iz
opakowania z tworzyw sztucznych sta-
nowig ok. 42% wszystkich opakowan,
w ktére pakowana jest zywnos¢ i napo-
je (szerzej produkty spozywcze). W opa-
kowania z tworzyw sztucznych pakowa-
ne sa najczesciej miesa, wedliny, mleko
i przetwory mleczne, sery, $mietana,
jogurty itp. Duzy udziat posiadajg opa-
kowania do wody i olejéw jadalnych. Do
opakowan z tworzyw sztucznych zali-
czamy takze szeroko uzytkowane opa-
kowania wielomaterialowe firmy Tetra
Pak i innych firm.

Trzeba takze uwzgledni¢ opakowania
z folii, popularne ,folidwki’, ktére pomi-
mo wprowadzonych ,ograniczen” znie-
checajacych do ich stosowania, sg bar-
dzo czesto uzywane do pakowania
Lluzem”owocdéw, warzyw, ryb, miesa, we-
dlin. Dotyczy to w szczego6lnosci sklepdw
osiedlowych.

Druga pozycje zajmuja opakowania
z papieru i tektury (ok. 26%). W opako-
wania z papieru i tektury najczesciej pa-

kujemy wyroby cukiernicze, stodycze
(ciastka, czekolady), rozliczne przypra-
wy, pizze oraz produkty sypkie jak cu-
kier, maka, kasze, ryz i inne. Coraz cze-
$ciej w torebki papierowe pakowane jest
pieczywo (sklepy osiedlowe). Powszech-
nie w matym ,handlu” uzywany jest pa-
pier do pakowania wedlin i serow w por-
cjach zamawianych przez klienta. Torby
papierowe, jako opakowanie ,zbiorcze”
dla zakupionych produktéw spozyw-
czych, coraz czesciej ,wypierajg” torby
«plastikowe”. Herbaty z reguty pakowa-
ne sg w opakowania z papieru i tektury.
Dotyczy to, cho¢ w mniejszym stopniu,
takze kawy.

Trzecie miejsce wsréd opakowan zyw-
nosci (16%) zajmuja opakowania szkla-
ne. Znaczacym jest udziat opakowan do
alkoholi, a takze réznego rodzaju stoikéw
do pakowania przetworéw owocowych,
sokéw. Wiekszos¢ opakowan stanowi in-
tegralna czes$¢ rynkowego produktu, rza-
dziej wystepuje jako samoistny produkt
rynkowy, zauwazalny wyjatek stanowia
stoiki szklane kupowane przez gospo-
dynie domowe ,pod przetwory”. War-
to wspomnieg, iz rocznie na te cele pro-
dukuje sie ok. 3 min sztuk stoikéw i stoi
szklanych. Z zasady dzemy, musztardy,
tarty chrzan i inne pakowane sa w opa-
kowania szklane.

Czwartg pozycje (ok. 13%) zajmuja
opakowania metalowe. Znaczacy udziat
maja w tej grupie opakowania napojéw
(puszki) oraz opakowania dla ryb i prze-

twordéw rybnych. Opakowania metalowe
wykorzystywane sg do pakowania prze-
tworéw warzywnych (satatki), kukury-
dzy, groszku, a takze przetworéw mie-
snych.

Ok. 3% to opakowania z innych mate-
riatéw, a w szczegdInosci z drewna i tek-
styli.

Wedtug danych Izby, relacje na ryn-
ku europejskim sg podobne, co wynika
z ,podobienstwa” rynku polskiego i ryn-
kéw w Europie. W ostatnich 12-15 latach
struktura rynku opakowan w Polsce do-
stosowata sie do struktury w rozwinie-
tych krajach Europy. Jedynie w Niem-
czech mozna zauwazy¢ nieco wiekszy
udziat opakowan z tworzyw sztucznych
dla przemystu spozywczego o ok. 2%
oraz szklanych o ok. 1%.

Z posiadanych informacji i wtasnych
analiz mozemy zaobserwowac zjawisko
znacznego zwiekszenia w warunkach
COVID-19, udziatu w rynku opakowan,
opakowan dla przemystu spozywczego
o ok. 10-12%, dla farmacji o ok. 3% oraz
dla przemystu kosmetycznego i $rod-
kéw higieny i ochrony osobistej o ok.
2%. Wynika to ze znaczacego (o ok. 15%)
zmniejszenia udziatu w sprzedazy opa-
kowan dla wyrobow przemystowych jak
AGD, RTV, farby, chemia gospodarcza, co
jest spowodowane wstrzymaniem pro-
dukcji przez te dziaty gospodarki. Po,0d-
mrozeniu” gospodarki sytuacja powinna
wroéci¢ do ,normy”, a wiec: opakowania
zywnosci i napojow bedg stanowic¢ ok.
62%, opakowania dla wyroboéw przemy-
stowych i srodkéw technicznych ok. 25%,
opakowania dla przemystu farmaceu-
tycznego ok. 7% opakowania dla prze-
mystu kosmetycznego ok. 6%.

(red.)

wosci sorpcyjnych oraz barierowych dla
pary wodnej przy okreslonej wilgotnosci
wzglednej RH.

W ostatniej fazie realizacji projektu, dla
wytypowanych testowych materiatéw
o oczekiwanej przenikalnosci pary wod-
nej oraz zoptymalizowanych opakowan,
oznaczone beda wtasciwosci fizyko-me-
chaniczne, barierowe oraz wykonane
testy przechowalnicze z zapakowanym
produktem modelowym. Dla materia-
téw opakowaniowych i opakowan prze-
znaczonych do kontaktu z zywnosciag
wykonane zostang takze testy oceny
jakosciowej i badania bezpieczenstwa
zdrowotnego.

Dla zoptymalizowanego opakowania
z funkcja regulacji wilgotnosci i zawarto-
$ci wody przeprowadzona bedzie analiza
cyklu zycia (LCA), ocena jego podatnosci
na recykling organiczny przez np. kom-
postowanie.

Finalnie, z materiatu celulozowego z in-
nowacyjna warstwa o wasnosciach regu-
lowania wilgotnosci, bedg mogty by¢ for-
mowane rézne opakowania, w zaleznosci
od gramatury powlekanego papieru.
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Z zycia

Polskiej 1zby Opakowan

Polska Izba EP'C

Opakowan
cztonkiem EPIC

Na poczatku roku w Pradze odbyto sie
spotkanie europejskiego stowarzyszenia
organizacji opakowaniowych EPIC. Pod-
czas spotkania, na ktérym Izbe reprezen-
towat pan Andrzej Kornacki — przewod-
niczacy Rady, Polska Izba Opakowan zo-
stata przyjeta do grona cztonkéw EPIC.

EPIC (European Packaging Institutes
Consortium) to organizacja zrzeszaja-
ca krajowe instytucje branzy pakowania
w Europie, ktére spotykaja sie i wspot-
pracuja w imieniu swoich cztonkéw, aby
zidentyfikowac¢ obszary wymagajace
szczegolnej wspotpracy regionalnej lub
ogolnoeuropejskiej oraz inicjowac dzia-
fania stuzace rozwojowi opakowalnictwa.

EPIC koncentruje sie na edukacji, in-
nowacjach i przekazywaniu informacji
na temat przemystu opakowan.

Patronat I1zby nad konferen-
cja ,, Tektura falista - najnow-
sze technologie”

Polska Izba Opakowan objeta patronat
nad organizowang przez Wydawnictwo
Polski Drukarz Sp. z o.0. konferencja
JTektura falista - najnowsze technolo-
gie” Konferencja odbedzie sie w dniach
24-25 wrzesnia w Przypkach k. Nadarzy-
na. Wiecej o wydarzeniu na str. 19 Biu-
letynu.

Konsultacje z Ministerstwem
Rozwoju

Na poczatku kwietnia w zwigzku z pra-
cami nad réznymi scenariuszami zarza-
dzania kryzysem, Ministerstwo Rozwoju
zwrécito sie do Polskiej Izby Opakowan
z prosba o konsultacje w sprawie analizy
biezacej sytuacji w branzy opakowan.

Jednym z elementéw analizy byto zba-
danie kluczowych tancuchéw dostaw
przedsiebiorstw dziatajgcych na terenie

Polski, ktére musza funkcjonowac w kazdej
sytuacji. Na potrzeby wyzej wymienionej
analizy zostata opracowana ankieta, kt6rg
biuro Izby rozestato do firm opakowanio-
wych. W wyniku przeprowadzonej anali-
zy i konsultacji, branza opakowan zostata
uznana za jedna z kluczowych i niezbed-
nych do funkcjonowania w czasie kryzysu.

Patronat I1zby ~UY

nad platformg lan
BuyPoland pO Q d

9 czerwca Polska Izba Opakowan obje-
fa patronat nad internetowg platforma
promocji potencjatu eksportowego pol-
skiej gospodarki Buy Poland - nowej ini-
cjatywy Grupy MTP, ktérej zadaniem jest
aktywne wsparcie polskich przedsie-
biorcéow w zdobywaniu zagranicznych
zleceniodawcéw.

Buy Poland to internetowy katalog,
ktéry zawiera informacje o tysigcach
producentéw z najsilniejszych polskich
branz, w tym niezwykle waznej branzy
opakowaniowe;j.

Buy Poland nie jest spisem firm, ale
miejscem, na ktérym Grupa MTP aktyw-
nie skupia uwage kilkuset tysiecy przed-
siebiorcow z niemal wszystkich krajéw
Swiata (m.in. poprzez mailing, kampa-
nie internetowe i telemarketing oraz
bezposrednig wspdtprace z zagranicz-
nymi izbami i stowarzyszeniami). Sa to
gtéwnie kupcy dziatajacy w kluczowych
dla Polski branzach proeksportowych,
w tym takze w handlu branzy opakowa-
niowe;j.

Wiecej o platformie Buy Poland na
stronie www.buypoland.pl

Zegnamy Dyrektora Polskiej
Izby Opakowan

W dniu 22 czerwca, zmart niespodziewa-
nie wieloletni dyrektor Polskiej Izby Opa-
kowan, niezwykly cztowiek, entuzjasta
opakowan i przyjaciel ludzi tej branzy.

Sylwetke dyrektora Wactawa Wasia-
ka oraz wspomnienia i kondolencje na-

destane do biura Izby prezentujemy na
pierwszych stronach niniejszego nume-
ru Biuletynu.

W zwiagzku ze $miercig dyr. Wactawa
Wasiaka, prezes Izby prof. zw. dr hab.
inz. Stanistaw Tkaczyk, powotat na sta-
nowisko p.o. dyrektora biura Polskiej
Izby Opakowan, panig Beate Pys-Skron-
ska, dotychczasowa zastepce dyrektora
biura.

Analiza wptywu
koronawirusa
na branze opakowan

Wraz z ogtoszeniem pandemii COVID-19
oraz wynikajacym z niej ,zamrazaniem”
gospodarki, Biuro Izby zwrécito sie do
firm cztonkowskich o biezace przesytanie
informacji o sytuacji w firmie, a w szcze-
golnosci o zagrozeniach dla dziatalnosci,
proszac gtéwnie o przesytanie informagji
o aktualnej kondycji firm oraz perspek-
tywach na najblizsze miesiace, a takze o
problemach wymagajacych pilnego roz-
wigzania.

Pilnego rozeznania nalezato dokona¢
w takich kwestiach:

m Jakiego rodzaju wsparcie jest nie-
zbedne dla zapewnienia funkcjo-
nowania (przetrwania) firmy?

m Na jakie opakowania gwattownie
spadto zapotrzebowanie?

m Jak oceniana jest sprzedaz obecna
sprzedaz w poréwnaniu ze stycz-
niem i lutym 2020 r.?

m Czy w firmie wprowadzono zwol-
nienia pracownikéw lub sg plano-
wane takie dziatania w najblizszej
przysztosci?

Izba prosita takze o przyktady dzia-
tan wspierajacych instytucje i obywateli
w walce z pandemia (przekazanie opa-
kowan do zywnosci, sprzetu ratunkowe-
goiinne).

Nadestane odpowiedzi zamieszczamy
na stronach 12-13 Biuletynu.

Pozyskane informacje zostaty wyko-
rzystane w opracowywanym przez lzbe
raportach, ktéry zamieszczamy na stro-
nie 5 Biuletynu.
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DEKORGLASS
DZIAEDOWO S.A.

Dekorglass i jego butelka dekorowana
na gin ostatnio triumfuje w Swiatowych
konkursach. Tym razem jest to gin Twi-
sted Nose, ktéry zdobyt gtéwnga nagro-
de za opakowanie na World Gin Awards.
Jasnozielone malowanie sprawia, ze

wzory formowane w szkle przypomi-
naja morskie fale. Dedykowang butelke
przygotowato Vetroelite, Dekorglass od-
powiada za dekoracje. Serdeczne gratu-
lacje!

Od pazdziernika 2019 roku Dekorglass
produkuje wtasne szkto w nowym zakfa-
dzie produkcyjnym: Huta TUR niedaleko
Bydgoszczy. Kolejne nagrody tym razem
za cate opakowanie: butelke i dekoracje
sa tylko kwestia czasu.

FUTAMURA

W ostatnim czasie niemiecka firma her-
baciana samova, zdecydowata sie na
zastosowanie do swoich kopertek na to-
rebki z herbatg w petni kompostowalnej
folii NatureFlex™, produkowanej przez
firme Futamura.

Folie zapewniaja wyjatkowe parame-
try techniczne; doskonate bariery sma-
kowe i aromatyczne. Zapewniaja do-
bra ochrone produktu i wydtuzaja okres
trwatosci. Idealnie nadajg sie do pakowa-
nia herbaty.

Nowy Zarzqd MTP

Samova jest tak dumna ze swoich
kompostowalnych saszetek z herbaty, ze
przygotowata szeroka kampanie marke-
tingowa »No plastic, fantasticl« promu-
jaca to rozwigzanie. W kampanii firma
deklaruje, ze saszetki do herbaty mozna
kompostowacé w domu i rozkfadaja sie po
50 dniach.

Miedzynarodowe
Targi Poznanskie

Z dniem 22 maja rozpoczeta sie cztero-
letnia kadencja nowego zarzadu Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich
Sp. z 0. 0. Rada Nadzorcza MTP podje-
ta uchwate o powierzeniu Tomaszowi
Kobierskiemu funkcji prezesa zarzadu
Grupy MTP, natomiast dotychczasowa
prace na stanowisku wiceprezesa zarza-

du kontynuuje Elzbieta Roeske. Drugim
wiceprezesem mianowany zostat Filip
Bittner, ktory pehnit dotychczas stanowi-
sko Dyrektora Grupy Produktow.

SILBO

W czasie tegorocznej edycji targow
Fruit Logistica 2020, odwiedzajacy z po-
nad 130 krajow docenili innowacyj-
ny produkt firmy SILBO, ktéry zdobyt
srebrng nagrode INNOVATION AWARD
za rewolucyjne, kompostowalne opako-
wanie BOBASKET. Wieloletnia praca nad
rozwigzaniami w dziedzinie opakowan
przyjaznych $rodowisku oraz kreowa-
nie nowych kierunkéw rozwoju branzy
opakowan to sedno dziatalnosci SILBO,
a ta nagroda utwierdza firme w przeko-
naniu, ze to stuszna droga. Serdeczne
gratulacje i zyczenia kontynuaciji.
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/ POLA WALKI Z KORONAWIRUSEM

CZtONKOWIE |1ZBY WSPIERAJA LOKALNA
SPOLECZNOSC W WALCE Z WIRUSEM

W zwigzku z epidemia koronawirusa wiele firm, w tym rowniez
cztonkéw Polskiej Izby Opakowan, starato sie wesprzec dziata-
nia na rzecz walki z koronawirusem w Polsce. W poprzednim
numerze Biuletynu pisalismy o deklaracjach pomocy ze strony
firm DRUK SERWIS 24 oraz PTAK Warsaw Expo.

Teraz przedstawiamy kolejne firmy, ktére postanowity
przytaczy¢ sie do akcji, przekazujgc niezbedne srodki ochro-
ny stuzbom dbajacym o bezpieczenstwo lokalnych mieszkan-
cow.

EENE
DRUKARNIA RAGUS

W tych tak trudnych czasach, drukarnia RAGUS majac mozli-
wosci produkcyjne aby zaprojektowac i wykona¢ produkty,
ktére przyczyniaja sie do ograniczenia rozprzestrzeniania sie
koronawirusa, przekazata przytbice ochronne dla Szpitala Po-
wiatowego w Garwolinie oraz dla Ochotniczej Strazy Pozarnej
w Gadce.

GEORG UTZ POLSKA

W ramach zaangazowania sie Georg Utz Polska w walke z epi-
demig firma przekazata Bankowi Zywnosci we Wroctawiu po-
nad 100 nowych pojemnikéw do transportowania zywnosci.
Trafity tam m.in: pojemniki izotermiczne, skrzyniopaletyPA-
LOX, pojemniki RAKO, oraz wézki transportowe.

Bank Zywnosci we Wroctawiu to organizacja zapewniajaca
stata pomoc dla oséb starszych i bedacych w kwarantannie.

Z okazji Dnia Stuzby Zdrowia Prezes firmy RAGUS pan Jacek Ragus (na zdjeciu
posrodku) przekazat przytbice dla Szpitala Powiatowego w Garwolinie.

Positki i produkty zywnosciowe sa skutecznie dostarczane po-
trzebujacym we wspdtpracy z wolontariuszami organizacji po-
zarzadowych, jednostkami Ochotniczej Strazy Pozarne, Strazy
Miejskiej, Policji i Wojskiem Obrony Terytorialnej.

BASF POLSKA Sp. z o.0.

Firma BASF, wspierajac lokalna spotecznos¢, przekazata wielo-
razowe okulary ochronne dla ratownikéw z Pogotowia Ratun-
kowego w Srodzie Slgskiej, Komendy Powiatowej Paristwowej
Strazy Pozarnej w Srodzie Slaskiej oraz Komendy Powiatowe;j
Policji w Srodzie Slaskiej.
POGOTOWIE RATUN KOWE
WE WROCLAWIU
ODDZIAL W SRODZIE SLASKIEJ

1
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Okulary ochronne przekazane przez firme BASF

EEE
TUBUS

W tych trudnych miesigcach, solidaryzujac sie z pracownikami
stuzb medycznych, firma TUBUS wykonata nieodpfatnie kilka
tysiecy ostonek i przytbic ochronnych, antywirusowych, ktére
przekazata stuzbom medycznym.

TUBUS posiada rowniez w sprzedazy przytbice z paskiem re-
gulowanym, antypotnym oraz elementy ostonowe do przytbic
ochronnych antywirusowych z folii pet o wysokiej barierze an-
tywirusowe;j.

Zachecamy do zapoznania sie z oferta.
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Kondycja firm opakowaniowych

W Czasach koronawirusa

Ponizej prezentujemy wypowiedzi przed-
stawicieli firm HLP Klearfold oraz TUBUS
na temat dziatalnosci firm w czasach ko-
ronawirusa. Ponizsze opinie zostaty prze-
stane do Izby pod koniec kwietnia br.,
a wiec po pierwszych miesigcach pande-
mii i zwigzanych z nig ograniczen w funk-
cjonowaniu gospodarki.

Z ostatnich rozmoéw przeprowadzo-
nych z przedstawicielkami ponizszych
firm wynika, ze obecnie, po ,odmroze-
niu” gospodarki sytuacja w firmach po-
woli wraca do normy. Firmy dziatajg juz
w ok. 70-80% wielkosci swojej produkgji
sprzed pandemii.

HLP Klearfold

Nasilajgca sie epidemia Covid-19 gteboko
dotkneta nas wszystkich na calym sSwie-
cie. Nie ukrywajqc, wielu z nas jest bardzo
zaniepokojonych dobrem naszej rodziny
i bliskich oséb. W HLP wspieramy sie bardzo
i przechodzimy przez to wszyscy razem. Mi-
mo, iz jesteSmy ogromngq firmg, to jestesmy
w statych dziennych kontaktach miedzy
sobg, to tworzy wiezi. Musze przyznac oso-
biscie, ze jestem dumna z bycia cztonkiem
naszej rodziny HLP. Wiekszos¢ ludzi obecnie
Zniepokojem patrzy na swojego pracodaw-
ce, ja natomiast z dumgq i podziekowaniem
za wsparcie w tym trudnym czasie.

Jako firma Azjatycka trwamy w tej sy-
tuacji obecnie okoto pét roku. Dzieki do-
Swiadczeniom naszych kolegéw z Chin
odpowiednio szybko wszyscy z nas w Eu-
ropie, Stanach, Japonii czy Indiach zaczeli
pracowac w domu oraz zabezpieczac sie
przed wirusem. Otrzymalismy takze prze-
sytki od firmy z podstawowq ochronq oso-
bistq, ktdrg jeszcze tak niedawno byto bar-
dzo ciezko zakupic.

Bezpieczeristwo, a przede wszystkim nie-
zawodnos¢ zawsze byly naszymi najwaz-
niejszymi priorytetami.Na te reputacje ciezko
pracowalismy przez ostatnie piecdziesigt
lat. Robimy wszystko, co w naszej mocy, aby
zapewnic¢ niezawodne dostawy naszych
produktdw i dbac o obstuge klienta, aby
wspierac wszystkich w tej niecodziennej
sytuadji. Indywidualnie podchodzimy do
kazdego klienta i szukamy dogodnych
rozwiqzan dla obu stron.

Nie ukrywajqc statystyki sprzedazy spa-
dty w pierwszym kwartale, nadal sq niskie,
jest to bezposrednio zwigzane z popytem.

Wiekszos¢ firm jest czasowo zamknietych
lub ich sprzedaz spadta, co za tym idzie
klienci nadal majq zapasy magazynowe.
Na nasz stabszy wynik miato takze wptyw
zambkniecie fabryki w Chinach na okoto
3 tygodnie w lutym — w tym czasie byt od-
notowywany szczyt pandemii w Chinach.

Musielismy dostosowac nasz zaktad do
bardzo wysokich wymogdw bezpieczen-
stwa oraz certyfikacji, ktére oferujemy,
gfdwnie mam na mysli BRC. W tamtym
czasie opracowaliSmy nasz wtasny model
przytbic, gdyz bylismy w stanie sami go wy-
produkowac z produkowanego przez nas
PET-u. Przytbice okazaty sie bardzo dobrym
rozwiqzaniem i dobrq ochronq. Wrazz roz-
wojem sytuacji w Azji dotowalismy dos¢
duze ilosci lokalnym szpitalom i wtadzy
aby wspierac walke z pandemiq. Z czasem
todobro wrécito i zaczeto sktadac u nas za-
mdwienia na ten produkt. W poczgtkowej
fazie nikt z nas sie tego nie spodziewat, ze
przypadkowo wynaleziony produkt pomo-
ze nam przetrwac trudny okres.

Obecne srodki ochrony indywidualnej,
w czasach kryzysu, sq bardziej istotne niz
kiedykolwiek. Stuzby szpitalne, krytyczne
i ratownicze sq zalezne od nieprzerwanego
zaopatrzenia i wsparcia w wykonywaniu
ich obowigzkéw i funkgji, oni biorq udziat
w tej bitwie na pierwszej linii, aby powstrzy-
mac rozprzestrzenianie sie koronawirusa.

HLP pragnie zapewni¢ wszystkich, Ze je-
stesmy w petni zaangazowani w obstu-
ge naszych ukochanych klientéw podczas
pandemii. Nasz zaktad produkcyjny dziata
na petnych obrotach, wszyscy pracownicy
sg odpowiednio zabezpieczeni aby ochro-
nic ich zdrowie. Nasz nowy produkt poma-
ga nam przetrwac trudny czas. Posiadamy
niezbedne zaplecze aby produkowac certy-
fikowane srodki ochronne w najwyzszej ja-
kosci. Certyfikacja produktdw tego typu ja-
ko wyroby medyczne i ochronne jest bardzo
czasochtfonna i kosztowna. W chwili obec-
nej juz mamy to wszystko za nami.

Jesli chodzi o nasze wsparcie w walce
z koronawirusem to przede wszystkim
wprowadzenie do obrotu naprawde wyso-
kiej jakosci przytbic, szczegdlnie ten nowy
model jest pozgdany gtéwnie przez stuz-
by medyczne. Wspomagamy takze dodat-
kowymi sztukami kazdy projekt donacyjny.
Mamy bardzo uczciwe ceny i nie chcemy za-
rabiac w podty sposéb na obecnej sytuacji.
Projekt przytbic powstat z potrzeby zapew-

nienia ochrony ludziom bezptatnie, oczywi-
scie nie jesteSmy w stanie wesprze¢ wszyst-
kich potrzebujqcych, ale robimy co mozemy
aby pomagac, takze charytatywnie.

Zapytania o opakowania powracajq
w bardzo powoli do naszej codziennosci,
nie mniej ilosci ktére sq w chwili obecnej
produkowane nie pozwolity by nam prze-
trwac w takiej strukturze.

Nie ukrywam, Ze polski rynek srodkéw
ochronny indywidualnej jest bardzo nie-
przewidywalny. Reakcje odbiorcéw sq da-
lece odbiegajqce od tych, ktére obserwuje-
my w innych krajach europejskich. Ciezko
mi jest zrozumiec te reakcje.

Patrycja Golla
Head of Poland
HLP Klearfold

TUBUS

W ciggu pierwszych miesiecy pandemii, jak
wiele firm na rynku, nasza réwniez znaczq-
co odczuta skutki recesji gospodarczej.

Zapotrzebowanie na opakowania spa-
dfo do 50-60%, a na niektdre z nich siegne-
to nawet 90%. Jedynie niektére opakowa-
nia majqce zastosowanie w branzach:
rolety i produkty spozywcze, byty zama-
wiane, ale tez w bardzo znacznie mniej-
szych ilosciach niz w poréwnaniu do po-
przednich miesiecy.

Statystycznie sprzedaz za miesiqc kwie-
cieri 2020, w stosunku do miesiecy: styczen,
luty 2020 obnizyta sie 0 50%.

Na dzien dzisiejszy firma nasza dziata
w pefnym wymiarze godzin i nie wprowa-
dzono zwolnieri pracownikdw.

Mamy nadzieje, ze rynek gospodarczy
w kolejnych miesigcach ruszy i popyt na
opakowania zacznie wzrastac. Jest to nie-
zbedne do powrotu do normalnego funk-
cjonowania produkcji i unikniecia zwol-
nien pracownikdw.

Dla nas, czynnych przedsiebiorcéw, nie-
zbedne jest w tak trudnej sytuacji, szybkie
wsparcie Rzqgdu w postaci dofinansowari
dziatalnosci gospodarczej.

Liczymy réwniez na szybki powrét do
normalnosci, ktéry nam wszystkim jest
niezbedny.

Ewa Gorczynska
Dyrektor Generalny
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Sytuacjo

NAa rynku targowym —

Grupa MTP

TARGI to gwar biznesowych rozmoéw,
ciekawe spotkania, innowacyjne produk-
ty, prezentacja parku maszynowego czy
inspirujgce konferencje. Targowe spotka-
nia to nieodzowny element budowania
trwatych relacji biznesowych. Producen-
cii dystrybutorzy maja szanse zaprezen-
towac swoje produkty, natomiast klienci
znalez¢ rozwigzania najlepiej odpowia-
dajace ich potrzebom. Niestety rok 2020
okazat sie wyjatkowo trudny dla spotkan
targowych.

Biznes targowy w Polsce (ktérego war-
tos¢ szacowano na 3 mid ztotych) poniost
juz wielomilionowe straty. Niepewna sy-
tuacja spowodowana COVID 19, sprawi-
fa, ze branza, ktérej gtéwnym Zrédtem
dochodu sa targi liczy na solidne rzado-
we wsparcie. Jest to tym istotniejsze, ze
zagraniczne firmy organizujace targi sa
przez swoje rzady objete programami
gospodarczej ochrony. Daje im to prze-
wage konkurencyjng po powrocie do
,hormalnosci”.

Nowa rzeczywistos$¢ bedzie wymaga-
fa od organizatoréw jeszcze wiecej wy-
sitku w stworzeniu wartosciowej impre-
zy, przede wszystkim konieczne bedzie
zapewnienie uczestnikom bezpieczen-
stwa.

Targi to koto napedowe gospodarki,
to dzieki nim poszczegdlne sektory ma-
jg szanse sie spotkac, znalez¢ kontrahen-
tow, pokazac nowosci szerokiemu gronu
odbiorcéw, wreszcie zintegrowad bran-
ze. Tym wazniejsze jest wsparcie targéw
szczegolnie przez srodowisko zrzeszajg-
ce firmy z danego sektora.

— Patronat Polskiej Izby Opakowan dla
Miedzynarodowych Targéw Techniki Pa-
kowania i Etykietowania TAROPAK, ma
dla nas ogromne znaczenie. Cho¢ wyda-
rzenie ma ugruntowanq pozycje, to dzie-
ki wspdtpracy ze srodowiskiem, mozemy
tworzy¢ jeszcze lepsze targi. — podkresla
Hanna Zdrojewska, dyrektor Targéw Ta-
ropak. - Branza opakowaniowa jest no-
woczesna i bardzo aktywna. Szybki wzrost
w sektorze e-handlu napedza jq do jesz-
cze dynamiczniejszego rozwoju. Innowa-
cyjne opakowania, a przede wszystkim
automatyzacja proceséw, to najwieksze

wyzwania, jakie stajq wspdtczesnie przed
firmami z tego sektora. Jak pokazaty po-
przednie edycje (juz 32!), Targi Taropak sa
miejscem szerokiej prezentacji maszyn
i urzadzen zaréwno do pakowania, kon-
fekcjonowania, jak i produkcji opakowan.
Jestem przekonana, ze podobnie bedzie i
w przysztym roku. Innowacyjna branza, do
poszerzania swoich kontaktéw i zawiera-
nia kontraktéw, potrzebuje jednej prze-
strzeni, a takq wtasnie stwarzajq Targi Ta-
ropak. - podkresla Zdrojewska.

Targi Taropak planowane sg na
pazdziernik 2021 roku. Data ta, zosta-
fa ustalona po konsultacjach z branza,
jako najdogodniejsza dla wszystkich
uczestnikow. W tej chwili sytuacja nie-
co sie zmienita — wszystkie znaczace tar-
gi opakowaniowe, ktére miaty odbyc¢ sie
w 2020 roku, zostaty przeniesione na rok
2021.

Tak oto, w lutym odbeda sie targi In-
terpack w Diisseldorfie, na kwiecien na-
tomiast przeniesiono poligraficzne Tar-
gi Drupa. Natomiast pod koniec wrzes-
nia odbeda sie Targi FachPack w Norym-
berdze.

- Wiemy, jak wiele wyzwari czeka obec-
nie gospodarke — naszym kontrahentom
chcemy da¢ mozliwos¢ promocji na ryn-
kach zagranicznych juz teraz. — méwi Han-
na Zdrojewska. — Uruchomilismy platfor-
me prezentacdji polskich firm - BuyPoland.
pl. Nie zastqpi ona budowania osobistych
relacji podczas targowych imprez, ale
z pewnosciq bedzie dobrym uzupetnie-
niem targowej oferty.

Tak o nowym projekcie méwi Tomasz
Kobierski, prezes zarzadu Grupy MTP
— Grupa MTP od blisko stu lat tworzy
réznego rodzaju narzedzia promocgji
polskiej gospodarki. Od lat najbardziej
znane sq targi, wydarzenia i konferencje,
caly czas szukamy jednak nowych roz-
wigzan. Mamy zasoby, znamy zagranicz-
ne rynki, mamy wypracowane od lat kon-
takty i relacje z przedsiebiorcami, jestesmy
rozpoznawalnq markgq. Postanowilismy to
wykorzystac do stworzenia BuyPoland.pl,
ktére pomoze rozruszac polskq gospodar-
ke w wielu sektorach po trudnym czasie
pandemii i zastoju. BuyPoland.pl to miej-

sce, gdzie przyszli kupcy bedg mogli do-
wiadywac sie o potencjale eksportowym
polskich firm opartym zaréwno na ich wta-
snych produktach, jak i wolnych mocach
produkcyjnych.

Na razie na platformie BuyPoland.pl
obecni s3 producenci reprezentujacy
branze: meblarska, stolarke otworowa,
mody, HVAC. W najblizszym czasie plat-
forma poszerzy oferte o branze opako-
waniowa.

— Jako Targi TAROPAK jestesmy blisko
branzy. Od ponad 40 lat wspieramy pol-
skie firmy opakowaniowe. Réwniez teraz,
chcemy zaprosi¢ cztonkéw PIO, ktdrzy byli
uczestnikami Targdw Taropak 2018, 2019
na platforme BuyPoland. Mogq tam do-
kona¢ wpisu bezptatnie. — méwi Hanna
Zdrojewska.

Firmy, ktére pojawiajg sie na platfor-
mie, moga liczy¢ na szeroka promocje
za granica

- Strategiq platformy jest komunika-
¢ja ze wszystkimi kupcami, ktérych dzi-
siaj znamy, oraz wzmocnienie kampania-
mi internetowymi na rynkach, na ktérych
koronawirus bedzie odpuszczat, a zycie
spoteczne i gospodarcze bedzie ozywato -
ttumaczy Tomasz Kobierski. — To pozwoli
nam elastycznie prowadzi¢ kampanie na
terenie catego swiata. Mamy nadzieje, ze
po ustaniu pandemii te kontakty polskim
przedsiebiorcom uda sie utrzymac — pod-
sumowuje prezes Kobierski.

Eksperci sg zgodni, ze czeka nas przy-
najmniej spowolnienie gospodarcze.
W takich czasach firmom potrzebne be-
dzie wsparcie finansowe, ale rébwniez na-
rzedzia, ktére pozwolg im samym znalez¢
kupcéw i nowe rynki zbytu.

Biznes targowy, cho¢ chwilowo ,za-
mrozony”z pewnoscig w znacznym stop-
niu przyczyni sie do ponownego rozpe-
dzenia gospodarki.

Dzieki kompleksowosci targowej ofer-
ty i mozliwosci przedstawienia oferty
szerokiemu gronu odbiorcéw, spotka-
nia targowe bedga jednym z kluczowych
czynnikéw pozwalajacych na ponowny
rozwoj firm.

Korad Flesman
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15 wrzesnio
Dzien opakowan

W czerwcu 2007 roku, uchwatg Rady Polskiej 1zby Opakowan,
ustanowiony zostat dzien Opakowan - jako Swieto branzy opa-
kowan.

Gtéwna przestanka, jaka legta u podstaw tej decyzji byto
stworzenie szczegdlnej okazji do upowszechniania wiedzy
o opakowaniach, ich roli i znaczeniu zaréwno dla gospodarki
jak i w zyciu cztowieka.

Dzien opakowan miat stanowi¢ okazje do popularyzacji pro-
blematyki szerokorozumianego opakowalnictwa, twércéw opa-
kowan, materiatéw opakowaniowych oraz ich producentéw.

Chodzito takze o popularyzacje wiedzy o opakowaniach, pro-
cesach i technologiach oraz technikach pakowania. O rozwo-
ju funkcji opakowan, realizujacych potrzebe zwiekszenia bez-
pieczenstwa pakowanych produktéw, wzbogacenia informacji,
o tych produktach, w koncu czynigcych opakowania bardziej
przyjaznymi dla cztowieka i srodowiska.

13 lat istnienia tego Swieta potwierdzito stusznos¢ decyzji
Polskiej Izby Opakowan. Liczne przyktady z ubiegtych lat poka-
zUjg, Ze jest to dobra forma promowania zaréwno swojej firmy
jak i catej branzy opakowan.

Zachecamy zatem media oraz firmy do wykorzystania, row-
niez w tym roku, Dnia Opakowan w celu popularyzowania pro-
blematyki opakowan oraz ludzi, firm i instytucji tworzacych
branze opakowan w Polsce.

W szczegdlnosci zwracamy sie do instytucji oswiatowych o za-
poznawanie uczniéw i studentéw ze znaczeniem wspétczesnych
opakowan. Z osiaggnieciami polskiego przemystu opakowan.
Z procesami wytwarzania opakowan. Wreszcie z potrzeba ksztat-
towania odpowiedzialnosci za racjonalne, bezpieczne dla czto-

15 wrzesnia

DZIEN
OPAKOWAN

wieka i srodowiska wykorzystanie (zagospodarowanie) odpadéw
opakowaniowych.

Zachecamy kierownikéw firm opakowaniowych do potrakto-
wania Dnia Opakowan jako okazji do wyréznienia i nagrodze-
nia zastugujacych na to pracownikéw.

Zachecamy firmy do organizowania,drzwi otwartych”zapra-
szajgc okoliczng spotecznos¢, aby zapoznaty sie z procesem wy-
twarzania opakowan. Warto takze z okazji $wieta branzy opa-
kowan zaprasza¢ przedstawicieli mass mediéw do zwiedzania
zaktadéw produkujacych opakowania, materiaty opakowanio-
we, maszyny i urzadzenia do pakowania oraz produkcji opa-
kowan.

Bowiem upowszechnianie wiedzy o wytwarzaniu opakowan,
ztozonosci proceséw technologicznych i produkcyjnych, wie-
dzy i kwalifikacjach tworcow opakowan jest skuteczng meto-
da budowania prestizu branzy i ludzi branze opakowan sta-
nowigcych.

Serdecznie zapraszamy do informowania Biura Izby o spo-
sobach wykorzystania Dnia Opakowan. Chetnie zamies$cimy
przyktady uhonorowania tego swieta w naszych mediach (na
portalu i w newsletterze).

[Wactaw Wasiak |

Kalendarium wydarzen
lipiec-grudzien 2020
31.07.2020 ogtoszenie wynikéw konkursu na tytut
»Zastuzony dla Przemystu Opakowan”
oraz

»~Firma Zastuzona dla Przemystu
Opakowan”

31.08.2020 uptywa termin zgtoszen do katalogu
.Firmy opakowaniowe w Polsce”

(dla cztonkéw Polskiej 1zby Opakowan
wpis podstawowy w katalogu

jest bezpfatny)
15.09.2020
20.09.2020

Dzien Opakowan

wydanie katalogu
»Firmy opakowaniowe w Polsce”

22-24.09.2020 targi Warsaw Food Expo

24-25.09.2020
28.09-1.10.2020 targi POLAGRA
6-9.10.2020 targi PLASTPOL
7-8.10.2020
8-10.10.2020
18-19.11.2020

targi Packaging Innovations

targi CosmeticsBusiness Poland
targi BioExpo Warsaw

targi expoOpakowania

Na wszystkich w/w wydarzeniach targowych Izba bedzie
dysponowata stoiskiem, na ktérym firmy zrzeszone w PIO mo-
g3 bezpfatnie wytozy¢ swojg literature firmowa (ulotki, kata-
logi, foldery).

Firmy zainteresowane udziatem w targach w szerszej formu-
le prosimy o kontakt z biurem Izby.

E-mail: biuro@pio.org.pl

Wiecej informacji o powyzszych wydarzeniach zamieszcza-
my na str. 16-17 niniejszego Biuletynu.

(red.)
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Termin: 22-24 wrzesénia 2020
Miejsce: PTAK Warsaw Expo, Nadarzyn
Strona: www.warsawfoodexpo.pl

Miedzynarodowe Targi Zywnoéci WARSAW FOOD EXPO to jed-
na z najwazniejszych imprez branzowych w Polsce dedykowa-
nych sektorowi rolno-spozywczemu. Kolejna, czwarta edycja
wydarzenia, odbedzie sie w terminie 22 — 24 wrzesnia 2020 r.
w Centrum Targowo-Kongresowym PTAK WARSAW EXPO.

Targi maja charakter stricte biznesowy i sg doskonata plat-
forma do dialogu pomiedzy producentami, a dystrybutora-
mi zywnosci. To takze idealna okazja do nawigzywania relacji
biznesowych w ramach rynku krajowego, jak réwniez rozwija-
nia i zwiekszania eksportu polskich produktéw. Targi WARSAW
FOOD EXPO to tez przestrzen do prezentacji nowosci oraz roz-
mowy o trendach na rynku spozywczym. Nieodfaczng cze-
$cig wydarzenia jest bogaty program konferencji, seminariow
i warsztatow, ktore stanowia szanse na podjecie dyskusji o ak-
tualnej kondycji branzy i perspektywach jej rozwoju.

W WARSAW FOOD EXPO uczestniczg przedstawiciele sieci
handlowych, dystrybutorzy i hurtownie, branza e-commerce
oraz sektor HoReCa. W ramach programu Hosted Buyers, kto-
ry od dwoch lat jest nieodtaczng czescia targéw, w wydarzeniu
biorg udziat takze kupcy z zagranicy.

Podczas WARSAW FOOD EXPO 2020, poza statymi elementa-
mi wystawy oraz wydarzeniami towarzyszacymi takimi jak pro-
gram Hosted Buyers, branzowe konferencje i seminaria, plano-
wane jest szereg nowosci m.in. przestrzeni targowej znajda sie
nowe strefy tematyczne odzwierciedlajgce najnowsze trendy
na rynku spozywczym.

Termin: 24-25 wrzesnia 2020
Miejsce: Centrum EXPO XXI, Warszawa
Strona wydarzenia: www.packaginginnovations.pl

Tegoroczna edycja Targéow Packaging Innovations odbedzie
sie w dniach 24-25 wrze$nia 2020 w Centrum EXPO XXI War-
szawa. Bedzie to jedna z pierwszych imprez targowych w tzw.
Lnhowej rzeczywistosci” Te wyjatkowe dwa dni poswiecone
beda biznesowym spotkaniom branzy opakowan, gdzie kra-
jowi i zagraniczni producenci oraz dostawcy opakowan i ety-
kiet zaprezentuja, obok regularnej oferty, swoje nowosci.

Do udziatu w targach zapraszamy przedstawicieli firm pro-
dukcyjnych z branzy spozywczej, kosmetycznej, farmaceutycz-
nej i chemicznej, przemystowej czy motoryzacyjnej a takze sie-
ci handlowe, wtascicieli marek wtasnych oraz agencje reklamo-
we - osoby decyzyjne w kwestiach doboru opakowan dla swo-
ich produktow.

Na targach spotkamy producentéw i dostawcow z catego
Swiata. Warto podkresli¢ fakt, ze na stoiskach prezentowane
beda nie tylko same opakowania, ale réwniez materiaty do ich
tworzenia, maszyny oraz rozwigzania logistyczne. Dzieki zr6z-

nicowanej ofercie bedziemy mogli przyjrze¢ sie z bliska catemu
procesowi produkcyjnemu opakowania.

Ekspozycje targowa zostanie podzielona na 10 kluczowych
stref tematycznych: PACKAGING, COMPONENTS, LABELLING,
PRINT FINISHING, POS&DISPLAYS, LOGISPACK, SERVICES,
MACHINES, ECO, LUXPACK.

Termin: 28 wrzesnia — 1 pazdziernika 2020
Miejsce: Miedzynarodowe Targi Poznaniskie, Poznan
Strona wydarzenia: www.polagra.pl

Na poczatku kwietnia organizatorzy najbardziej rozpozna-
walnych targéw branzy spozywczej zakomunikowali, iz zna-
ne dotad wydarzenia: POLAGRA FOOD, POLAGRA TECH oraz
POLAGRA GASTRO i INVEST HOTEL trafiaja pod wspolny, jesz-
cze silniejszy szyld marki POLAGRA. - Chcemy w ten sposéb
wykorzystac historyczny potencjat POLAGRY w budowaniu
wydarzenia, ktére bedzie za soba niosto maksimum inspiracji,
mozliwosci biznesowych i stanie sie obowigzkowym punktem
w kalendarzach producentéw zywnosci i kupcéw, réwniez
tych zza granicy, a takze restauratoréw i menedzeréw obiek-
tow noclegowych - wyjasnia Dariusz Wawrzyniak, dyrektor
grupy produktéw. Tegoroczna edycja wydarzenia, zgodnie
z nowa formuly, to trzy réwnolegte salony: FOOD, HORECA
i FOODTECH. Nowoscia w ramach Salonu FOODTECH be-
dzie ekspozycja dedykowana branzy opakowan i maszyn
pakujacych. Technologia wykorzystywana w branzy spozyw-
czej, szczegdlnie w zakresie opakowan pozwala juz nie tylko
na optymalizacje kosztéw, ale i podkreslanie indywidualnego
charakteru marek. Wizerunek i jego znaczenie majg bezpo-
Srednie przetozenie na zainteresowanie produktem. Bran-
za opakowan i maszyn pakujacych staje wiec przed nie lada
wyzwaniem, ale i szansg na rozwdj — zaréwno w kontekscie
rosnacej swiadomosci ekologicznej jak i rosnacych oczekiwan
konsumenckich.

Ekspozycji, wzorem lat poprzednich, bedzie towarzyszyt cie-
kawy program wydarzen, w tym szkolen i debat na temat kon-
dycji branzy i nowych mozliwosci jej rozwoju. Zmieniajace sie
przepisy czy modele konsumpcyjne, beda wptywaty na dziatal-
nos¢ branzy opakowan i maszyn pakujacych. Mamy nadzieje,
ze podczas POLAGRY, wraz z zaproszonymi ekspertami, uda sie
nam uporzadkowac cze$¢ wiedzy i omoéwic najbardziej palace
problemy w branzy.

Termin: 6-9 pazdziernika 2020
Miejsce: Targi Kielce
Strona wydarzenia: www.targikielce.pl/pl/plastpol.htm

Bogaty program, innowacje maszynowe, spotkania ludzi bran-
zy — to i jeszcze wiecej czeka na uczestnikéw XXIV Miedzyna-
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rodowych Targéw Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych i Gumy
PLASTPOL.

Podczas wydarzenia przedstawiciele fundacji PlasticEurope
Polska zaprezentujg najnowsze dane dotyczace przetworstwa
tworzyw sztucznych i gumy w Polsce, i w Europie. Tradycyjnie
nie zabraknie ciekawych pokazéw, wystaw, konferencji pota-
czonych z panelami dyskusyjnymi oraz rozstrzygniecia bran-
zowych plebiscytéw.

Waznym akcentem wydarzenia sa réwniez pokazy sprze-
tu, gdzie mozna zobaczy¢ fragmenty linii produkcyjnych. To
z pewnoscig wazny element dla inwestoréw zainteresowanych
kupnem danej maszyny. Wtryskarki, mtynki, kruszarki, zauto-
matyzowane w pefni linie produkcyjne przemystu 4,0 to tyl-
ko niewielka cze$¢ urzadzen, technologii i niezbednych w pro-
cesie przetwérstwa komponentéw, ktére mozna zobaczy¢
w Kielcach.

Termin: 7-8 pazdziernika 2020
Miejsce: Centrum EXPO XXI, Warszawa
Strona wydarzenia: www.cosmetic-business.pl

CosmeticBusiness Poland, odbywajace sie w dniach 7-8 paz-
dziernika 2020, to targi B2B dla dostawcéw produktéw i ustug
dla przemystu kosmetycznego i chemii gospodarstwa domo-
wego. Wraz z odbywajgcymi sie rbwnoczesnie targami HPCI
Home and Personal Care Ingredients Exhibition and Confe-
rence tworzg profesjonalng platforme, na ktérej prezentowa-
na jest petna oferta dla wszystkich szczebli produkcji kosme-
tykéw oraz detergentéw. Idealne miejsce dla producentéw
kosmetykdw, wihascicieli marek, specjalistéw ds. recepturowa-
nia oraz kreatoréw marek na nawigzanie kontaktéw bizneso-
wych z kluczowymi dostawcami wszystkich etapow produkgji
oraz pozyskanie nowych pomystéw i rozwigzan dla swoich pro-
duktow.

Jak co roku targom towarzyszy bogaty program konferen-
¢ji, wyktaddw, prezentacji oraz warsztatéw, stanowiacy okazje
do zdobycia wiedzy, uzyskania aktualnych informacji z rynku
i wymiany doswiadczen. Pierwszy dzieh poswiecony bedzie za-
gadnieniom zwigzanym z trendami i produkcjg kosmetykow.
Natomiast drugiego dnia targéw organizatorzy zapraszaja na
cykl wyktadéw o trendach w opakowaniach. Omawiane bedg
m.in. takie zagadnienia jak opakowania zrbwnowazone oraz
europejskie i polskie regulacje prawne w tym zakresie, zasady
wtasciwej ekspozycji produktéw w punktach sprzedazy oraz
innowacyjne rozwigzania w zakresie brandingu, zabezpieczen
marki i analizy rynku.

Termin: 8-10 pazdziernika 2020
Miejsce: PTAK Warsaw Expo, Nadarzyn
Strona: www.bioexpo.pl

Miedzynarodowe Targi Zywnosci i Produktéw Ekologicznych
BIOEXPO Warsaw to jedyne wydarzenie w Polsce i Europie Srod-
kowo-Wschodniej dedykowane tylko branzy ekologicznej. Tar-

gi majg charakter stricte biznesowy i s3 doskonata platforma
do dialogu pomiedzy producentami a kupcami, wiascicielami
sklepédw specjalistycznych oraz hurtowni spozywczych i wie-
lobranzowych. Kolejna, druga edycja wydarzenia, odbedzie sie
w terminie 8-10 pazdziernika 2020 r. w Centrum Targowo-Kon-
gresowym PTAK WARSAW EXPO.

Targi BIOEXPO Warsaw to takze idealna okazja do nawiazy-
wania relacji biznesowych w ramach rynku krajowego, jak row-
niez rozwijania i zwiekszania eksportu produktéw. Targi BIO-
EXPO Warsaw to tez przestrzen do prezentacji nowosci oraz
rozmowy o trendach na rynku zywnosci i produktéw ekolo-
gicznych.

Nieodtaczng czescig wydarzenia jest Kongres BIOEXPO, cha-
rakteryzujacy sie bogatym programem konferencji, seminariow
i warsztatow, ktore stanowia szanse na podjecie dyskusji o ak-
tualnej kondycji branzy i perspektywach jej rozwoju. Podczas
BIOEXPO Warsaw w ramach programu Hosted Buyers w wy-
darzeniu biorg udziat takze kupcy z zagranicy zainteresowa-
ni importem zywnosci i produktéw ekologicznych do swoich
krajéw.

Termin: 18-19 listopada 2020 r.

Miejsce: Centrum Targowo-Konferencyjne Expo Silesia, Sosno-
wiec

Strona: www.expoopakowania.pl

IV edycja wydarzenia poswieconego tematyce Opakowan
w Przemysle - Targéw Opakowan i Technologii Pakowania
ExpoOPAKOWANIA, ktéremu towarzyszy¢ bedzie Salon Wa-
zenia i Dozowania WAGexpo odbedzie sie 18-19 listopada
2020 roku w Centrum Targowo-Konferencyjnym Expo Silesia
w Sosnowcu.

To wiasnie tu spotykaja sie wszystkie sktadowe branzy opa-
kowaniowej: opakowania i materiaty do produkcji opakowan
i ekoopakowan, maszyny i urzadzenia, innowacyjne rozwigza-
nia i ustugi, a takze firmy tworzace strefe recyklingu oraz insty-
tucje branzowe.

Obserwujac zmiany na rynku, w gospodarce i przepisach,
zmieniamy sie i my, dostosowujac tematyke wydarzen towa-
rzyszacych targom do Panstwa biezacych potrzeb. Firmy po-
szukujace konkretnych rozwiazan, czy produktéw wiedza, ze
bezposrednia rozmowa lub spotkanie ma wieksza wartos¢ niz
dziesiatki maili, czy telefonéw... Zatem ExpoOPAKOWANIA
to doskonata okazja do nawigzania cennych kontaktéw bizne-
sowych owocujacych w przysztosci.

Targi, jak co roku, wzbogacamy konferencjami, podczas kté-
rych nauka spotyka sie z przemystem, co sprzyja nawigzywaniu
ciekawych kontaktow biznesowych. To tutaj szukamy rozwia-
zan oraz omawiamy tematy i kwestie, ktére na co dzien poru-
szamy telefonicznie, czy mailowo.

Celem targéw ExpoOPAKOWANIA jest stworzenie miej-
sca cyklicznych spotkan, prezentacji i dyskusji producentéw
opakowan oraz dystrybutoréw materiatéw i urzadzen z za-
kresu opakowan z ich potencjalnymi odbiorcami — przedsta-
wicielami wybranych gatezi przemystu. Jest to wydarzenie ca-
tosciowo obejmujace rynek opakowan, wazenia i dozowania
w ramach ktérego uczestnicy poznajg najnowsze rozwigzania
technologiczne oraz produkty i trendy, ktére stanowi¢ moga
zrédto inspiracji i wiedzy na temat dynamicznie rozwijajacej sie
branzy.
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WARTO WIEDZIEC

Gtowne kierunki eksportu
polskich opakowan

Uzytkownicy opakowan z Austrii, Stowacji i Rosji gtéwnymi
odbiorcami polskich opakowan z plastiku

Eksport opakowan papierowych utrzymuje sie na niezmienio-
nym poziomie. Wyraznie wzrosto zainteresowanie uzytkowni-
kéw opakowan papierowych w Niemczech dostawami z Polski.

W eksporcie lekkich opakowarn metalowych nie maleje zain-
teresowanie polska ofertg. Na uwage zastuguje fakt, ze ponad
dwukrotnie zakupy polskich lekkich opakowan metalowych
zwiekszyly Stany Zjednoczone.

Rosnie takze eksport opakowan szklanych do krajéw Euro-
py Srodkowo-Wschodniej, a w szczegblnosci do Czech, totwy,
Rosji i Wegier.

W opracowaniu wykorzystano materiat PB Foorecast Opa-
kowania z 21 maja br. Zaprezentowane dane dotyczg pierw-
szych 2 miesiecy biezacego roku. Jak wiadomo w warunkach
pandemii koronawirusa, zaprezentowane informacje moga
ulec zmianie.

ww

Produkcja opakowan w Europie
w dobie koronawirusa

Europejska produkcja opakowarn odnotowata spadek po-
czawszy od kwietnia br. Skutki pandemii staty sie zauwazalne
w przemysle opakowaniowym w kwietniu. Poréwujac z inny-
mi branzami jak np. motoryzacyjna, turystyczna, przemysto-
wa zmniejszenie produkcji jest nieznaczne. Zmniejszyta sie
produkcja opakowan plastikowych, szklanych, papierowych
i metalowych.

Najbardziej ucierpiat rynek opakowan szklanych i plastiko-
wych. W kwietniu produkcja opakowan plastikowych spadta
0 4,3% w stosunku do marca br. Zwiekszone zapotrzebowanie
na leki i kosmetyki nie zrekompensowato zmniejszonego za-
potrzebowania na opakowania do artykutéw przemystowych.

ocpakowania 2 tworzyw sztucznych

Indeks to poziom produkcji przy zatozeniu ze srednia za 2015 r.to 100
Artykut na postawie danych Spot Data.

Réwniez w dziedzinie opakowan papierowych zanotowano
zmniejszenie produkcji w kwietniu w poréwnaniu z marcem br.
Na przestrzeni jednego miesigca produkcja spadta o 3,5%.

Najbardziej widoczny spadek dotknat produkcje opakowan
szklanych, spadt do pozimu sprzed dekady, i w ciaggu miesigca
zmniejszyt sie o niemal 11%. Jest to prawdopodobnie zwigzane
z czasowym odejsciem konsumentéw od trendu ekologiczne-
go w zwiazku z pandemia.

Jesli chodzi o opakowania metalowe to nie zostat zauwazo-
ny spadek, produkcja tych opakowan utrzymuje sie na takim
samym poziomie jak w lutym br.

Powyzsze dane wskazujg, ze branza opakowaniowa jest
uzalezniona od koniunktury przemystowej, cho¢ reaguje na
jej zmiany znacznie stabiej niz pozostate branze. W czerwcu
i lipcu spodziewana jest poprawa sytuacji gospodarczej w Eu-
ropie, a wiec takze w branzy produkcji opakowan.

Oznaczenia frakcji
na opakowaniach

Postowie Koalicji Obywatelskiej ztozyli w Sejmie projekt nowe-
lizacji ustawy o gospodarce opakowaniami, ktéry ma na celu
zobowigzanie przedsiebiorcéw wprowadzajacych produkty
w opakowaniach, wytwarzajacych opakowania lub importuja-
cych opakowania do umieszczania na nich oznakowan wska-
zujacych na frakcje odpadow, do ktorej dane opakowanie
winno trafi¢ i frakcje odpadow, do ktdrej winny trafi¢ odpady
zawartego w opakowaniu produktu.

Jak podkreslono w uzasadnieniu projektu, regulacja jest re-
akcja na sygnaty ptynace od obywateli, ktérzy maja problem
Z poprawna segregacjg odpaddw.

Z petna trescia projektu mozna zapoznac sie na stronie sejmu.

Podobne dziatania, majace za zadanie utatwic klientom wta-
$ciwe zagospodarowanie odpaddéw opakowaniowych, juz teraz
wprowadza sie¢ sklepdéw Zabka. Jak informuje sie¢ w swoim ko-
munikacie prasowym ,Stosowane oznaczenia s3 proste i intu-
icyjne. Bazujac na dobrze znanym symbolu przedstawiajgcym

opakowania ze szkia ekkie opakowania metalowe
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cztowieka wrzucajacego $mieci do kosza, stworzono dodatko-
wa identyfikacje kolorystyczna, ktéra jest zgodna z jednolitym
systemem kolorystycznym podziatu na 5 frakcji odpadéw. Dzie-
ki uzyciu idei kolorowych koszy kazdy klient moze przeczytac
na opakowaniu, do ktérego pojemnika powinien wrzuci¢ zu-
zyte opakowania”.
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Polski Drukarz Sp. z 0.0., wydawca miesiecznika branzowe-
go ,Swiat DRUKU", wraz ze wspdtorganizatorami i partnera-
mi, zaprasza na IX konferencje ,Tektura falista - najnow-
sze technologie”, ktéra odbedzie sie w dniach 24-25 wrzes-
nia 2020 r. w,Ranchu Pod Bocianem”w Przypkach koto Nada-
rzyna.

Podczas dorocznego spotkania ekspertéw z branzy tektury
falistej do dyspozycji uczestnikow beda liczni eksperci zwigzani
z branza tekturnicza i poligraficzna. Porozmawiamy o rynku
tektury falistej w Polsce i na $wiecie. Dowiemy sie o nowo-
$ciach, ktore pozwola zautomatyzowac produkcje opakowan
z tektury falistej i zwiekszy¢ jej wydajnos¢. Organizatorzy gwa-
rantuja wymiane doswiadczen i odpowiedzi na trudne pytania,
integracje w otoczeniu natury, dla chetnych konkurs gry w mi-
nigolfa lub pitke siatkowa i przede wszystkim bogaty program
merytoryczny.

Zachecamy do wczesniejszej rejestracji na konferencje.

Partnerem merytorycznym konferencji jest Centrum Papier-
nictwa i Poligrafii Politechniki Lédzkiej.

Patronat objety:

m Polska Izba Odzysku i Recyklingu Opakowan,

m Polska Izba Opakowan,

m Sie¢ Badawcza tukasiewicz - IBWCh - COBRO Centrum

Badawczo-Rozwojowe Opakowan,

m Stowarzyszenie Papiernikow Polskich.

Wsréd wspotorganizatorow wydarzenia sg firmy:

m Fujifilm,

m Nestro,

m Siegwerk.

PROGRAM

m Standaryzacja w procesach druku cyfrowego na tektu-
rze falistej
dr inz. Svitlana Khadzhynova, Centrum Papiernictwa i Po-
ligrafii, Politechnika £6dzka

m Wykorzystanie modeli matematycznych w doborze
optymalnego sktadu materiatowego tektur falistych
mgr inz. Maria Bienkowska, Centrum Papiernictwa i Poli-
grafii, Politechnika tédzka

m Miejsce opakowan z tektury falistej w ,,Europejskim Zie-
lonym tadzie”

Agnieszka Werner, Stowarzyszenie Papiernikow Polskich

m Odpowiedzialnos¢ producenta i ekomodulacja dla

branzy opakowarn z papieru i tektury

Konrad Nowakowski, Zaktad Ekologii Opakowan, Sie¢ Ba-
dawcza tukasiewicz - IBWCh — COBRO Centrum Badaw-
czo-Rozwojowe Opakowan; Polska Izba Odzysku i Recy-
klingu Opakowan

m Farby i komponenty wodne, rozwiqzania wspierajqce
gospodarke w obiegu zamknietym
Agnieszka Wiaziiska, Sales Manager Poland BU Paper
& Board, Siegwerk

m Systemy zagospodarowania i odbioru scinki w produk-
¢ji oraz przetwarzaniu tektury falistej i papieru
Jakub Maka, inzynier sprzedazy, Nestro

m Bezpieczenstwo zadrukowanych opakowan tekturo-
wych
Adam Fotek, ekspert ds. badan, J.S. Hamilton Poland

m Opakowania z tektury falistej w taricuchu dostaw. Na co
narazone sq tekturowe opakowania podczas magazy-
nowania, przetadunkéw i transportu réznych towarow?
Mozliwosci badawcze z tym zwiqzane
Dariusz Pys, Sie¢ Badawcza tukasiewicz - IBWCh — COBRO
Centrum Badawczo-Rozwojowe Opakowan

REJESTRACJA

Dodatkowe informacje i warunki udzialu w konferencji
oraz formularz rejestracyjny znajda Panstwo na stronie:
http://www.akademia-wiedzy.eu

Serdecznie zapraszamy!

Polish Graphic Design Awards
Wyniki 2019

27 czerwca 2020 roku w Warszawie odbyto sie ogtoszenie wy-
nikéw i wreczenie nagréd organizowanego po raz trzeci kon-
kursu Polish Graphic Design Awards.

W ramach konkursu 14 zespotéw jurorskich przyznato 30 na-
gréd gtéwnych oraz 53 wyréznien dla najlepszych projektow
graficznych 2019 roku.

W kategorii Opakowanie zostaty przyznane 4 wyrdznienia:
= ,Make Me Bio” (Bliirbstudio)
= ,,Bezmiesny” (Podpunkt & Superskypt)

m ,Melo Cosmetics” (Hopa studio, Marcin Pasciak, lwona
Drewniak, Julia Cieszko)

= ,Carpro”( NECON, Blazej Polkowski, Piotr Polus,
Krzysztof Nowak, Magda Wotk)

Nagroda specjalna Arctic Paper trafita do Joanny Skrzypiec
za wydawnictwo O emocjach tworzenia”

Polska Izba Opakowan jest partnerem branzowym konkur-
su, a firma Arctic Paper (cztonek PIO) partnerem wspierajacym
wydarzenie.

P
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http://www.pakowanie.info/aktualnosci/oznaczenia-frakcji-na-opakowaniach
http://www.pakowanie.info/aktualnosci/oznaczenia-frakcji-na-opakowaniach
http://www.akademia-wiedzy.eu/Konferencje/Poligrafia/Tektura-Falista-2020/Regulamin-i-formularz-zgloszeniowy
https://www.hopastudio.com/work/melo-cosmetics/
https://www.behance.net/gallery/82152085/CARPRO-Rebranding

Przedtuzony termin zgtoszen do katalogu
Firmy opakowaniowe w Polsce”

W zwiazku z zaistniata sytuacja epide-
miologiczng i przewidywanym zwiek-
szonym zapotrzebowaniem na opako-
wania, materialy opakowaniowe, ma-
szyny, linie pakujace, etykiety i ustugi
opakowaniowe na przetomie 2020/2021
roku, przedtuzyliSmy termin nadsytania
zgtoszen do katalogu ,,Firmy opakowa-
niowe w Polsce” do 31 sierpnia br.

Uwzglednilismy takze fakt przesunie-
cia terminéw wazniejszych targoéw i wy-
staw opakowaniowych oraz pakowa-
nych produktéw.

W dobie koronawirusa opakowania
odgrywaja i beda odgrywac szczegdlng
role ze wzgledu na zabezpieczenie zyw-
nosci, wyrobéw medycznych, kosmety-
kow, artykutéw przemystowych i $rod-
kow ochrony osobistej przed wptywem
zzewnatrz.

Wraz z odblokowywaniem poszczegol-
nych sektoréw przemystu i skierowaniem
sie konsumentéw w strone rodzimych
wyroboéw popyt na wyroby przemystu
opakowaniowego bedzie sie zwiekszat.

Zapraszamy zatem do prezentacji
oferty firmy w katalogu ,Firmy opa-
kowaniowe w Polsce”; ktéry ukaze sie
na jesieni 2020r.

W katalogu znajda sie oferty przed-
siebiorstw szeroko rozumianego sek-
tora opakowaniowego.

Bedzie on wydany w wersji dwujezycz-
nej polskiej i angielskiej.

W katalogu znajda sie oferty firm pro-
dukujacych: opakowania, maszyny i li-
nie pakujace, materiaty opakowaniowe,
etykiety, surowce, pétprodukty, maszyny
i urzadzenia. Zaprezentuja swoja oferte
firmy zwigzane z logistyka magazynowa,
handlem i dystrybucjg opakowan, ustu-
gami badawczymi i ksztatceniem kadr
orazinne firmy zwigzane z pakowaniem.

Oferty prezentowane w katalogu be-
da dostepne takze w wersji elektronicz-
nej na portalu Polskiej Izby Opakowan
www.pakowanie.info

Forma prezentacji i koszt

Informacje zamieszczone w katalogu
zaprezentowane beda w formie 2 pakie-
tow: pakiet podstawowy i pakiet rozsze-
rzony.

Pakiet podstawowy - wpis z danymi
firmy, logotypem firmy, oferta produkto-
wa firmy (wersja polska

i angielska) - format A5. Koszt pakietu
podstawowego — 600 zt netto

Pakiet rozszerzony - wpis z danymi
firmy, logotypem firmy, oferta produkto-
wa firmy (wersja polska

i angielska) — format A5 + reklama
graficzna w formacie A5 (petny kolor).
Koszt pakietu rozszerzonego (2 str. A5) -
1200 zi netto

Kazda kolejna reklama lub artykut pro-
mocyjny korzystaja z 50% upustu

Firmy zrzeszone w Polskiej Izbie
Opakowan otrzymuja bezptatnie pa-
kiet podstawowy w ramach skladki
czlonkowskiej. Koszt pakietu rozsze-
rzonego dla cztonkéw Izby - 600 zi
netto.

Zgtoszenia

Zgtoszenia nalezy przesyta¢ na formula-
rzu ponizej, zaznaczajac wybrang forme
prezentacji (pakiet podstawowy lub roz-
szerzony) na adres: info@pio.org.pl do
31 sierpnia 2020 .

Zakres upowszechniania Katalogu
Naktad 3000 egzemplarzy bedzie dystry-
buowany m.in. podczas targéw, konfe-
rencji, szkolen branzowych oraz bezpo-
$rednio do 0s6b decyzyjnych w firmach
pakujacych swoje produkty: branzy spo-
zywczej i przetworstwa spozywczego;
branzy farmaceutycznej; branzy kosme-
tycznej; sektora logistyki magazynowej
i TSL; sektora handlu i dystrybucji; branzy
meblowej; sektora produkcji RTV/AGD;
sektora branzy motoryzacyjnej; branzy
chemicznej; branzy agro: sadownictwa,
warzywnictwa, rolnictwa; innych
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Wymagania techniczne wpisu
¢ Petna nazwa firmy

¢ Dane teleadresowe (adres, telefon,
e-mail, strona www)

¢ Logo (rozdzielczo$¢ min. 300 dpi)

e Opis firmy w jezyku polskim (500
znakow ze spacjami)

e Opis firmy w jezyku angielskim (500
znakdéw ze spacjami)

¢ Pliki w formacie Word

Wymagania techniczne reklam

e Format netto reklamy A5: 148 x 210
mm (pionowo)

Spady: 5 mm
Grafika w CMYK
Rozdzielczo$¢ min. 300 dpi

e Pliki w formacie PDF

W przypadku dodatkowych pytan prosi-
my o kontakt z biurem Izby:
info@pio.org.pl
tel. 228422011 w56
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