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Branza opakowan
po roku pandemii

Od pierwszych zdiagnozowanych w Pol-
sce przypadkéw zachorowan na CO-
VID-19 minat juz rok. Dla gospodarki byt to
wyjatkowo ciezki okres, natomiast bran-
za opakowan mimo licznych obostrzen
i ograniczen radzita sobie relatywnie
dobrze. Jednym z gtéwnych powoddéw
takiej sytuacji byto, i nadal jest, mocne
powigzanie opakowalnictwa z sektorami
spozywczym, farmaceutycznym i $rod-
kow czystosci czyli produktow szczegol-
nie istotnych dla funkcjonowania spote-
czenstwa w czasie pandemii. Logistyka
dystrybucji towaréw oraz zwiekszone za-
interesowanie kwestiami bezpieczenstwa
potwierdzity, ze branze opakowan nalezy
uwazac za kluczowa dla gospodarki.

Mimo iz opakowania jako cato$¢ nie
odczuty tak negatywnych skutkéw ko-
ronawirusa jak inne sektory gospodar-
ki, to jednak réwniez w tej branzy na-
stapity zmiany w poszczegdlnych jej
segmentach. Na kolejnych stronach pre-
zentujemy krotki raport na temat branzy
opakowan w roku 2020 oraz zmian jakie
zaszly pod wptywem pandemii.

Materiat zostat przygotowany przez
wspotpracujacy z I1zbg od lat Bank San-
tander. Zamieszczamy takze wypowie-
dzi kilku firm cztonkowskich opisujace
jak zmiany na rynku wptynety na funk-
cjonowanie przedsiebiorstw.

RED.

Walne Zgromadzenie
Cztionkdw Polskiej Izby

Opakowan

Tegoroczna sesja Walnego Zgromadzenia
Cztonkéw Polskiej Izby Opakowan odbyta
sie w nietypowej dla Izby formie. W ubie-
gtych latach podczas obrad WZC Delegaci
spotykali sie zwyczajowo w siedzibie PIO
w Warszawie. Posiedzenia byty nie tylko
formalnym spotkaniem, gdzie zatwier-
dzano najwazniejsze dla Izby coroczne
dokumenty, ale takze miejscem do dysku-
sji oraz kuluarowych rozméw i integracji.

Wynikajace z pandemii ograniczenia
wprowadzone w marcu 2020 roku, do-
stownie na kilka dni przed planowanym

posiedzeniem WZC, uniemozliwity or-
ganizacje spotkania w tradycyjnej for-
mie. Zesztoroczne Walne Zgromadzenie
Cztonkéw stuzyto zatem wiasciwie wy-
tacznie zatwierdzeniu niezbednych do
funkcjonowania Izby dokumentéw.

W tym roku, majac na uwadze niezwy-
kle istotng role dyskusji podczas obrad
WZC, Izba zdecydowata o zorganizowa-
niu posiedzenia w trybie zdalnym za po-
Srednictwem platformy MS Teams. Mimo,

dokonczenie na s. 2
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Ze spotkania online nie dajg Delegatom
mozliwosci prywatnych rozmow, kontak-
tow czy integracji tak, jak udziat osobisty,
to jednak umozliwiaja wymiane opinii,
uwag i pomystéw na forum publicznym.
Dyskusje byty bowiem zawsze bardzo
waznym punktem obrad, akcentujacym
biezace problemy, zmiany i kierunki roz-
woju . Byty tez wskazdwka, co do oczeki-
wan cztonkéw PIO, pomagajac nakresli¢
dalsze dziatania majace na celu rozwdj
Izby oraz wsparcie firm cztonkowskich,
jak i catej branzy.

Tegoroczne zdalne posiedzenie Wal-
nego Zgromadzenia Cztonkéw zostato
zorganizowane w dniu 23 marca. W ob-
radach brato udziat 23 delegatow repre-
zentujacych firmy zrzeszone w Polskiej
Izbie Opakowan. Ponadto w spotkaniu
uczestniczyt prezes Izby prof. zw. dr hab.
inz Stanistaw Tkaczyk oraz przedstawi-
ciele biura Izby: dyr. Beata Pys$-Skronska,
Marzenna Kobylarz (spec. ds. promocji
i marketingu) oraz Beata Dzika — ksiegowa.

Obrady rozpoczeto od wspomnienia
o zmartym w czerwcu 2020 roku Wacta-
wie Wasiaku, wieloletnim dyrektorze PIO,
postaci wielce zastuzonej dla Izby jaki ca-
tej branzy opakowan. Przypomniano tak-
ze sylwetke Marka Rostona, cztonka Rady
Izby kilku kadencji, ktéry zmart w grud-
niu 2020 roku.

Przewodniczacym tegorocznych ob-
rad WZC zostat wybrany Andrzej Kor-
nacki, petnigcy na co dzien funkcje prze-
wodniczacego Rady Izby. Zgodnie ze
statutem, w trakcie obrad Walnego Zgro-
madzenia Cztonkow, delegaci dokonali
oceny dziafalnosci Izby w 2020 roku oraz
okreslili gtéwne zadania do realizacji
w roku biezagcym. Podstawg do oceny
dziatalnosci Izby, jej statutowych orga-
néw oraz biura, stanowity sprawozdania:
Prezesa, Przewodniczacego Rady oraz
Przewodniczacej Komisji Rewizyjnej,
a takze Program dziatalnosci oraz budzet
na rok 2021.

Materiaty sprawozdawczo-programowe
zostaly przekazane delegatom przed ob-
radami droga elektroniczna. Dzigki temu,
formalne wystapienia przedstawicieli or-
ganéw Izby (Prezesa, Przewodniczacego
Rady oraz Przewodniczacgo Komisji Re-
wizyjnej) ograniczyty sie do wskazania na
najwazniejsze problemy, na ktérych kon-
centrowata sie dziatalno$¢ PIO w okresie
sprawozdawczym. Wszyscy podkreslali
wyjatkowg sytuacje, w jakiej w zwigz-

ku z pandemia znalazta sie gospodar-
ka i w konsekwencji branza opakowan.
W wyniku ograniczeniami wiele zzaplano-
wanych w Programie dziatalnosci na 2020
rok wydarzen nie mogto sie odby¢, nato-
miast Izba zdecydowanie zwiekszyta za-
kres swojej aktywnosci w mediach elektro-
nicznych (portal, newsletter, elektroniczne
wydania Biuletynu Opakowaniowego).
W podsumowaniu sprawozdan, Komi-
sja Rewizyjna oceniajac catoksztatt dzia-
falnosci Izby, zgtosita wniosek o udziele-
nie absolutorium dla Prezesa i Rady Izby.

Prezes Izby przedstawit takze projekt
Programu dziatalnosci na rok 2021 za-
strzegajac, ze w obecnej sytuacji trudno
jednoznacznie okresli¢, ktore z zaplano-
wanych wydarzen stacjowanrnych beda
mozliwe do realizacji, dlatego Izba po-
winna nadal angazowac sie w realizacje
dziatan internetowych. Zwrécit uwage,
Ze program, a takze budzet, sa doku-
mentami otwartymi i beda na biezaco
modyfikowane i uzupetniane zgodnie
zsugestiami cztonkéw i Rady Izby oraz ze
zmieniajacymi sie ograniczeniami wyni-
kajacymi z pandemii.

Duza cze$¢ tegorocznego Walnego
Zgromadzenia Cztonkow byta poswie-
cona na otwarta dyskusje, zaréwno nad
dokumentami sprawozdawczo-progra-
mowymi, jak i nad biezacymi waznymi
dla przedsiebiorcéw tematami.

Jednym z gtéwnych tematéw dysku-
sji byty nadchodzace zmiany i nowe re-
gulacje dotyczace opakowan z tworzyw
sztucznych (SUP, plastic tax) oraz prac
nad ROP. Konrad Nowakowski, koordy-
nujacy prace zespotu zadaniowego ds.
GOZ przedstawit aktualny stan prac rza-
du oraz przewidywane zmiany w przepi-
sach. Tadeusz Szymanek wniost o zaje-
cie przez Izbe stanowiska dotyczacego
dyrektywy opakowaniowej w zakresie
vacatio legis.

W ramach prezentacji dotychczaso-
wych dziatan kolejnych zespotéw zada-
niowych, utworzonych przez Rade Izby
pod koniec 2020 roku, Krzysztof Niczypo-
ruk przedstawit propozycje utworzenia
funkcji rzeczoznawcy ds opakowan oraz
zachecit Izbe do ztoZenia wniosku o reje-
stracje zawodu,specjalista ds. opakowal-
nictwa” i dalsze dziatania w tym zakresie.

Beata Pys$-Skronska, koordynatorka
prac zespotu zadaniowego ds. mediéw
przedstawita dotychczas wprowadzone
zmiany i aktualizacje oraz plany na naj-

blizsze miesigce. Zaapelowata réwniez
o szersze wykorzystywanie mediow ja-
ko efektywnej i bezptatnej dla cztonkéw
formy promocji firm.

Przewodniczacy poinformowat o pla-
nowanym przez Izbe cyklu webinariéw,
z ktérych pierwszy dotyczyt bedzie pré-
by odpowiedzi na pytanie ,Jak uczynic¢
recyklingowalnymi opakowania z two-
rzyw sztucznych” Wiecej na temat webi-
narium piszemy na str. 20 Biuletynu.

Kolejnym tematem, ktéry wzbudzit
goraca dyskusje byta kwestia wzrostu
w ostatnim roku cen surowcéw, w szcze-
golnosci polimeréw i innych tworzyw
sztucznych w kontekscie pandemii. Ak-
tualna sytuacje wzrostu cen i problemoéw
zdostepnoscig oraz wptywu tych czynni-
kéw na ceny towaréw w niedalekiej przy-
sztosci (ukryta inflacja) przedstawit Woj-
ciech Garbacik. Wypowiedzi cztonkéw
PIO na ten temat zamieszczamy rowniez
na stronach 4 i 5 Biuletynu.

W odpowiedzi na informacje o orga-
nizowanej przez Izbe w roku 2021 kolej-
nej edycji konkursu na prace dyplomo-
wa o tematyce opakowaniowej, Tadeusz
Stepien, cztonek jury konkursu, ocenit,
Ze tegoroczne prace sg bardzo interesu-
jace i zaproponowat udostepnienie ich
wszystkim cztonkom np. poprzez portal
Izby. Delegaci zasugerowali opubliko-
wanie na portalu lzby prac z wszystkich
wczesniejszych edycji konkursu.

W koncowej czesci obrad Przewod-
niczacy WZC zaprezentowat 6 uchwat
w sprawach: Absolutorium dla Preze-
sa Polskiej Izby Opakowan za 2020 r.;
Przyjecia i zatwierdzenia bilansu Polskiej
Izby Opakowan za rok 2020; Absoluto-
rium dla Rady Polskiej Izby Opakowan
za 2020 r.; Programu dziatalnosci Pol-
skiej 1zby Opakowan w 2021 r,; Budzetu
Polskiej Izby Opakowan na 2021 r. oraz
Sktadki cztonkowskiej na 2022 r. Uchwaty
te zostaly przyjete przez delegatéw.

Tradycyjnie juz, obrady WZC stanowity
réwniez okazje do zaprezentowania sie
nowych cztonkéw Izby. W 2020 roku do
grona cztonkdw dotaczyty 4 firmy: Arctic
Paper Kostrzyn, FANO Sp. z 0.0., JETMAR
Marcin Stepien oraz Transferdruk Papier.
Natomiast w 2021 kolejne 3 firmy: Green
Tree, Corrugated Board oraz BSI Group
Poland. Sylwetki firm, ktére wstapity do
Izby w 2021 roku prezentujemy na str. 10,
11112 Biuletynu.

Tegoroczne obrady przewodniczacy
WZC zakonczyt zaproszeniem cztonkéw
do aktywnosci w inicjatywach Izby i szer-
szego wykorzystania izbowych mediéw.
Na koniec ztozyt delegatom Zzyczenia
z okazji zblizajacych sie Swiat Wielka-
nocnych.
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Branza opakowan po roku pandem

dwa motory wzrostu pozwolity utrzymac
tytut branzy odpornej na kryzysy

Ubiegly rok byt rokiem zaskoczen i nie-
pewnosci, prognozy wynikdw poszcze-
golnych branz jak i catej gospodarki
zmienialy sie od bardzo negatywnych po
przesadnie optymistyczne, zas nakfada-
ne i zdejmowane ograniczenia rzagdowe
zmuszaly przedsiebiorstwa do dyna-
micznych zmian i szybkiego dostosowa-
nia do nowej rzeczywistosci. Jak na tym
tle wygladat 2020 r. w branzy opako-
wan?

Co bardzo wazne, zmiany trendéw
w ubiegtym roku nie miaty jednolitego
wptywu na branze opakowan. Z pewno-
$cig mozna podzieli¢ ubiegty na rok na
dwa okresy zamkniecia gospodarki, jed-
nak widoczne sa duze réznice pomiedzy
nimi. Na przetomie pierwszego i drugie-
go kwartatu ub. r. obserwowalismy efekt
budowania zapaséw, obecny juz od lu-
tego, ale najsilniejszy w marcu. Potem,
wraz z lockdownem, na chwile zatrzy-
mata sie nawet tak odporna branza jak
opakowania - z wyjatkiem opakowan
zmetalu w maju notowalismy spadki we
wszystkich pozostatych segmentach.

Wzrost popytu na zywnosc¢
pakowang dat paliwo

do wzrostéw w pierwszej
potowie roku

Jak to odczytywac? Przede wszystkim
nastapit zwrot konsumentéw w kierun-
ku zywnosci pakowanej - potwierdzaja
to dane produkcji przemystu spozywcze-
go, gdzie kategorie takie jak konserwy,
dania gotowe, czy produkty suche (m.in.
kasze, makarony) notowaty wzrost wy-
raznie powyzej Sredniej dla catej branzy.
Wraz z uptywem miesiecy widoczne by-
to wyhamowanie popytu na opakowania
metalowe, co mozna interpretowac jako
oswajanie sie konsumentéw z sytuacja
pandemii.

Mimo iz w ostatnim kwartale ub. r. po-
pyt na opakowania metalowe byt juz
nizszy wobec 2019 r,, to mozna Smiato
powiedzie¢, ze wzrost zakupow zyw-
nosci pakowanej byt jednym z dwéch
gtéwnych motoréw wzrostu branzy
opakowan w czasach pandemii.

E-commerce gwattownie
zwiekszyt wykorzystanie
opakowan z papieru

i tektury

Drugim motorem, nawet silniejszym od
pierwszego, byty handel internetowy. Tra-
dycyjnie szczyt obrotéw w e-commerce
przypadat na okres listopad-grudzien, czy-
lizakupdw $wigtecznych. Zakup zywnosci,
czy podstawowych artykutéw gospodar-
stwa domowego jeszcze w 2019 . byt ryn-
kiem raczej niszowym. W 2020 r. bardzo
szybko sie to zmienito. W kwietniu 2020 .
skala obrotéw w polskim Internecie prze-
bita poziom z grudnia 2019 az o ok. 50%.
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W kolejnych miesigcach okazato sie, ze
firmy bardzo szybko zaczety przez Inter-
net sprzedawac juz nie tylko zywnos¢,
ale réwniez pralki, suszarki, meble, a na-
wet samochody, tak nowe jak i uzywane.
Wszystko to (z wyjatkiem samochodéw)
przyczynito sie do gwattownego wzro-
stu wykorzystania opakowan z papieru
i tektury, wykorzystywanych do zabezpie-
czenia towaréw do wysytki. Zamkniecie
galerii handlowych w listopadzie i grud-
niu dodatkowo przyspieszyto ten trend,
przez co wihasnie ta kategoria produkgji
opakowan bardzo mocno przyczynita sie
do wzrostu branzy w ostatnim kwartale,

dokonczenie na s. 4

”’
4
\
\ - 7
lip ! wrz paZ lis gﬁ

Metal

\

Drewno == == Ogdlem

Zmiana R/R wartosci obrotéw w produkcji opakowari w rozbiciu na segmenty w 2020 r.

Zrédto: Santander, GUS, Eurostat
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Branza opakowan po roku pandemii -
dwa motory wzrostu pozwolity utrzymac
tytut branzy odpornej na kryzysy

dokonczenie ze s. 3

kiedy to wypalato sie juz paliwo w posta-
ci wzrostu wykorzystania opakowan me-
talowch.

W eksporcie wyrdzniaty
sie opakowania z papieru,
tektury i aluminium

Warto pamieta¢, ze producenci opako-
wan w Polsce obstuguja réwniez zagra-
nicznych klientéw dzieki nowoczesnemu
parkowi produkcyjnemu oraz wysokiej
konkurencyjnosci cenowej. Eksport od-
powiada $rednio za nieco ponad poto-
we przychoddéw w branzy. Oznacza to, ze
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na wyniki krajowych producentéw opa-
kowan wptyw miaty takze ograniczenia
wprowadzane w innych panstwach UE
oraz reakcje unijnych konsumentéw.

Po 12 miesigcach ubiegtego roku war-
tos¢ eksportu opakowan byta nizsza r/r tyl-
ko 0 0,5%. Zadecydowaty o tym efekty ce-
nowe, gdyz wolumen eksportu w dwéch
najwiekszych pod wzgledem wartosci
segmentach, tj. opakowan z tektury oraz
opakowan z tworzyw, byt wyzszy r/r od-
powiednio o0 6,1% oraz 3,8% r/r. Co cieka-
we, najwiekszy wzrost wartosci eksportu
obserwowalismy w maju, kiedy jednocze-
$nie notowany byt najwiekszy spadek pro-
dukgji w krajowym przemysle opakowan.
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Zmiana wartosci eksportu opakowan w ujeciu R/R w rozbiciu na segmenty w 2020 r.

Zrédto: Santander, Eurostat

Wzrost wartosci eksportu udato sie wypra-
cowac tylko w przypadku opakowarn z pa-
pieruitektury —o02,5% r/r,oraz opakowan
z aluminium, wzrost az o 12,3% r/r.

Opakowania wcigz
odporne na kryzysy

Bazujac na powyzszych czynnikach
wzrost produkcji sprzedanej producen-
tow opakowan w 2020 r. mozna osza-
cow¢ na ok. 4,2-4,5% r/r, co jest bardzo
dobrym wynikiem bioragc pod uwa-
ge spadek PKB w tym samym okresie
0 2,8%. Pokazuje to wyraznie, ze branza
opakowan wcigz wykazuje duza odpor-
nos¢ na kryzysy. Pierwsze miesigce 2021
pokazuja ze w tym roku réwniez moga
zajs¢ istotne zmiany na rynku. Obroty
w e-handlu wcigz utrzymujg sie na po-
ziomie niewiele nizszym od ubiegto-
rocznych rekorddw, a jednoczesnie ob-
serwujemy problemy z podazg surowca
do produkcji opakowan z tektury. Z kolei
gwattowny i bezprecedensowy wzrost
cen tworzyw sztucznych wykorzystywa-
nych do produkcji opakowan widoczny
od grudnia ub. r. oznacza ze by¢ moze
bedziemy obserwowac istotny wzrost
wartosci produkcji w tym segmencie.
Wiecej o perspektywach branzy na
2021 r. bedzie mozna dowiedzie¢ sie
podczas konferencji Polskiej I1zby Opa-
kowan w czasie targdéw Warsaw Pack.

Maciej Natecz

analityk sektorowy

Departament Sektoréw Strategicznych
Santander Bank Polska S.A.

& Santander

Bankowosc Biznesowa i Korporacyjna

Problem z surowcami
dla opakowalnictwa

Z naptywajacych do Izby sygnatéw wy-
nika, ze pandemia, i wywotane nig zmia-
ny w gospodarce, a takze w zapotrze-
bowaniu na konkretne typy opakowan,
ma réwniez bardzo duzy wptyw na ceny
i dostepnos¢ surowcéw do produkgcji
opakowan.

Rynek surowcdw stat sie niestabilny juz
w zesztym roku, natomiast od 2021 zmia-
ny przybraty na sile. Jak zauwaza Bogdan
Siciak z firmy YANKO Sp. z 0.0.,0d poczqt-
ku roku obserwujemy jeszcze wiekszy wzrost
cen niz w roku ubieglym. Katastrofalnie tez
pogorszyta sie dostepnos¢ folii. Dostawcy
powotujqc sie na sytuacje nadzwyczajne

zrywajq wczesniej podpisane kontrakty na
dostawy. Cena niektérych folii w marcu br.
jest dwukrotnie wieksza niz ceny z grud-
nia 2020. Oferty sq sktadanie z waznosciq
1 dnia. Czasami po potudniu przychodzi ko-
rekta ceny zakontraktowanej rano. W takiej
sytuacji trudno jest kalkulowa¢ produkcje
dla naszych klientéw. Duze sieci handlowe
bardzo Zle reagujq na takie zmiany.

Sytuacje te dostawcy ttumaczq na wiele
sposobdw. Faktem jest jednak znaczny wzrost
cen granulatéw na gietdach surowcowych,
zmniejszenie produkcji w USA ze wzgledu na
ostrq zime i znaczqcy popyt w Azji w zwiqz-
ku z rozruchem gospodarek. Winne w tym sq
réwniez dziatania spekulacyjne.

Mimo stale rosnqcych cen, duzq trudnosc
sprawia pozyskanie surowcow i zapewnie-

nie ptynnosci produkcji. Prawdopodobnie
sytuacja ma sie poprawic w Il pétroczu.

Podobne gtosy dato sie stysze¢ podczas
ostatniego posiedzenia Walnego Zgroma-
dzenia Cztonkéw PIO, o czym piszemy na
str. 2 Biuletynu.

Problemy z dostepnoscia surowca zgta-
szajg takze producenci opakowan z tektu-
ry, informujac, ze wzrost cen i opdznienia
w dostawach wynikaja gtéwnie z niezwy-
kle dynamicznego w pandemii rozwoju
rynku e-commerce i zapotrzebowania na
opakowania tekturowe.

Na stronie 5 prezentujemy wypowie-
dzi przedstawicieli firm cztonkowskich na
temat wptywu pandemii na branze opa-
kowan, w tym réwniez na rynek surow-
coOw.

R
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Wptyw pandemii na branze
w opinii cztonkdow Izby

AKPUD bowanie na opa-
kowania z tektu-
ry falistej, przede

wszystkim ze wzgledu na ogromny wzrost
zakupoéw online. Lockdown oraz zaku-
py internetowe spowodowaty réwniez, ze
wiekszos¢ tektury, ktéra powinna zostac
poddana recyklingowi i wrdci¢ do obiegu,
zostaje w gospodarstwach domowych,
w ktorych recykling przebiega znacznie
rzadziej i wolniej niz w handlu detalicz-
nym, czy hurtowym.

Wszystko to przyczynito sie do bezpre-
cedensowego popytu na ten surowiec, co
z kolei wywindowato ceny. W poréwna-
niu z okresem sprzed pandemii za tektu-
re ptacimy o 35% wiecej, a producenci za-
powiadajq kolejne podwyzki. Natomiast
najwiekszy problem lezy w dostepnosci
surowca, gdyz terminy dostaw wzrosty
z kilku dni do obecnie 8-9 tygodni. W ta-
kich warunkach zachowanie ciggtosci pro-
dukgji staje sie nierealne. Brak surowca to
wielkie zagroZenie dla catej branzy opako-
wan.

<= ~® 0Odpoczqtku pan-
@ﬂ demii znacznie
wzrosto zapotrze-

~

Piotr Krélak, dyrektor firmy
AKPUD Sp.J. A.M.P Krélak

. Od drugiego kwar-
A tatu 2020 roku
ARCTIC PAPER spétka odnoto-

wata spadek przy-
choddw ze sprzedazy ze wzgledu na wy-
buch pandemii. Przyczynito sie do tego cze-
sciowo ograniczenia produkcji u naszych
klientéw, a takze niepewnos¢ w stosunku
donajblizszejprzysztosci. W zwiqzku z tym
Spétka takze wprowadzita skrécony czas
pracy przez okres 3 miesiecy, ktéry obejmo-
wat czerwiec, lipiec oraz sierpienrt zgodnie
z zawartym porozumieniem o wprowa-
dzeniu ograniczonego wymiaru czasu
pracy.

Na podstawie art. 15g ust. 11-16 usta-
wy z dnia 02.03.2020 o szczegdInych roz-
wigzaniach zwiqgzanych z zapobiega-
niem, przeciwdziataniem i zwalczaniem
COVID-19, innych choréb zakaznych oraz
wywotanych nimi sytuacji kryzysowych

oraz niektorych innych ustaw (DzU poz.
374 ze zm, Spétka otrzymata dofinanso-
wanie w wysokosci 2 877 tys. zt.

Dodatkowo Spdtka utworzyta wyzszy
odpis na naleznosci niesciggalne jako
oczekiwane straty kredytowe w wysoko-
Sci 278 tys. zt.

Pomimo nizszych przychoddw sytuacja
w ostatnim kwartale zaczefta sie stabilizo-
wac i Spétka nie przewiduje na podstawie
obecnych wynikéw, aby pandemia mogta
wptynqc na brak mozliwosci kontynuowa-
nia dziatalnosci ani na utrate pfynnosci fi-
nansowej.

Spétka wprowadzita takze na rynek
w trakcie roku 2020 nowy produkt (Amber
Care) o wtasciwosciach antybakteryjnych
i antywirusowych. Nowy produkt zmniej-
sza ryzyko zwiqzane z przenoszeniem sie
bakterii i wiruséw, co jest istotne wszedzie
tam, gdzie dokumenty przekazywane sq
zrgk do rqgk.

Nowy antybakteryjny i antywiruso-
wy produkt posiada réwniez doskona-
te wtasciwosci drukowe. Rekomendo-
wany jest gtéwnie do druku formularzy,
do drukéw udostepnianych na poczcie,
w placéwkach ochrony zdrowia, szpita-
lach, do korespondencji sqdowej i urzedo-
wej. Skutecznos¢ antybakteryjna i antywi-
rusowa zostata potwierdzona badaniami
zgodnie z miedzynarodowymi normami:
1SO 20743 oraz ISO 18184.

Joanna Janusz,
Research&Product
Development Manager,
Arctic Paper Kostrzyn SA

Sytuacja Yanko sp.
z 0.0. — producen-
ta opakowan giet-
kich z folii i papie-
ru — w pandemii
jest bardzo po-
dobna do tej w ja-
kiej znalazty sie inne firmy z branzy.

Od poczqtku pandemii zarzqdzeniem
Prezesa wprowadzono konieczne rezimy
sanitarne — dodatkowe punkty dezynfek-
¢ji, pomiaru temperatury, bezkontakto-
we przekazywanie dokumentacji miedzy
dziatami.

‘ 'ANKO \

Producent opakowan
z folii i papieru

Gdzie byto mozliwe wprowadzono pra-
ce zdalng.

Dla pracownikéw produkcji w systemie
zmianowym wprowadzono opdZnienie
rozpoczecia kazdej zmiany o 15minut, tak
aby pracownicy z réznych zmian nie kon-
taktowali sie miedzy sobq w zaktadzie czy
tez w szatni. Stwarzato to oczywiscie pro-
blemy z ptynnym przekazywaniem zadan
produkcyjnych. Rygory te w wiekszosci sq
utrzymane do dnia dzisiejszego. Nie uchro-
nifo to nas jednak przed zakazeniami, do
ktérych dochodzito u pracownikéw w wy-
niku kontaktéw domowych.

Duzym problemem byty kwarantanny
wynikajqce z choroby domownikéw.

W zaktadzie nie byto ognisk zacho-
rowan. Sporo pracownikéw korzystato
z opieki nad dzie¢mi, ktére nie chodzity
do szkét.

Oprdcz typowych probleméw sanitar-
no-epidemiologicznych pojawity sie pro-
blemy typowo biznesowe.

W Il kwartale 2020 pojawity sie bra-
ki w dostepnosci surowcéw do produkdji,
co spowodowato drastyczny wzrost cen
przede wszystkim folii PP i PE i rozpusz-
czalnikéw koniecznych do druku.

Brak surowcéw ttumaczono tym, ze prak-
tycznie stanqgt caty transport kotowy i lot-
niczy, co spowodowato zmniejszenie zapo-
trzebowania na paliwa.

Jak sie okazuje monomery PP i PE po-
trzebne do produkcji granulatéw z tych
tworzyw powstajq réwnolegle z produk-
¢jq paliw.

Jezeli chodzi o rozpuszczalnik, jego brak
i horrendalny wzrost cen ttumaczono tym,
Ze jego gtownym sktadnikiem jest alkohol,
ktory zostat potraktowany jako produkt
strategiczny do produkcji srodkéw dezyn-
fekcyjnych.

Na poczqgtku pandemii zauwazalny byt
wzrost sprzedazy produktéw spozyw-
czych o dtugiej trwatosci (kasze, maka-
rony ryz itp.), co spowodowato chwilowy
wzrost zapotrzebowania na takie opako-
wania.

Oczywiscie nie réwnowazyto to strat
spowodowanych catkowitym zamknie-
ciem innych branz (eventowej, pikniko-
wej itp.)

Bogdan Siciak,
YANKO Sp. z o.0.
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Biezgce frendy
w projektowaniu opakowan
w Polsce i na swiecie

Fragment pracy inzynierskiej Anny Kowanetz ,Rola innowacji w projektowaniu opakowan”
(Katedra Opakowalnictwa Towarow Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie).

Obserwuje sig, ze rynek opakowar w Pol-
sce i na $wiecie na przestrzeni ostatnich
lat sukcesywnie zwieksza swojg wartos¢,
azatem preznie sie rozwija. Za ta tenden-
cja kryja sie zjawiska takie jak:

e pojawianie sie nowych firm narynku,

e opracowywanie nowych technolo-
gii produkcji opakowan oraz pako-
wania towaréw,

e badania i wprowadzanie do uzytku
nowych materiatéw, konstrukgcji,
nowych typéw opakowan o coraz
bardziej zaawansowanych wtasci-
wosciach.

Rynek opakowan, podobnie jak ryn-
ki innych branz (zaréwno krajowe jak
i Swiatowe), w ostatnich latach bardzo
dynamicznie sie zmienia. Jest to uwa-
runkowane wieloma réznymi zmianami
zachodzacymi w aspektach:

e gospodarczo-ekonomicznym,
e spotecznym,
e ekologicznym.

Obszary te sg ze sobg nierozerwal-
nie powiazane i cho¢ omawia sie kazdy

z osobna, to pamietac nalezy, ze aspek-
ty z jednej wymienionej grupy maja
wptyw na pozostate. Przedstawiony po-
nizej rys. 1 jest schematem przedstawia-
jacym czynniki, ktore ksztattuja wspot-
czesng gospodarke opakowaniowa,
a takze - dzieki strzatkom - podkreslone
zostaty wzajemne relacje pomiedzy po-
szczegolnymi obszarami. Ponadto przed-
stawione informacje sg warunkami roz-
woju gospodarki.

Kazdy z przedstawionych elemen-
tow ksztattujacych gospodarke opako-
waniowg jest jednak bardziej ztozony
i na kazdy sktada sie caly szereg szcze-
go6towych przyczyn. Zdecydowanie naj-
wazniejszg grupe stanowia przyczyny
zwigzane z ogdlnym postepem w go-
spodarce i preznym rozwojem handlu w
skali lokalnej i globalnej. W tym zakresie
mozna wyrézni¢ nastepujace czynniki
ksztattujace zmiany w branzy opakowal-
niczej:

e znaczace zwiekszenie produkgji
przemystowej, a zatem réwniez
wzrost zapotrzebowania na opako-
wania, rowniez w nowych formach,

Postep
w gospodarce

i rozwdj wymiany
handlowej

Zmiany
w warunkach
zycia ludnosci

Ochrona srodowiska
naturalnego
i wymog stosowania

GOSPODARKA
OPAKOWANIOWA

Wazrost
swiadomosci
i wymagan
konsumentow

Zmiany prawne
w zakresie ochrony
konsumentow i ich
zdrowia oraz

zasady 4R

ochrony srodowiska

Rys. 1. Uwarunkowania rozwoju gospodarki opakowaniowej
Zrédto: Lisinska-Kusnierz M., Ucherek M., Wspétczesne opakowania'

e wzrost konkurencji na rynku opako-
wan oraz na rynku produktéw,

e wzbogacanie sie poszczegdlnych
krajéw swiata, w tym Polski (przy-
rost dochodu narodowego),

e zmieniajaca sie struktura produkg;ji
-wprowadzanie na rynek zupetnie
nowych produktéw, generujace za-
potrzebowanie na odpowiedniedla
nich opakowania,

e unowoczesnianie proceséw pako-
wania, wymagajace odpowiednie-
go rodzaju opakowan ze stosow-
nych materiatow,

e popularyzacja nowych metod
utrwalania zywnosci, powodujaca
zapotrzebowanie na nowe typy
opakowan,

e postugiwanie sie opakowaniem ja-
ko elementem strategii marketin-
gowej danego przedsiebiorstwa,

e rozrost i powstawanie nowych ka-
natéw dystrybucji produktéw,

e globalizacja rynkéw.

Powyzsze czynniki bedace przede
wszystkim znakiem rozwoju i postepu
w gospodarce, sa réwniez Scisle powia-
zane ze znaczacymi zmianami w spofe-
czenstwie, przede wszystkim:

e stopniowym wzrostem zamoznosci
gospodarstw domowych,

e zmianamiilosciowymiw gospodar-
stwach domowych -coraz bardziej
powszechny model rodziny 2+1
(dwoje rodzicéw i jedno dziecko),
a takze gospodarstwa skfadajace
sie tylko z dwéch lub jednej osoby,

e zmianami w organizacji zycia co-
dziennego, dostosowane do szyb-
kiego trybu zycia, pracy, pasji, mo-
bilnosci jednostek,

e upowszechnianiem sie zywnosci
konsumowanej poza domem oraz
przekasek spozywanych miedzy
gtéwnymi positkami,

e rosngcym udziatem oséb starszych
w ogole spoteczenistwa,

R
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e zwiekszajacym sie zapotrzebowa-
niem na zywnos¢ nowych typow -
wygodna w uzyciu i bezpieczna.

Poza czynnikami opisanymi powyzej,
znaczacy wptyw na dynamike zmian na
rynku opakowan maja réwniez przemia-
ny w mysleniu oraz indywidualnym za-
chowaniu konsumentéw i uzytkownikéw
(w tym przypadku opakowan, ale oczy-
wiscie mozna to takze rozumiec szerzej).

Przede wszystkim konsumenci stali
sie bardziej swiadomi swoich potrzeb
i otwarcie umiejg o tym informowac na
rézne sposoby. Bardziej niz kiedykol-
wiek wczesniej wchodzg w interakcje
z producentami wybieranych przez sie-
bie artykutéw. Majac ogromny wybér
oraz obserwujac to, jak szybko pojawia-
ja sie odpowiedzi na ich potrzeby i wy-
magania, nie boja sie tych wymagan
stawiad. Posiadaja tez wiekszg wiedze,
a takze wiasciwie nieograniczony dostep
do informacji oraz Swiadomos¢ produk-
tu - tego, jaki ma on wplyw na sam wy-
réb, ktéry zostat wen zapakowany, jak
i na srodowisko naturalne (w wymiarze
lokalnym tudziez globalnym).

Nawiazujac do tematyki ochrony srodo-
wiska w branzy opakowalniczej - zyska-
ta ona ostatnio bardzo wiele na znacze-
niu (w Polsce wiasciwie w ciggu ostatnich
kilkunastu lat). Wszystkie dziatania w tym
temacie zmierzaja do zminimalizowania
negatywnego wplywu odpadéw, jakie po-
wstajg na skutek produkgji, uzytkowania
i utylizacji opakowan. A takich odpadow
wytwarza sie niemato, bo blisko potowa
odpadéw produkowanych rocznie przez
Polakéw, to wiasnie zuzyte opakowania.
Obecnie technologie produkgji opako-
wan s3 juz mocno zaawansowane, a po-
ziom wyréwnany (konkurencja), dlatego
rowniez po to, aby sie wyrdzni¢, firmy bio-
ra pod uwage aspekty ekologiczne. Rosna-
ca swiadomos¢ spoteczenstwa sprawia, ze
Zwracajg oni na te tematyke wiekszg uwa-
ge i staraja sie wybierac to, co mniej szko-
dzi $rodowisku naturalnemu. Podstawo-
wym zestawem wymagan, jakie powinny
zatem zosta¢ spetnione w stosunku do
opakowan, stanowi tzw. koncepcja 4R:

e Reduce (ograniczanie: masy opako-
wania, wymiardw, ilosci zuzytego
surowca),

e Re-use (powtdrne uzytkowanie),

e Recover (odzyskiwanie uzytych do
produkcji opakowania surowcéw
wtdrnych po jego zuzyciu),

e Recycling (ponowne wykorzystanie).

Od niedawna te zasade rozszerza sie
o kolejne dwa ,R” do koncepcji 6R, ktéra
do wymienionych powyzej sktadnikow
dodaje jeszcze (na samym poczatku):

e Re-think (przemyslenie postepowa-

nia, potrzeb, wyboréw i zakupéw),

e Refuse (odmawianie — w kontekscie

bycia asertywnym i nie podatnym
na otaczajace zewszad reklamy
oraz mode, ktére wywieraja presje
na wybory konsumenta w codzien-
nym zyciu, sprawiajac, ze kupuje on
za duzo i niepotrzebnie)*.

Przedstawiona koncepcja odnosi sie
nie tylko do opakowan, ale takze wszyst-
kich nabywanych débr. Jest ona spdjna
z promowanymi obecnie stylami zycia,
w ktorych coraz wieksze znaczenie od-
grywaja postawy m.in. zero waste, dekon-
sumpcja (postawa polegajgca na $wiado-
mym ograniczaniu swoich zakupéw do
minimum oraz wiekszego doceniania
dobr i wartosci niematerialnych)*, czy
post-wzrost (ruch, ktéry w swoich zato-
zeniach gtosi, ze przy ograniczonych za-
sobach dostepnych na Ziemi, nie jest
mozliwy do utrzymania ciggty zréwno-
wazony wzrost)*.

Nalezy réwniez zaznaczy¢, ze projek-
towanie, wytwarzanie i utylizacja opa-
kowanh nie sg obszarami, gdzie panuje
petna dowolnos¢, a jedynym wyznaczni-
kiem dziatan jest zdobycie przychylnosci
konsumentéw, a co za tym idzie zysku.
Aby uporzadkowac pewne kwestie oraz
zapobiega¢ negatywnym praktykom
w tej branzy, wprowadzono szereg wy-
magan, ktére maja regulowad praktyki
przedsiebiorcéw na rynku.

W Unii Europejskiej wprowadzono po-
nad 100 réznych dyrektyw, a w Polsce
okoto 60 aktéw normujacych kwestie
prawne w zakresie m.in.:

e ochrony praw konsumenta,
e ochrony srodowiska,
e bezpieczeristwa zywnosci,

e surowcow, materiatdw i wyrobdéw
dopuszczonych do kontaktu z arty-
kutami spozywczymi,

e substancji i preparatéw chemicz-
nych,

e srodkéw kosmetycznych,

e pakowania produktow.

Projektowanie produktéw opakowa-
niowych i proceséw produkcyjnych od-
bywa sie dzisiaj na zasadzie (stosowanej
réwniez w innych gateziach przemystu
wytwdrczego): znajdz nabywce i wytwa-
rzaj wedtug jego zyczen, w przeciwien-

stwie do dominujacego jeszcze kilkana-
$cie lat temu trendu zaprojektuj, wytworz
towar i poszukaj dla niego nabywcy?
(op. cit., s. 9).Takie podejscie wigze sie
z koniecznoscig wysokiej elastycznosci
catego systemu zwigzanego z produk-
Cja, a przede wszystkim wielka czujno-
$cig i regularng analiza zachodzacych
na rynku zjawisk. W wielu przedsiebior-
stwach wymaga to wdrazania zupetnie
nowych strategii produkcyjnych, ale
w dtuzszym okresie czasu przynosi zyski
w postaci umiejetnosci szybkiego do-
stosowywania sie do zmieniajacych sie
potrzeb klientéw, a takze trendoéw, pro-
jektow, technologii czy materiatéw. Jest
to podejscie uzasadnione moze szcze-
golnie z punktu widzenia rywalizacji
miedzy podmiotami na rynku, w mysl
dos¢ powszechnym teraz zasadom: do-
stosuj sie albo zgini, badz wyrdznij sie al-
bo zgin*. Zarébwno dostosowanie sie, jak
i wyréznienie wymaga elastycznosci,
ktéra odpowiednio wczesnie wypraco-
wana moze bardzo pomdc w utrzyma-
niu lub umocnieniu dobrej pozycji na
rynku.

W odpowiedzi na wszystkie wymaga-
nia stawiane opakowaniom przez rézne
podmioty i rézne okolicznosci, wytonita
sie réwniez idea tzw. zréwnowazonego
opakowania. Jest to koncepcja zgodna
zzyskujacymi na popularnosci zatozenia-
mi ekonomii zréwnowazonego rozwoju,
cho¢ nie istnieje jednoznaczna definicja
opakowania zréwnowazonego. Niemniej
jednak rézne instytucje badawcze podej-
muja préby nazwania cech, jakimi mu-
si charakteryzowac sie opakowanie, aby
mogto zostac sklasyfikowane jako zréw-
nowazone. W Tabeli 1 (str. 8) zaprezen-
towano zestawienie takich wiasciwosci,
w ujeciach prezentowanych przez trzy
rézne instytucje badawcze.

Cho¢ cechy na pierwszy rzut oka réznia
sie od siebie, to tak naprawde wszystkie
sprowadzaja sie do zakresu pieciu obsza-
réw, a mianowicie: spoteczenstwa, Sro-
dowiska, ekonomii, czasu i rozwoju, spo-
$rod ktorych, kazdy jest rozpatrywany
w podobnym ujeciu.

Opisane powyzej parametry jedynie
ukierunkowuja rozwoj opakowalnictwa,
niemniej jednak beda zawsze aktual-
ne, poniewaz niemozliwe jest osiagnie-
cie punktu, ktéry miatby wyznaczy¢ ko-
niec rozwoju tej dziedziny, gdyz pewne
jest, ze zawsze pojawiac sie beda kolejne
mozliwosci. Osigganie pewnych etapéw
rozwoju niejako gwarantuje stopniowe

dokonczenie na s. 8
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Biezgce trendy
w projektowaniu opakowan
w Polsce i na Swiecie

dokonczenie ze s. 7

Tabela 1. Cechy zréwnowazonego opakowania

Cechy zréownowazonego opakowania
wg SPC — bezpieczne i korzystne dla zdrowia oraz zycia pojedynczych oséb, a takze
(Sustainable catego spoteczenstwa w trakcie catego cyklu zycia,
Packaging — jest w stanie wystarczajgco zaspokoi¢ wymagania podmiotow w kwestii wy-
Coalition) dajnosci i kosztéw,
— jest produkowane przy uzyciu technologii tzw. czystszej produkcji oraz naj-
lepszych praktyk,
— jest poddawane procesom z wykorzystaniem energii odnawialnej,
— jest wytwarzane z jak najwiekszym udziatem materiatéw odnawialnych lub
pochodzacych z recyklingu,
— jest wyprodukowane z materiatéw bezpiecznych dla zdrowia i zycia cztowie-
ka w kazdym wieku i na kazdym etapie cyklu zycia opakowania,
— jest odzyskiwane w efektywny sposéb i utylizowane metoda biologiczna lub
przemystowa.
wg SPA — skuteczne (dodaje ekonomiczng, uzytkowa i spoteczng wartos¢ do produktu),
(Sustainable — efektywne (przy jego produkgji redukuje sie zuzycie energii i materiatéw
Packaging oraz dazy do racjonalnego z nich korzystania),
Alliance) — cykliczne (powinno dawac¢ mozliwos¢ odzysku lub przetworzenia materia-
téw przy minimalnej jego degradacji),
— bezpieczne (zaden jego element nie powinien stanowic¢ zagrozenia dla czto-
wieka i srodowiska naturalnego).
wg EUROPEN | — zaprojektowane razem z produktem, ktory bedzie wen zapakowany, w celu
(European zoptymalizowania ochrony Srodowiska,
Organization — wyprodukowane z wtasciwie dobranych materiatéw,
for Packaging | — przygotowane tak, aby byly bezpieczne i skuteczne w catym cyklu zycia,
and — spetniajace potrzeby i oczekiwania konsumentéw,
Environment) — spetniajace wymagania rynku w zakresie kosztéw i wydajnosci,
— pozwalajace sie efektywnie przetworzy¢ po uzyciu.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: Lisinska-Kusnierz M. Spoteczne aspekty...11 (op. cit., s. 20-36) oraz Kozik N.,

Zréwnowazone opakowanie - co to jest?..2.

odkrywanie nowych, nieznanych wczes-
niej perspektyw rozwoju, ktérych wy-
znacznikiem sg innowacje.

Na polskim rynku dominuje produkgja
opakowan dla branzy spozywczej. Z tego
tez wzgledu mozna wnioskowac, ze ten
dziat opakowalnictwa najbardziej dyna-
micznie sie rozwija i ulega najwiekszym
przeobrazeniom. Zywno$¢ jest tutaj spe-
cyficznym przyktadem artykutéw wyma-
gajacych szczegdlnej uwagi w trakcie
pakowania, poniewaz to, w jaki sposéb
jest zapakowana warunkuje o jej jakosci.
Niekorzystnie zaprojektowane i dobrane
opakowania powodujg straty ilosciowe
i jakosciowe, uszkodzenia, niekorzystne
zmiany wygladu i struktury, ubytki swie-
zosci i ostabienie cech organoleptycz-
nych.

Udziat opakowan na polskim rynku ze
wzgledu na gataz przemystu zaprezen-

towano na rys. 10. Zgodnie z przedsta-
wionymidanymi,na polskim rynku do-
minuje produkcja opakowan dla branzy
spozywczej. Z tego tez wzgledu mozna
whnioskowad, ze ten dziat opakowalnic-

twa najbardziej dynamicznie sie rozwi-
jaiulega najwiekszym przeobrazeniom.
Zywnos$¢ jest tutaj specyficznym przykta-
dem artykutéwwymagajacych szczegol-
nej uwagi w trakcie pakowania, ponie-
waz to, w jaki sposob jest zapakowana
warunkuje o jej jakosci. Niekorzystnie
zaprojektowane i dobrane opakowania
powoduja straty ilosciowe i jakosciowe,
uszkodzenia, niekorzystne zmiany wy-
gladu i struktury, ubytki swiezosci i osta-
bienie cech organoleptycznych.

Ze wzgledu na takie tendencje na ryn-
ku, najwiecej zmian oraz innowacji be-
dzie sie pojawiac wsrod wyrobow opako-
waniowych przeznaczonych do kontaktu
z zywnoscia, poniewaz stanowig one
wiekszos¢ opakowan wprowadzanych
do uzytku.

Jesli natomiast chodzi o same kwestie
dziatart nad opracowaniem innowacyj-
nych opakowan, to proces ten wymaga
juz wiekszych nakfadéw srodkéw finan-
sowych, jak i wiedzy z ré6znych dziedzin,
ale takze wiedzy o kliencie, tendencjach,
trendach, potrzebach rynku, konkuren-
¢ji. Wymaga wiekszego zaangazowania
oraz wiekszego zespotu projektowego,
otwartosci, pewnej $miatosci i od-wagi.

W Tabeli 2 (str. 9) przedstawiono naj-
wazniejsze kroki w trakcie projektowa-
nia opakowania innowacyjnego, jakie
muszg by¢ podjete, aby produkt spetniat
oczekiwania zaréwno producentéw, jak i
konsumentoéw.

Zestawione wyzej dziatania, wpisu-
ja sie w schemat projektowania zasad-
niczego, niemniej jednak sa omoéwio-
ne bardziej szczegétowo w kontekscie
projektowania innowacji. Nalezy réw-
niez wspomniec, ze proces projektowa-
nia innowacji jest bardziej czasochtonny
i opiera sie na bardziej wnikliwych ana-
lizach. Dodatkowo rezultaty pracy na
kazdym z etapdw sa narazone na pro-
by kopiowania przez konkurencje, dla-

6%

7%

24%

63%

O opakowania do zywnosci
i napojow

B opakowania wyrobow
przemystowych

O opakowania kosmetykow

O opakowania lekow

Rys. 10. Udziat opakowari na polskim rynku ze wzgledu na gatqz przemystu
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych: Branza opakowari w Polsce...
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Tabela 2. Etapy projektowania innowacyjnego opakowania

Lp. Etap

Charakterystyka

1. | Przeprowadzenie badan i analiz
w danym segmencie opakowan

Konieczne dla opracowania wstepnych pomystéw jest przeprowadzenie przez interdyscyplinarny ze-
sp6t audytuw zakresie segmentu opakowan, do ktérych naleze¢ bedzie projektowane opakowanie,
a takze segmentdéw pokrewnych. Celem gtéwnym jest poznanie kluczowych elementéw opakowania
dodajacych wartosci produktowi. Wstepnie powstate pomysty nalezy zebra¢, uszeregowac wg wcze-
$niej dobranych wskaznikéw, a nastepnie przeanalizowaé mozliwosci osiagniecia sukcesu lub porazki.

2. | Poznanie i ocena oczekiwan klientow
(Producentéw oraz konsumentow)

Rozpoznanie potrzeb, oczekiwan, a takze upodoban i przyzwyczajen klientéw wybierajacych produk-
ty z danego sektora. Wyodrebnienie cech, ktére w opinii klientéw tworza lub moga tworzy¢ szczegél-
ng wartos¢ dla produktu obecnie i w przysztosci.

3. | Identyfikacja potencjatu opakowa-
nia, dzieki ktérym mozliwe bedzie
ksztaltowanie konkurencyjnosci pro-
duktu

Formutowanie pomystéw i koncepcji na temat projektowanego produktu. Wazne jest branie pod
uwage kazdego pomystu i mozliwosci bez wiekszych przemyslen na temat kosztow, ktére mogtyby
przedwczesnie wyeliminowac niektére koncepcje. Poszukiwanie inspiracji w rozwigzaniach, ktére juz
kiedys sie sprawdzity i odniosty sukces na rynku.

4. | Ramowe zdefiniowanie charaktery-
styki opakowania

Uwzglednienie w projekcie oczekiwan konsumentéw i handlowcéw oraz potencjalnych korzysci, kté-
re moga oni 0siagna¢, dzieki zastosowaniu nowych rozwigzan.

5. | Przygotowanie zintegrowanego pro-
jektu

Catosciowe oraz szczegétowe skomponowanie produktu,z uwzglednieniem wszystkich przyjetych
wczesniej zatozeni rozwigzan.

6. | Analiza perspektywicznej oferty

Ewentualne modyfikacje pewnych cech projektu ze wzgleduna dostosowanie go do innych warian-
téw oferowanego produktu oraz kanatéw dystrybucji.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: Kucifska-Landwéjtowicz A., Jurczyk-Bunkowska M., Znaczenie innowagji...”.

tego firma decydujac sie na wdrazanie
innowacji, podejmuje znaczne ryzy-
ko, niemniej jednak majac przed sobg
perspektywe stosunkowo duzych ko-
rzysci.
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Anna Kowanetz

Z zycia firm cztonkowskich PIO

Huta Tur po roku
od wznowienia dziatalnosci

Minat ponad rok od rozpalenia pieca
w Hucie szkfa nalezacej do firmy Dekor-
glass Dziatdowo S.A. - czlonka Polskiej
Izby Opakowan.

Byt to czas obfitujqcy w nowe doswiad-
czenia. Zainwestowalismy w najnowocze-
Sniejsze technologie i zatrudniliSmy spe-
¢jalistow z wieloletnim doswiadczeniem,
co przetozyto sie na nasz sukces. Osiggne-
lismy pozqdany kolor szkta oraz wdrozy-
lismy butelki kosmetyczne i alkoholowe.
WprowadZzilismy na rynek szereg standar-
déw. Dawniej nasza huta produkowata
gtdwnie butelki przeznaczone pod rozlew
wodki.

Zapotrzebowanie rynkowe pokazato
nam jednak, ze coraz wiekszq popularno-
sciq cieszq sie takie alkohole jak whisky czy
gin. Trudno jest zaprojektowac ksztatt, kté-
ry nadawatby sie do rozlewu réznego ro-
dzaju trunkdw, w tym tych wysokogatun-
kowych. Nam sie to udato. Wsréd naszych
nowosci kazdy odnajdzie cos dla siebie.
Szczegdlnie polecamy butelki Roku, Na-
na, Gora oraz Mida.

Nie zapomnielismy tez o producentach
napojoéw bezprocentowych. To wtasnie
zmyslg o nich wprowadZzilismy takie stan-
dardy jak Longneck czy Masuria Light.Zy-

cie naszej huty nie toczy sie tylko wokdt
butelek standardowych. Bardzo zalezato
nam na tym, aby rozpoczq¢ wspdtprace
z klientami, ktérzy rozlewajq swoje trunki
w butelkach dedykowanych dla konkret-
nego produktu.

Od lat dekorujemy szkfo dla najwiek-
szych swiatowych marek. Nie udatoby sie
to, gdyby klienci nie obdarzyli nas wielkim
zaufaniem. Po uruchomieniu huty, wielu
znich chciato wdrozy¢ u nas réwniez szkto.
Cieszymy sie, ze nie zawiedlismy poktada-
nych w nas oczekiwar.

Dzisiaj mozemy sie pochwali¢ wspodt-
pracq z rozpoznawanymi na catym Swie-
cie brandami, takimi jak Haven’s Door,
Lasipullo, Loimu, Lahua, Bocian czy Zub-
réwka.

Petni zapatu wciqz wychodzimy naprze-
ciw nowym wyzwaniom, aby rok 2021
okazat sie jeszcze bardziej owocny niz po-
przedni.

D®Dek0r

DZIALDOWO S.A:
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WITAMY W GRONIE CZtONKOW

W pierwszym kwartale biezacego roku akces do Polskiej 1zby Opakowan zgtosity trzy nowe firmy:

CORRUGATED BOARD SP.Z 0.0.
GREEN TREE GROUP SP.Z 0.0.

oraz BSI GROUP POLSKA SP.Z O.0.

Wobec pozytywnych opinii, prezes Izby podjat decyzje o przyjeciu firm do grona cztonkéw Polskiej Izby

Opakowan.

Serdecznie witajac nowych cztonkéw, wyrazamy przekonanie, iz cztonkowstwo w Izbie bedzie sprzyja¢ in-
tegracji, sukcesom i rozwojowi tych firm.
Ponizej zamieszczamy autorskie sylwetki nowoprzyjetych firm.

Corrugated Board Sp. z 0.0.
Z siedzibg w Polkowicach

TEKTURA | OPAKOWAMNIA

(Jorrugatedboard

Corrugated Board Sp. z o0.0. - jest jed-
nym z wiodacych producentéw tektury
falistej i opakowan

Firma istnieje na rynku od 1999 roku.

Rozpoczynajac produkcje tektury fali-
stej w niedtugim czasie zdobyta znaczacy
udziat w rynku, z roku na rok zwiekszajgc
wolumen produkgji.

Podstawowe produkty :

o Tektura falista 2-warstwowa w ro-
lach i w arkuszach -falaB, C, E

o Tektura falista 3 - szara i biata -
falaB,C, E

o Tektura falista 5 - szara i biata -
fala B+C, B+E, C+E

Profesjonalny system zarzadzania,
oparty o wiedze i doswiadczenie eks-
pertéw z dziedziny ekonomii i marketin-
gu pozwala na dynamiczny rozwdj firmy,
a kolejne inwestycje pozwalaja na wdra-
zanie nowoczesnych technologii, dzieki
ktérym wyroby firmy spetniaja najwyz-
sze standardy jakos$ciowe.

Polityka jakosci w firmie petni bar-
dzo istotna funkcje w ogdlnej strategii
przedsiebiorstwa. W kazdym ogniwie
taricucha procesu produkcyjnego jest
dokonywana doktadna kontrola jakosci
wytwarzanych produktéw. Gwarantuje
to utrzymanie wtasciwych parametréw
technicznych oraz jakosciowych i tech-
nicznych wyrobéw gotowych.

Priorytetem firmy jest satysfakcja klien-
tow, dlatego Corrugated Board zapewnia
indywidualne podejicie do realizacji kaz-
dego zaméwienia oraz gwarantuje kom-
pleksowa obstuge przez doswiadczony
zespot profesjonalistow.

Firma posiada certyfikaty 1ISO PN-EN
ISO 9001:2009 oraz ISO 9001:2008 oraz
Certyfikat FSC® NR C156337 oraz patent
na wytwarzanie ekologicznej kompozy-
¢ji klejowej do tektury falistej nr 225875.

Jest wielokrotnym laureatem wyréz-
nien ,Gazele Biznesu” oraz ,Diamentéw

Forbsa”dla najdynamiczniej rozwijanych
sie firm.

Misjg firmy jest ciagty rozwoj techno-
logiczny i organizacyjny oraz nieustanny
wzrost wolumenu w zakresie produkgji
i sprzedazy tektury falistej.

Adres:

Corrugated Board Sp. z o.0.
59-101 Polkowice

ul. Kopalniana 13

tel. +48 76 819 66 22
www.corrugatedboard.pl
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bsi.

Historia British Standards
Institution

Sir John Wolfe-Barry - cztowiek ktory
zaprojektowat Tower Bridge w Londy-
nie — zatozyt 22 stycznia 1901 roku Ra-
de Instytutu Inzynieréw Budowlanych
(Council of the Institution of Civil Engi-
neers) w celu opiniowania standardéw
uzywanych w branzy metalowej i stalo-
wej. Wynikiem tego 26 kwietnia 1901 r.
odbyto sie pierwsze spotkanie Komitetu
Norm Inzynierskich.

Podczas konferencji zatwierdzono
standard, ktéry ujednolicat rozmiar sta-
li konstrukcyjnej redukujac ich liczbe
z 175 do 113.Tak sie rozpoczeta Standar-
dyzacja.

W 1903 roku oczekiwania kupcéw na
wyroby ,jakosciowe” doprowadzity do
wykreowania i zarejestrowania Brytyj-
skiego Znaku Standaryzujacego (British
Standard Mark) — znany p6zniej jako Ki-
temark.

Pierwszym $wiatowym standardem
zarzadzania systemem jakosci byt BS
5750, ktéry zostat opublikowany przez
BSI w 1979 roku. W 1987 standard ten
stat sie norma ISO 9000 inspirujac dal-
szg serie miedzynarodowych standar-
dow.

Od 1998 roku BSI stata sie firma glo-
balna. Grupa BSI tworzyta: CEEM, czo-
towg Amerykanska firme szkoleniowg
z zakresu systemow zarzadzania oraz do-
starczajaca publikacje oraz International
Standards Certification Pte Ltd, zlokalizo-
wang w Singapurze organizacje certyfi-
kujaca.

W 2004 roku BSI przejeto w Holandii
firme KPMG - KPMG Certification B.V. -
zapewniajac szeroki zakres ustug swiad-
czonych przez grupe w krajach Bene-
luksu.

W 2006 roku BSI przejeto Niemiec-
ka Jednostke Certyfikujagca NIS ZERT,
Entropy International Ltd, jedng z naj-
wiekszych $wiatowych firm zapewnia-
jacych wysoka jakos¢ oraz mozliwosc
zrébwnowazonego rozwoju dzieki opro-
gramowaniu Entropy. Czescig BSI stat
sie rowniez Benchmark Certification Pty
Ltd - druga co do wielkosci australijska
jednostka certyfikujaca.

W 2008 roku BSI Kitemark zostat na-
grodzony statusem ,Superbrand» po raz
czwarty z rzedu.

W kwietniu 2009 roku BSI przejeto Sup-
ply Chain Security Division of First Ad-
vantage Corporation z USA, natomiast
w maju 2009 roku — Certification Inter-
national S.r.l. — wtoska jednostke auditu-
jaca i certyfikujaca. Nastepnie, w sierp-
niu 2009 roku, BSI przejeto EUROCAT
- niemiecka jednostke certyfikujacg oraz
przeprowadzajaca testy w sektorze opie-
ki zdrowotnej.

W rezultacie dziatan strategicznych
oraz dzieki ponad stuletniemu doswiad-
czeniu Grupa BSI moze poszczyci¢ sie
w swoim portfolio kompleksowymi roz-
wigzaniami dla biznesu. BSI Group dostar-
cza najwyzszej jakosci ustugi, pomagajac
swoim Klientom dazy¢ do doskonatosci,
jednoczes$nie podnoszac ich renome na
miedzynarodowych rynkach.

Obecnie BSI jest instytucja zwigzang
z systemami zarzadzania wspierajaca or-
ganizacje na catym $wiecie w doskonale-
niu swojej dziatalnosci - wszystko po to,
aby mozna bylo osiggnac lepsze efekty,
zredukowac ryzyko i utrzymywac staty
rozwdj. Jako najbardziej doswiadczona
jednostka certyfikacyjna na swiecie oraz
cztonek-zatozyciel ISO, BSl jest liderem w
tworzeniu norm uznawanych na arenie
Swiatowej. Naszymi Klientami sg zaréw-
no swiatowe marki, jak i mate, lokalne fir-
my w 193 krajach na catym $wiecie.

W Polsce BSI dziata od 1999 roku. Od
poczatku swojej dziatalnosci firma zy-
skata na rynku polskim grono zaufanych
klientéw zaréwno w zakresie certyfikacji,
szkolen jak i auditéw dopasowanych do
potrzeb klienta. Symbol certyfikacji BSI
jest miedzynarodowo uznanym symbo-
lem wiarygodnosci.

o
(@)
(7))

(@)
wn

BR

BSI GROUP POLSKA
Sp. 2 0.0.

BSI pomaga uzyska¢ dostep do no-
wych rynkéw, rozwijaé obecne kontrakty
i angazowac sprzedawcow detalicznych
i dystrybutoréw, zapewniajac gwaran-
cje i certyfikaty w zakresie bezpie-
czenstwa i zrownowazonego rozwoju
Twojej dziatalnosci. BSI jest wiodacym,
akredytowanym dostawca certyfikatow
i szkolern w zakresie szerokiego zakresu
standardéw bezpieczenistwa zywnosci
i standardéw biznesowych w catym tan-
cuchu dostaw zywnosci i napojow —
w tym uznanych standardéw Global Fo-
od Safety Initiative (GFSI), takich jak
BRCGS i FSSC 22000.

Globalny standard BRCGS dla mate-
rialow opakowaniowych (BRCGS Pac-
kaging) pomaga organizacjom dziataja-
cym w réznych sektorach produkcyjnych
w dostarczaniu produktéw w sposob
bezpieczny, higieniczny i zgodny z zasa-
dami zrbwnowazonego rozwoju. Stosu-
jacpodejscie oparte na zagrozeniach i ry-
zyku, ktére uwzglednia normy czystosci
zaktadu, kontrole opakowan drukowa-
nych, inspekcje produktéw i kontrole
podmiotéw zagranicznych, certyfiko-
wane organizacjeiich klienci moga mie¢
pewnos¢ co do wyniku Systemu Zarza-
dzania Jakoscia. Standard BRCGS Pac-
kaging jest pierwszym standardem na
Swiecie uznanym przez Global Food Sa-
fety Initiative (GFSI).

Wszystkie kursy szkoleniowe BRCGS
oferowane przez BSI sg prowadzone
przez ekspertéw zatwierdzonych przez
BRCGS oraz na postawie autoryzowa-
nych materiatéw szkoleniowych.

Adres:

BSI Group Polska Sp. z o.0.
Al.,Solidarnosci” 171

00-877 Warszawa, Polska
www.bsigroup.pl
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JesteSmy przede wszystkim firma rodzin-
ng, powstatg w 2017 roku. Dopiero 4 rok
na rynku, a kazdy rok to szalenstwo i no-
we doswiadczenia. Obszar dziatalnosci
naszej firmy to produkty oraz rozwiaza-
nia do tworzenia opakowan, ktére moz-
na poddawac recyklingowi organiczne-
mu. Dla naszej firmy wtasnie ten temat
jest wiodacym i gtéwnym. Wdrozylismy
réwniez wraz z naszymi partnerami no-
wy Brand Froggy pod ktérym dzi$ pre-
zentujemy w kanale FMCG produkty jed-

Greenlree Group

nokrotnego uzytku, rekawiczki, worki na
odpady BIO, reklaméwki na zakupy kom-
postowalne i wiele innych produktéw.

W swoim portfolio posiadamy prze-
rézne materiaty, ktére chetnie przedsta-
wiamy naszym klientom. Nie ukrywamy,
ze W naszej ocenie mozliwos¢ jaka daje
nam wspotpraca z Izba to na pewno po-
faczenie naszych rozwiazan z Panstwa
doswiadczeniem.

Ubiegty rok byt dla nas réwniez ciez-
ki, rok pandemii. Zdecydowanie poswie-

Tree Sp. 7 0.0.

cilismy go w wiekszosci na poznawanie
i testowanie nowych kompostowalnych
rozwigzan. W ten sposéb powstat projekt
NatureBioFilm ktéry w tym roku bedzie-
my prezentowac w catosci — w drugim
kwartale roku.

GreenTree Group Sp. z 0.0.

ul. Jana Pawta Il 41 F

97-200 Tomaszéw Mazowiecki
e-mail: biuro@greentree.com.pl
www.greentree.com.pl
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Wyniki Konkursu

Nna prace dyplomowe
o fematyce
opakowaniowej

W ramach kolejnej edycji Konkursu na prace dyplomowe o tema-
tyce opakowaniowej zgtoszono tacznie 4 prace: 3 prace w kate-
gorii inzynierskiej/licencjackiej i 1 prace w kategorii magisterskie.

Zgodnie z regulaminem konkursu, ktéry okresla, ze aby do-
kona¢ oceny, w danej kategorii muszg zosta¢ zgtoszone mini-
mum 3 prace, tegoroczna edycja objefa jedynie kategorie prac
inzynierskich i licencjackich. Zgtoszona praca magisterska zo-
stanie zgodnie zregulaminem oceniona w stosownej kategorii
kolejnej edycji konkursu.

W tym roku Komisja Konkursowa obradowata w sktadzie:
prof. zw. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk (przewodniczacy); prof.
zw. dr hab. inz. Hieronim Kubera; dr inz. Monika Kaczmarczyk,
prof. COBRO; mgr inz. Tadeusz Stepieri; mgr inz. Pawet Adam-
ski; mgr inz. Beata Pys-Skronska (sekretarz). Komisja dokonata
oceny prac obronionych w roku 2020. W kategorii inzynierska/
licencjacka ocenie poddano nastepujace prace dyplomowe:

« Gospodarka obiegu zamknietego w branzy opakowan —

Agata Fiszer, Uniwersytet todzki

+ Rola innowacji w projektowaniu opakowan - Anna Kowa-

netz, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

+ Projekt nowego szklanego opakowania wielokrotnego

uzytku dla cateringu dietetycznego - Anna Stojke, Poli-
technika Gdanska

Zgodnie z przyjeta metodyka oceny prac, w kategorii,,praca
inzynierska/licencjacka” pierwsza nagrode uzyskata praca An-
ny Kowanetz: ,Rola innowacji w projektowaniu opakowan’".
Druga nagrode uzyskata praca Anny Stojke:,,Projekt nowego
szklanego opakowania wielokrotnego uzytku dla cateringu
dietetycznego”.

Wreczenie nagrod, tradycyjnie juz nastapi w trakcie uroczy-
stej gali otwarcia Targéw Warsaw Pack.

Konkurs mégtzostac zorganizowany dzieki finansowemu wspar-
ciufirm zrzeszonych w Izbie. Serdecznie zatem dziekujemy firmom
MARTEX i POMONA za ufundowanie nagréd dla laureatow.

Na str. 6 zamieszczamy fragment pracy Anny Kowanetz - lau-
reatki | nagrody w kategorii praca izynierska/licencjacka.

Wszystkie zgtoszone prace zostana dodatkowo zamieszczo-
ne na portalu Izby w zaktadce Wiedza.

MARTEX®

Producent elastycznych pojemnikéw ARBO®

Z zycia firm cztonkowskich PIO

Papierowe produkty barierowe zastepujgce
folie polietylenowq przyszioscig pakowania

Firma Transferdrukpapier wraz z firma BIM Kemi Sweden
opracowata papiery i kartony powlekane ekologicznymi
powtokami barierowymi odpornymi na wode i ttuszcz.
Produkty wychodza naprzeciw trendom zwigzanym
z wyeliminowaniem foliowych opakowan i swietnie je
zastepuja. Produkty zapakowane w papier z bariera za-
chowuja ta sama jakosc¢ i beda opakowane w materiat,
ktory jest odnawialny, biodegradowalny i tatwy do po-
nownego przerobu w procesie recyklingu, w przeciwien-
stwie do standardowej folii polietylenowe;. Lista korico-
wych zastosowan jest dtuga, zaczynajac od opakowan
gastronomicznych, poprzez opakowania na kwiaty, her-
baty, nasiona, zgrzewalne worki, saszetki oraz opakowa-
nia o krétkim okresie uzytkowania jak na przyktad da-

nia na wynos, opakowania
do zywnosci przechowy-
wanej w chtodni oraz karto-
ny nadajace sie do wykorzy-
stania w piekarniku. Firma
w swoim asortymencie po-
siada zaréwno cienkie pa-
piery (od 50 g/m?) do pako-
wania jak i tektury w grama-
turach 200-350 g.
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Z zycia
Polskiej Izby Opakowan

Webinarium ,,Opakowania - wyznania
i frendy”

W styczniu Polska Izba Opakowan objefa patronat nad orga-
nizowanym przez portal Kierunek Farmacja webinarum ,Opa-
kowania — wyznania i trendy”. Izba miata réwniez swoéj wktad
merytoryczny w wydarzenie. Prelegentem reprezentujgcym
PIO byt Konrad Nowakowski (PIOIRO, COBRO), ktéry przedsta-
wit temat ,Ekomodulacja jako rozwigzanie wspierajace recy-
kling”. Webinarium odbyto sie w dniu 10 lutego 2021 .

Patronat I1zby nad targami Warsaw Pack

26 stycznia br. w siedzibie Izby odbyto sie spotkanie przedsta-
wicieli Polskiej Izby Opakowan z Dyrektorem targéw Warsaw
Pack Dariuszem Dragiem oraz dyrektor Centrum Badawczo-Roz-
wojowego Opakowart COBRO Monika Kaczmarczyk. Tematem
rozméw byto omoéwienie wspolnych przedsiewziec i wydarzen
towarzyszacych targdéw Warsaw Pack. W wyniku dyskusji ustalo-

no, iz Polska Izba Opakowan podobnie jak w latach ubiegtych
zorganizuje podczas targéw Salon Innowacji, na ktérym za-
prezentowane zostang najnowsze i najciekawsze rozwigzania
z branzy opakowan. W ramach Salonu zorganizowany zostanie
konkurs na Innowacyjne opakowanie, a zgtoszone produkty be-
da poddane ocenie eksperckiego jury. Ponadto Izba wspdlnie
z IBWCh - COBRO zorganizuje konferencje pt . ,Trendy i inno-
wacje w opakowalnictwie”. Ustalono, ze podczas ceremonii
otwarcia targéw zostang takze wreczone nagrody dla laureatow
organizowanego przez Izbe Konkursu na prace dyplomowe o
tematyce opakowaniowej. Izba objeta targi swoim patronatem.

EENE
Posiedzenie Rady Polskiej Izby Opakowan

23 lutego odbyto sie pierwsze w tym roku posiedzenie Rady
Polskiej Izby Opakowan.

Spotkanie w gtéwnej czesci byto poswiecone omdwieniu ma-
teriatéw sprawozdawczo-programowych na nadchodzace Wal-

ne Zgromadzenie Cztonkéw. W zwigzku z powyzszym Czton-
kowie Rady przegtosowali stosowne uchwaty zatwierdzajace
dokumenty oraz okreslili termin, miejsce i program WZC. Pod-
czas posiedzenia koordynatorzy zespotéw zadaniowych Izby
przedtozyli informacje o ich dziatalnosci w okresie od ostat-
niego spotkania Rady, a takze zadania do realizacji w najbliz-
szych miesigcach. Do wazniejszych nalezy zaliczy¢: dziatania
w sprawie ksztatcenia specjalistow dla branzy opakowan,
w tym utworzenia zawodu; nadchodzace zmiany w przepisach
dotyczacych tworzyw sztucznych; organizacje przez Izbe cyklu
webinariow.

Whniosek PIO o zmiany w rozporzgdzeniu (UE)
2020/2151

W zwigzku z watpliwosciami co do tresci opublikowanego
w dniu 20 grudnia rozporzadzenia Komisji (UE) 2020/2151 do-
tyczacego znakowania produktéw z tworzyw sztucznych, na
poczatku roku Polska Izba Opakowan wystosowata do Mini-
sterstwa Klimatu i Srodowiska pismo z prosba o ujednolicenie
zapis6bw m.in. zamieszczenie na piktogramach tekstu w jezyku
polskim, zgodnie z informacjg zawarta w tresci rozporzadze-
nia. Podobne pisma wystosowaty do swoich ministerstw inne
stowarzyszenia opakowaniowe zrzeszone w EPIC. W odpo-
wiedzi na uwagi, pod koniec lutego w bazie aktéw prawnych
Unii Europejskiej zostato opublikowane Sprostowanie do roz-
porzadzenia, w ktérym zostaty uwzglednione wnioskowane
przez Polska Izbe Opakowan zmiany.

Rozstrzygniecie konkursu na prace
dyplomowe o tematyce opakowaniowej

W pierwszych miesigcach tego roku odbyta sie kolejna edycja
organizowanego przez lzbe Konkursu na prace dyplomowe
o tematyce opakowaniowej. W ramach konkursu rozpatrzone
zostaty prace z kategorii,praca inzynierska/licencjacka” W wy-
niku dokonanych przez jury ocen wytoniono lauretéw pierw-
szej i drugiej nagrody. Wiecej o przebiegu i wynikach Konkur-
su piszemy na str. 13 Biuletynu.

EEE
Wspétpraca naukowo-badawcza
W dniu 2 marca zostata zawarta umowa o wspotpracy nauko-
wo-badawczej pomiedzy Polska Izbg Opakowan, a Wyzsza
Szkotfg Gospodarki w Bydgoszczy. Celem umowy jest tworze-
nie warunkéw do rozwoju nauki i programéw badawczych, ze

szczeg6lnym uwzglednieniem rozwoju kierunkéw studiéw.
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Rada Programowa targéw Warsaw Pack

9 marca br. zostato zorganizowane posiedzenie Rady Progra-
mowej Targdéw Warsaw Pack, w ktérej brali udziat przedstawi-
ciele Izby. W trakcie spotkania poruszono kwestie zwigzane
z organizacja VI edycji targdéw Warsaw Pack (26-28 maja 2021).
Gtéwnymi tematami rozmoéw byty innowacje w opakowaniach
z tworzyw sztucznych, Zrédfa finansowania oraz mozliwo-
$ci zwigzane z wejsciem na rynek miedzynarodowy. Jednym
z omawianych watkéw byt takze zakres tematyczny towarzy-
szacej targom Konferencji, w ramach ktérej, jak ustalono -
6 tematow zostanie przygotowanych przez Polska Izbe Opa-
kowan i tukasiewicz — IBWCh COBRO - Centrum Badawczo-
-Rozwojowe Opakowan. Organizacje beda braty takze czynny
udziat w promocji wydarzenia. Organizatorem i gospodarzem
drugiego dnia konferencji ,Opakowania w obiegu zamknie-
tym” bedzie firma Rekopol.

Czesc zebrania stanowito oméwienie zasad konkursu INNO-
WACYJNE OPAKOWANIA. W efekcie ustalono, ze w ramach ple-
biscytu sposréd wszystkich zgtoszonych produktéw wyréznio-
ne zostang pierwsze dwa produkty, a nagroda bedzie stoisko
na targach organizowanych przez PTAK WARSAW EXPO. Wre-
czenie nagrody nastapi podczas otwarcia targéw Warsaw Pack.

EEER
Walne Zgromadzenie Czionkéw

23 marca br. odbyto sie Walne Zgromadzenie Cztonkéw Pol-
skiej Izby Opakowan. Tegoroczne posiedzenie zostato zorga-
nizowane w nietypowej jak dotad formie zdalnej. Spotkanie
w duzej czesci poswiecone byto przyjeciu wymaganych sta-
tutem dokumentéw sprawozdawczo-programowych. Nie za-
brakio jednak miejsca na dyskusje, w ktérej najwazniejszymi
tematami byly nowe rozporzadzenia i zmiany w przepisach
dotyczacych GOZ, optat produktowych i polityki ogranicza-

nia opakowan z tworzyw sztucznych, a takze zgtaszane przez
cztonkéw sygnaty probleméw z cenami i dostepnoscia surow-
c6éw do produkcji opakowan. Szczegdtowa relacje z tegorocz-
nych obrad WZC prezentujemy na stronach 1-2 Biuletynu.

Spotkanie Izb branzowych w sprawie nowej
Polityki Przemystowej

29 marca br. odbyto sie w formie online wspdlne zebranie
Przedstawicieli 20 Izb branzowych zwigzanych z krajowym
przemystem chemicznym. Zwigzane ono byto z opracowywa-
nym przez Rzad RP Programie nowej Polityki Przemystowej.
Zebranie zwofat prezes Polskiej Izby Przemystu Chemicznego,
dr inz. Tomasz Zielinski. W spotkaniu uczestniczyt Prezes Pol-
skiej 1zby Opakowan prof. zw. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk.
W toku dyskusji przedstawit zebranym Przedstawicielom Izb,
dziatania PIO na rzecz wspomagania branzy opakowaniowe;j
w warunkach pandemii. Poinformowat zebranych m.in. o pi-
smach PIO do v-ce Premiera Jarostawa Gowina w odniesieniu
do poszerzenia listy PKD w Tarczy PFR 2.0 dla przedsiebiorcéw
dziatajacych w branzy opakowan, a takze zablokowania dal-
szych ograniczen sanitarnych w przemysle opakowaniowym.
Sformutowat propozycje dotyczacg wspodlnych dziatarn na
rzecz dalszego wsparcia Rzagdu RP w warunkach pandemii dla
krajowych przedsiebiorcéw. Ustalono pilne kontynuowanie
wspolnych dziatarn w tym zakresie.

Porozumienie o wspoétpracy z Technikum
Ekonomicznym nr 8

W ostatnich dniach marca podczas spotkania prezesa Izby prof.
Stanistawa Tkaczyka z dyrektor Technikum Ekonomicznego
nr 8 w Warszawie, dr Matgorzata Plichciriska, zostato podpisa-
ne porozumienie o wspotpracy w zakresie wsparcia meryto-
rycznego oraz pomocy we wdrozeniu innowacji edukacyjnej
»Marketingowa rola opakowan”. Izba bedzie wspotpracowac
w tym temacie z klasami o profilu reklamowym.

EEE
Witamy w gronie cztonkéw

Mito nam poinformowa¢, ze w pierwszym kwartale 2021 ro-
ku grono cztonkéw Polskiej 1zby Opakowan powiekszyto sie o
3 nowe firmy: GreenTree Group, Corrugated Board Sp. z o.o.
oraz BSI Group Polska. Wierzymy, Zze cztonkostwo w Izbie przy-
czyni sie do dalszych sukceséw tych firm. Sylwetki nowych czton-
kéw prezentujemy na stronach 10, 1112 Biuletynu.
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Jubileusze firm cztionkowskich
w 2021 roku

Biezacy rok obfituje w rocznice powstania firm cztonkowskich Polskiej Izby Opakowan. W roku 2021 jubileusze obchodza:

100 LAT ISTNIENIA

A= MTP Miedzynarodowe Targi Poznanskie (powstaty w 1921 roku)

e
Miedzunarodowe
Targi Poznanskie

40 LAT ISTNIENIA

W TransferdrukPAPEF TransferdrukPAPIER (zatozona w 1980 r.)

30 LAT ISTNIENIA

CRadpak = :% RADPAK (powstat w 1991 r.)

PG.F. L POLFOL Marek Banasik (zatozony 9.12.1991 r.)

OPAKOWANIA FOLIE

Marey

opakowania z tektury

MAREX Stanistaw Gotebiewski (powstat w czerwcu 1991r.)

25 LAT ISTNIENIA
7'Dekor DEKORGLASS (powstat w czerwcu 1996 r.)

DZIALDOWO S.AT

Przedsiebiorstwo Poligraficzne RAGUS (zatozone w lutym 1996 r.)

HH TARGI W KRAKOWIE (powstaty w lutym 1996 r.)

Targi
w Krakowie

10 LAT ISTNIENIA
== SET-BOX (zatozone w 2011 r.)

Wy — el =Y >

Wszystkim Jubilatom serdecznie gratulujemy!!!
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Miedzgoodowe
Targi Poznanskie

100 lat
Dobrze Zaprojektowanych Wydarzen

Jako organizator najwazniejszych wydarzen branzowych
w Europie Srodkowowschodniej, od stu latintegruja przed-
siebiorcow z calego sSwiata i wspierajq rozwéj polskich ma-
rek na rynkach zagranicznych. Poza uznanymi w swiecie
targami, realizujq takze kongresy, konferencje, wydarzenia
kulturalne i sportowe, ktére rocznie przyciagaja ponad mi-
lion gosci z calego Swiata. Trudno wyobrazi¢ sobie polski
rynek spotkan i branze wystawienniczg bez Miedzynarodo-
wych Targéw Poznanskich, ktére dzis sq czescig Grupy MTP
i w tym roku obchodz3 jubileusz stu lat istnienia.

Targi Poznaniskie zostaty zatozone w 1921 roku, sg wiec jed-
nym z najdtuzej dziatajagcych w Europie organizatoréw tar-
gow. Z inicjatywy poznanskiego kupiectwa w dniach 28 maja-
-5 czerwca odbyt sie | Targ Poznanski, wystawa o charakterze
krajowym.W 1929 roku w Poznaniu zorganizowana zostata Po-
wszechna Wystawa Krajowa, ktéra stanowita przeglad dorob-
ku gospodarczego i kulturalnego Polski. Ekspozycje na 65 hek-
tarach zwiedzito 4,5 miliona oséb! Lata trzydzieste to rozkwit
Targéw, ktére zajmowaty 4 miejsce w Europie jako organizator
miedzynarodowych wydarzen handlowych. Lata czterdzieste
byly czasem odbudowy ze zniszczeh wojennych. Kolejne dzie-
sieciolecia w historii Miedzynarodowych Targéw Poznanskich
to rozwdj zaréwno programu wystawienniczego targéw i salo-
néw specjalistycznych, jak i przestronnych, nowocze$nie wypo-
sazonych pawilonéw oraz infrastruktury uzupetniajacej.

O samego poczatku byto to nie tylko miejsce kontraktacji
i prezentacji nowosci, lecz takze — spotkan, wymiany mysli i na-
wigzywania relacji. | taka role Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie petnia do dzis. To miejsce spotkan lideréw biznesowych,
podejmujacych kluczowe decyzje o przysztosci swoich przed-
siebiorstw. BUDMA, Taropak, ITM Industry Europe, MEBLE

100-Lecie
Miedzynarodowych
Targdw Poznanskich

POLSKA, Arena Design, Poznan Motor Show, Poznan Game
Arena, Cavaliada Tour - to wydarzenia, ktérych nie trzeba ni-
komu przedstawiac. W kalendarzu Grupy MTP znajduje sie oko-
to 100 wiasnych wydarzer targowych. W tym imprezy B2B, skie-
rowane do profesjonalistéw, jak i targi B2C.

Dzi$ Grupa MTP taczy w sobie portfolio obiektéw (Miedzy-
narodowe Targi Poznariskie, Poznann Congress Center, Arena
Poznan) oraz ustug (IDEA Expo - projektowanie i aranzacja
przestrzeni oraz obstuga techniczno-realizacyjna wydarzen,
GARDEN city - restauracje i catering, City Marketing - sie¢ rekla-
my outdoorowej i indoorowej, ToBilet.pl — profesjonalna bile-
teria, Agencja interaktywna r360). Jest zaréwno organizatorem
jak i gospodarzem konferencji, kongreséw, wydarzen kultural-
nych oraz sportowych. Grupa MTP trzykrotnie byta operatorem
logistycznym Konferencji Narodéw Zjednoczonych w sprawie
zmian klimatu(COP) w Poznaniu (2008), Warszawie (2013) i Ka-
towicach (2018), realizatorem Szczytu Batkanéw Zachodnich
czy Polskiej Prezydencji w Unii Europejskiej.

Jubileuszowy rok 2021, pomimo swiatowego kryzysu wywo-
tanego pandemig koronawirusa, przyniesie szereg znaczacych
inwestycji. Wyglada na to, ze sto lat to dopiero poczatek, a Gru-
pa MTP ma juz ambitne plany na kolejne dziesieciolecia.
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25 LAT ISTNIENIA

Targi
w Krakowie

W lutym br. Targi w Krakowie obchodzity jubileusz. W ciagu
25 lat z niewielkiej spétki staty sie trzecim najwiekszym orga-
nizatorem targéw branzowych w Polsce. Dzi$ w swojej ofercie
posiadaja kilkanascie wiodacych w wielu branzach imprez m.in.
Miedzynarodowe Targi Ksigzki, Miedzynarodowe Targi Stoma-
tologiczne KRAKDENT® i Miedzynarodowe Targi Opakowan
Packaging Innovations. Organizuja targi nie tylko w Krakowie,
ale i Bydgoszczy, Warszawie i Wroctawiu. Ponadto firma od sze-
$ciu lat posiada swdj wiasny, nowoczesny obiekt wystawien-
niczy - Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe
EXPO Krakéw. W czym tkwi sukces Targow w Krakowie?

Zamiast wstecz, patrzymy naprzéd

Firma powstata 13 lutego 1996 roku. Zatozyta jg grupa 3 wi-
zjonerdw, ktora nie bata sie marzy¢. Od samego poczatku Tar-
gi w Krakowie bardzo mocno wyrézniaty sie na tle konkurendji,
a trzeba podkresli¢, ze w latach 90. powstato wiele firm chcacych
organizowac duze wydarzenia i konferencje. Z perspektywy cza-
su mozna stwierdzi¢, ze sukces firmy to przede wszystkim wy-
nik ciezkiej pracy, rzetelnoscii znajomosci tematu. Bardzo szyb-
ko z tzw.,firmy garazowej", ktéra dzis nazwalibysmy startupem,
Targi w Krakowie przeksztatcity sie w lidera branzy. Przelomo-
wym momentem byt rok 2015. 14 maja podczas uroczystego
otwarcia Miedzynarodowego Centrum Targowo-Kongresowe-
go EXPO Krakdéw rozpoczat sie nowy rozdziat w historii firmy.
- Nadchodzacy jubileusz sktania do
refleksji. Pierwsze wydarzenia organizo-
walismy w latach 90. To byty zupetnie in-
ne czasy, inny sposéb podejscia do wy-
darzen. Wielokrotnie widze zaskoczenie
w oczach mtodych ludzi, gdy opowia-
dam, iz na poczatku zamiast kompute-
réw uzywalismy maszyn do pisania, a po-
siadanie faksu byto luksusem.Dzis, przy
obecnej wielkosci firmy, jest to komplet-
nie nie do pomyslenia. Poczatkowo za-
trudnialismy 7 oséb, obecnie ponad 50.
Za nami wiele lat doswiadczenia, ktére
sprawity, iz jestesmy trzecim co do wielkosci organizatorem
targéw branzowych w Polsce. Przez lata posiadanie wtasnego
centrum targowo-kongresowego byto naszym wielkim marze-
niem, ktére w 2015 roku zrealizowalismy. Z catg pewnoscia byt
to przetomowy moment w historii naszej firmy, ktéra zostata do-
ceniona nie tylko w Polsce, ale i za granica.W naszym obiekcie
goscilismy wiele wybitnych oséb, m.in. Noblistéw, ktérzy brali
udziat w organizowanych przez nas konferencjach.Przed nami
kolejne realizacje, na ktére z niecierpliwoscig czekamy. Kazde-
go dnia skupiamy sie na udoskonalaniu naszych wydarzen, wy-
chodzac naprzeciw nowym trendom. Swiat pedzi w zawrotnym
tempie i trzeba robic wszystko, aby nadazy¢ za zmianami - pod-
sumowuje Ewa Woch, Wiceprezes Targéw w Krakowie.

Ewa Woch - wiceprezes
Targdw w Krakowie

Wazny rok dla Targéw
w Krakowie

Doswiadczenie i Swieza energia -
potgczenie idealne

Targi w Krakowie sa przyktadem firmy, w ktérej doswiadcze-
nie ceni sie rdwnie wysoko, jak mtodos¢ i Swiezg energia. Naj-
miodszy pracownik ma 25 lat, doktadnie tyle ile firma. Targi
w Krakowie tacza pokolenia, a sukcesy wydarzen udowadnia-
ja, ze wiek nie ma znaczenia w realizacji wspélnej pasiji. Cel tar-
goéw sie nie zmienit, jednak sposéb organizacji jest zupetnie
inny.

Na pierwsze miejsce wysuwa sie digitalizacja. W firmie pracu-
ja specjalisci w tej dziedzinie, dlatego w czasie pandemii, Targi
w Krakowie bardzo szybko przestawity sie na wydarzenia onli-
ne. Organizatorzy przyznaja, ze najbardziej tesknig za spotka-
niami,twarza w twarz’, jednak w sytuacji, zamrozenia branzy”,
bardzo szybko potrafili odpowiedzie¢ na potrzeby klientéw,
korzystajac z nowych technologii. Nieustannie $ledza zmiany
na rynku i bardzo szybko na nie odpowiadaja. Duzo pracy wkta-
daja w przygotowanie programéw towarzyszacych. Organizuja
szkolenia i warsztaty, do ktérych zapraszaja ekspertéw. Udziat
w wydarzeniach organizowanych przez Targi w Krakowie daje
wiec mozliwos¢ nie tylko poznania oferty wystawcédw, ale row-
niez poszerzenia wiedzy.

Elastyczne podejscie kluczem
do sukcesu

Przyktadem wydarzenia, ktére taczy ekspozycje targowa z bo-
gata ofertg prezentacji i szkolen sa Miedzynarodowe Targi
Opakowan Packaging Innovations, ktérych 13. juz edycja od-
bedzie sie 15-16 wrzesnia 2021 r. w Centrum EXPO XXI War-
szawa. To najwieksze i najpopularniejsze targi o tej tematyce
w Polsce. Skierowane sa do zaktadéw produkcyjnych, sieci han-
dlowych, ale i do mniejszych przedsiebiorcéw poszukujacych
nowych opakowan dla swoich produktéow. Targi wyréznia for-
muta skondensowanych spotkan, uzupetnionych o tresci me-
rytoryczne w ramach seminariow workShops oraz konferencji
branzowych. W tym roku tematy przewodnie wydarzenia to
szeroko rozumiana ekologia opakowan oraz opakowania dla
e-commerce. Ostatnia edycja ze wzgledu na pandemie od-
byta sie réwniez we wrzedniu i spotkata sie z bardzo dobrymi
opiniami ze strony wystawcéw, jak i gosci. Organizatorzy udo-
wodnili, ze nawet przy zachowaniu restrykcyjnych obostrzen
sanitarnych sa w stanie przygotowac targi na najwyzszym po-
ziomie.

- Z nadzieja, odwaga i ciekawoscia patrzymy w przysztos¢.
Zapraszamy na spotkania w ramach targdw, ktére odpowiada-
ja na potrzeby wystawcdw oraz gosci. Od poczatku nasze ha-
sto to — Sukces zaczyna sie od spotkan i cho¢ wiele sie wokot
zmienito, to potrzeba rozmowy, wymiany kontaktéw jest nadal
taka sama... a moze nawet wieksza. — podkresla Wiceprezes
Targéw w Krakowie.
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Targl opakowaniowe

w 2021 roku

Wiele z zagranicznych wydarzen targowych zostato w tym roku przeniesionych na kolejne lata lub
odbywaja sie w formie wirtualnej. Organizatorzy krajowych imprez wierza jednak, ze uwzgledniajac
rezim sanitarny, mozna zorganizowac targi w formie tradycyjnej. Dowodem na to jest chociazby tar-
gowa jesien 2020, gdzie mimo licznych obostrzen, udalo sie stworzy¢ bardzo udane imprezy jak targi
Packaging Innovations, PLASTPOL, BIOEXPO i przyciagna¢ zaré6wno wystawcow, jak i zwiedzajacych.

W roku 2021 organizatorzy trzech najwiekszych imprez opakowaniowych rowniez postanowili zor-
ganizowac spotkania z przedstawicielami branzy w formie stacjonarne;.

Warsaw Pack - 26-28 maja 2021

Miedzynarodowe Targi Tech-
niki Pakowania i Opakowan
to branzowe specjalistyczne
wydarzenie odbywajace sie
w Ptak Warsaw Expo, Najwiek-
szym Centrum Targowo — Kon-
gresowym w Europie Srodko-
wej. Majace na celu skupienie
wszystkich gatezi branzy opako-
waniowej i stworzenie dogod-
nych warunkéw do profesjonal-
nych kontaktéw biznesowych.

Podczas targéw Izba bedzie dysponowata wtasnym stoiskiem,
organizatorzy przygotowali takze specjalng promocyjng ofer-
te dla cztonkéw PIO. Podobnie jak w latach ubiegtych zorgani-
zowany zostanie Salon Innowacji, na ktérym cztonkowie Izby
moga bezptatnie zaprezentowad swoje rozwigzania i produkty.
W tym roku wsréd uczestnikéw Salonu zostanie przeprowadzo-
ny konkurs na innowacyjne opakowanie. Wspélnie z IBWCh-
-COBRO, Izba zorganizuje bezptatna konferencje ,Trendy i in-
nowacje w opakowalnictwie”. A podczas ceremonii otwarcia
targéw wreczone zostang nagrody dla laureatéw organizowa-
nego przez Izbe Konkursu na prace dyplomowe o tematyce
opakowaniowej.

Migdzynarodowe Targi Techniki E:E“ﬁ
Pakowania | Opakowafi  EXPO

26-28 maja 2021

£ p—

sonrerencas TR EN DY
W OPAKOWALNICTWIE

Packaging Innovations — 15-16 wrzesnia 2021

Targi w Krakowie - jeden z najwiekszych organizatoréw targéw w
Polsce oraz OOH magazine - organizator FestiwalMarketingu.pl,
najwiekszych targéw branzy reklamowo-poligraficznej zorgani-

FestiwalMarketingu.pl
FestiwalDruku.pl

15-16 wrzednia 2021 | EXPO XX Warszawa

PACKAGING
Innovatio

15-16 wrzesnia 2021, EXPO X

zowanych w Il potowie 2020 roku, lider w sektorze prasy branzo-
wej poswieconej szeroko pojetej reklamie taczg sity, aby wspdl-
nie przygotowac najwieksze w Polsce wydarzenie dla dziatéw
sprzedazy i marketingu. Wspétpraca dwédch duzych graczy na
rynku eventowym zaowocuje potaczeniem 13. Miedzynarodo-
wych Targéw Opakowan Packaging Innovations z 13. edycja
Targéw Reklamy i Poligrafii Festiwal Marketingu.pl/Festiwal-
Druku.pl i towarzyszacymi mu wydarzeniami dodatkowymi.
Podczas targéw Izba bedzie miata mozliwos¢ skorzystania
z indywidualnego stoiska, na ktéry firmy cztonkowskie moga
bezptatnie zaprezentowac swoja literature firmowa.

TAROPAK - 4-6 pazdziernika 2021

TAROPAK to najwieksze kom-
pleksowe targi obejmujace
wszystkie gatezie branzy opa-
kowan.

Kolejne edycje imprezy to
setki nowosci majacych za-
stosowanie w réznych dzie-
dzinach gospodarki, gdzie wy-
korzystywane sa opakowania
oraz rozwiazania zwigzane z etykietowaniem.

Podobnie jak w latach ubiegtych na targach TAROPAK Izba
bedzie miata wtasne stoisko oraz zorganizuje Salon Promogji.
Ponadto firmy chcace zaprezentowac swoja oferte na targach,
beda mogty skorzystac z preferencyjnych warunkéw uczestnic-
twa w ramach zbiorowej ekspozycji Polskiej Izby Opakowan.
Taka forma prezentacji firm cztonkowskich cieszyta sie duzym
zainteresowaniem i powadzeniem w ubiegtych latach.

Izba planuje réwniez, o ile bedzie to mozliwe w zaostrzonych
wymogach sanitarnych, organizacje konferencji poswieconej
opakowaniom.

4-6 PAZDZIERNIKA 2021 | POZNAN

TAROPRPAK

Powyzsze terminy wydarzen targowych zostaly potwier-
dzone przez organizatoréw (stan na 6 kwietnia 2021 r.)
Jednak w zwiazku z dynamicznie rozwijajaca sie sytuacja
zwigzang z pandemia, organizacjaimprez w trybie tradycyj-
nym jest uzalezniona od decyzji i ograniczehh Rzadu RP.
Zachecamy zatem do sprawdzania aktualnosci tych ter-
minéw na stronach organizatoréw oraz na portalu Izby
pakowanie.info

e
(@j Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 26 ® Nr 1/2021

19



Webinarium Po

6 maja 2021
godz. 12:00

skie]

zby Opakowan

Z powodu ograniczenia mozliwosci orga-
nizacji tradycyjnych konferencji i szkolen,
w tym roku Polska Izba Opakowan pod-
jefa decyzje o organizacji cyklu tematycz-
nych webinariéw, podczas ktérych chcie-
libysmy szuka¢ odpowiedzi na nurtujace
rynek opakowan pytania.

Z dotychczasowych kontaktéw z czton-
kami PIO wynika, iz niezwykle waznym
i aktualnym tematem jest obecnie recy-
kling odpaddéw z tworzyw sztucznych.
Dotyczy to w szczegdlnosci opakowan
elastycznych, ktére dla uzyskania pozada-
nych wtasciwosci barierowych przyjmuja
najczesciej postac¢ laminatéw ztozonych
czasem z bardzo réznych materiatéw.

W zwigzku z powyzszym pierwsze,
inauguracyjne webinarium bedzie po-
$wiecone poszukiwaniu odpowiedzi na
pytanie ,Jak uczyni¢ recyklingowlany-
mi elastyczne opakowania z tworzyw
sztucznych?”

Webinarium zostanie zorganizowa-
ne w dniu 6 maja poprzez platforme
MS Teams, a udziat w spotkaniu be-
dzie bezptatny.

Prelegentami webinarium beda Kon-
rad Nowakowski (PIOIRO), Krzysztof
Garman (CPD) oraz Andrzej Kornacki
(FUTAMURA) - specjalisci z zakresu ekolo-
gii, tworzyw sztucznych i alternatywnych
rozwigzan dla tradycyjnego,,plastiku’”.

Podczas spotkania sprébujemy odpo-
wiedzie¢ m.in. na pytania:

e Jak wygladaja kwestie opakowan
od strony prawnej oraz od strony
podmiotéw, ktére na co dzien zaj-
muja sie zbieraniem, segregacja
i recyklingiem odpadéw

e Jak konstruowa¢ opakowania i jak
dobiera¢ warstwy laminatéw tak,
aby nadawaty sie do recyklingu
i jednoczes$nie, nie tracac nic na nie-
zbednych dla ochrony pakowanych
wyrobow wiasciwosciach, odpo-
wiadaty wdrazanym w zycie za-
sadom Gospodarki o Obiegu Za-
mknietym.

e Jak opakowania kompostowalne
mogtyby by¢ uzupetnieniem stra-
tegii wtascicieli marek znajdujac
zastosowanie tam, gdzie opakowa-
nia z tworzyw sztucznych pocho-
dzacych z ropy naftowej, pomimo
staran i wysitkdw ,nie daja rady”

Tak przedstawione tematy moga dac
rynkowi cho¢ czes¢ podpowiedzi co ro-
bi¢, aby jak najwieksza ilos¢ opakowan
nadawata sie do recyklingu mechanicz-
nego, a z uzupetnieniem recyklingu or-
ganicznego (kompostowania) pozwoli-
faby zmierza¢ do osiagniecia celu ,zero
waste”.

ChcielibySmy tez pokazywa¢, ze
opakowania z tworzyw sztucznych sa
potrzebne i muszg istnie¢, ze niestusz-
ne jest kreowanie atmosfery ,anty pla-
stikowej". Ale musimy sami lepiej nimi
gospodarowac i w rozmowach o po-
trzebie ich stosowania uzywac konkret-
nych argumentéw. Liczymy, ze przedsta-
wione prezentacje wywotaja ozywiona
dyskusje i wymiane pogladéw na ten
temat.

Sponsorami wydarzenia w dniu 6 mar-
ca s FUTAMURA UK LTD oraz Targi
w Krakowie, organizator targéw Packa-
ging Innovations. Patronami medialny-

Jak uczynié recyklingowalnymi
opakowania z tworzyw sztucznych?

G

Innovation

15-16 wrzesnia 2021, EXPO XXI Warszawa

13, Migdzynarodowe Targi Dpakowan

b 4

mi sa czasopismo Swiat Druku i portal
Foodfakty.

Juz teraz serdecznie zapraszajac na
spotkanie, zachecamy réwniez inne fir-
my do wspierania organizowanych przez
Izbe webinariéw w charakterze Partne-
ra (sponsora). Szczegéty w biurze Izby
(biuro@pio.org.pl)

Jednoczesnie zachecamy cztonkéw
do otwartej dyskusji i zgtaszania tema-
tow na kolejne webinaria, ktére planu-
jemy zorganizowac w tym roku, a takze
do dzielenia sie wiedza i wspottworze-
nia tych wydarzen w roli prelegentow.
Istotnym jest bowiem, aby tematyka ko-
lejnych spotkan nie byta z géry narzuco-
na przez Izbe, a odpowiadata na nurtuja-
ce cztonkéw PIO i branze opakowan py-
tania.

Dlatego zwracamy sie z prosba
o przesylanie do biura Izby propozy-
¢ji tematow, ktére warto by poruszy¢
podczas organizowanych przez Izbe
kolejnych webinariow.
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