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Dniem Opakowan

Uchwata Rady Polskiej Izby Opakowan
z czerwca 2007 roku, ustanowiony zo-
stat dzien Opakowan - jako $wieto bran-
zy opakowan.

Gtéwna przestanka, jaka legta u pod-
staw tej decyzji byto stworzenie szczegdl-
nej okazji do upowszechniania wiedzy
o opakowaniach, ich roli i znaczeniu dla
gospodarki oraz w zyciu kazdego z nas.
Okazji do popularyzacji problematyki
szerokorozumianego opakowalnictwa,
twoércow opakowan, materiatéw opa-
kowaniowych oraz maszyn i urzadzen
do pakowania. Chodzito takze o popu-
laryzacje wiedzy o opakowaniach, pro-
cesach i technologiach oraz technikach
pakowania. O rozwoju funkcji opakowan,
realizujagcych potrzebe zwiekszenia bez-
pieczenistwa pakowanych produktéw,
dostarczajacych informacji, o tych pro-
duktach. O rozwigzaniach czyniacych
opakowania bardziej przyjaznymi dla
cztowieka i Srodowiska.

15 wrzesnia

DZIEN
OPAKOWAN

Warto bowiem i trzeba ukazywac¢ dro-
ge rozwoju opakowan jako produktu
systematycznie unowoczesniajgcego sie
przemystu opakowan. Jego jakosciowe-
go i ilosciowego rozwoju. W szczegdlno-
$ci chodzi o pokazywanie drogi rozwo-
jowej polskiego przemystu opakowan.
A jest co pokazywac. Aktualnie polski
przemyst opakowan jest nowoczesnym
w wielu dziedzinach (segmentach), kon-
kurencyjnym w skali miedzynarodowe;j.
Dzieki czemu produkty w polskich opa-
kowaniach staja sie konkurencyjnymi na
rynkach, w szczegdlnosci zywnosci, na-
pojéw i kosmetykow.

To ogromna zastuga ludzi i firm tworza-
cych, budujacych i rozwijajacych krajowy
przemyst opakowan.

Dzisiejsze opakowanie w wielu przy-
padkach to skomplikowane urzadzenie,
przedtuzajace trwatos¢ produktéw spo-
zywczych. Informujace o stanie zapako-
wanego produktu. Umozliwiajace komu-
nikacje pomiedzy tym produktem, a jego
uzytkownikiem. Informujace o drodze
i miejscu na tej drodze zapakowanego
produktu. Dzisiejsze opakowanie to zr6-
dto informacji o produkcie i jego produ-
cencie, dacie i miejscu produkgji itp.

Wspoétczesne opakowanie to wynik
osiagniec¢ wielu dziedzin nauki i specjal-
nosci technicznych. Informatyki, elektro-
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dokonczenie ze s. 1

niki, chemii, biochemii, biofizyki, biologii,
a w szczegolnosci mikrobiologii, inzy-
nierii materiatowej i wielu innych. Warto
o tym méwi¢, aby dac nalezng satysfak-
cje twércom wspétczesnych opakowan
za ich dzieta.

Po to, i dlatego Polska Izba Opako-
wan, reprezentujaca branze opakowan
i skupiajgca w gronie swoich cztonkéw
wiodace i innowacyjne firmy opakowa-
niowe, decydujagce o rozwoju branzy,
ustanowita Dziert Opakowan jako swo-
iste Swieto Branzy. Wykorzystajmy ten
dzien i dni do niego ,przylegte” na upo-
wszechnianie wiedzy o opakowaniach
.Na prezentowanie ludzi i firm - twércow
polskiego przemystu opakowan. Niech

dzien Opakowan - 15 wrze$nia stanowi
okazje do wyrdzniania i nagradzania pra-
cownikéw firm opakowaniowych, ktérzy
w swoich firmach wyrézniaja sie szcze-
g6lnym zaangazowaniem w realizacji
powierzonych im zadan.

Ciesza przyktady rozlicznych inicja-
tyw odnosnie wykorzystania tego dnia
w okresie pierwszych 10 lat istnienia te-
go $wieta. PisaliSmy o tym na tamach
Biuletynu Opakowaniowego nr 2/2017
(patrz portal www.pio.org.pl, lub www.
pakowanie.info)

Zachecamy zatem do wykorzystania
tego Dnia, zgodnie z oczekiwaniami ja-
kie przyswiecaty ustanawiajacym to
Swieto.

Zyczymy wielu interesujacych inicja-
tyw. Chetnie bedziemy upowszechniac
dobre przyktady. Bowiem to od nas - lu-
dzi branzy opakowan zalezy, jak bran-
za ta bedzie postrzegana. Jak postrze-
gani bedg ludzie branze te stanowiacy.
To wazne, bowiem w rozmaitych ran-
kingach branz i zawodéw, w tym tak-
ze stanowigcych preferencje w réznych
formach wsparcia, branza opakowan
nie jest zauwazana. A przeciez na uwa-
ge zastuguje z racji dostarczania pro-
duktéw, z ktérymi spotykamy sie na co
dzien. Bez ktérych trudno sobie wyobra-
zi¢ funkcjonowanie kazdego z nas, i catej
gospodarki. Produktu decydujacego cze-
sto o zdrowiu i zyciu cztowieka. O jakosci
srodowiska naturalnego.

Koncze podziekowaniami dla ,ludzi
branzy’, dla wszystkich, dzieki ktérym
mamy nowoczesne i bezpieczne opako-
wania. Zycze wiele pomysinosci w reali-
zacji marzen i zadan stuzacych spetnieniu
tych marzen.

Redaktor Naczelny

Uznanie dla osiggnie¢ badawczych
oraz dorobku w dziedzinie ksztatcenia
kadr dla branzy opakowan

Problematyka wykorzystania osiaggniec
nauki w przemysle opakowan oraz zwia-
zane ztym zagadnienie wsp&tpracy uczel-
ni, instytutéw badawczych i laboratoriéw
z producentami opakowan czesto gosz-
cza natamach Biuletynu Opakowaniowe-
go. Co $wiadczy o uwadze, z jaka Polska
Izba Opakowan traktuje role nauki w roz-
woju przemystu opakowan oraz opraco-
wywaniu opakowan bezpiecznych dla pa-
kowanych wyrobéw, dla cztowieka oraz
srodowiska naturalnego. Wiele uwagi
kierownictwo Izby poswieca takze ksztat-
ceniu kadr dla szeroko rozumianego opa-
kowalnictwa, rynku opakowan, logistyki
i systemdw magazynowania.

Dziatania w tym obszarze prowadzone

sq przez Izbe w ramach zadania, Innowa-
cyjno — edukacyjne wspomaganie firm"

W realizacji tego zadania Izbe wspiera-
ja uczelnie oraz instytuty badawcze.

Szczegodlnie zastuzonych dla nauko-
wego i edukacyjnego wspierania bran-
zy opakowan, kierownictwo Izby posta-
nowito nagrodzi¢ z okazji tegorocznego
Dnia Opakowan (15 wrzesnia) specjalny-
mi dyplomami uznania ,za osiggniecia
w dziatalnosci badawczej w dziedzinie
bezpieczenstwa opakowan, doskonale-
nia metod badawczych oraz ksztatcenia
i doskonalenia kadr”.

Decyzja organdw statutowych Izby (Pre-
zesa, Rady oraz Komisji Rewizyjnej) dyplo-
my takie przyznano:

Katedrze Opakowalnictwa Towaréw
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krako-
wie (kierownik: prof. dr hab. Matgorzata
Lisinska-Kusnierz),

Katedrze Towaroznawstwa i Ekolo-
gii Produktéw Przemystowych Akade-
mii Ekonomicznej w Krakowie (kierownik:
prof. dr hab. inz. Ryszard Cierpiszewski),

COBRO - Instytutowi Badawczemu
Opakowan (dyrektor: prof. dr hab. inz.
Hanna Zakowska),

Laboratorium badawczemu J.S. HA-
MILTON Poland S.A. (dyrektor: Michat
Pestka),

Laboratorium COBICO Sp. z o.0. (pre-
zes: Aleksander Bednarski),

Dyplomy zostang wreczone w trak-
cie ceremonii otwarcia Dni Polskiej I1zby
Opakowan 25 wrzeénia 2017 r. w Pozna-
niu w trakcie targéw PAKFOOD.

Informujac o powyzszym, zespot re-
dakcyjny Biuletynu serdecznie gratuluje
jakze zastuzonych wyréznien.

WARTO WIEDZIEC

Wedtug Smithers Pira (raport ,Przysztos¢ biotworzyw na
rynku opakowan”) w najblizszych latach nalezy oczekiwa¢
dalszego wzrostu udziatu biotworzyw w $wiatowym ryn-
ku opakowan z tworzyw sztucznych. Tempo wzrostu tych
tworzyw w zastosowaniu do produkcji opakowan bedzie
wieksze od wzrostu polimeréw opartych na ropie naftowe;j.

Jak dtuga jeszcze droga do ,zadomowienia” sie bio-
tworzyw w opakowaniach swiadczg nastepujgce dane. Ak-
tualnie (2017) opakowania biotworzyw stanowig ok. 0,3%
Swiatowego rynku opakowan i 1% Swiatowego rynku opa-
kowan z tworzyw sztucznych. Wg Smithers Pira w 2022 ro-
ku wartos¢ rynku biotworzyw przeznaczonych dla prze-
mystu opakowan wzrosnie do 7,2 mld dolaréw (przyrost ok.

15%).

P
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opakowalnictwa

Henry Ford miat powiedzie¢ kiedys: Fir-
my, ktdre rosnq dzieki rozwojowi i ulepsze-
niom, nie zging. Ale kiedy firma przestaje
byctwdrcza, kiedy uwaza, ze osiqggneta do-
skonatosc i teraz musi tylko produkowac —
juz po niej'. Czy mozna wyobrazi¢ sobie
lepsza definicje innowacyjnosci? Kazda
branza, ktéra chce sie rozwija¢, musi wy-
petni¢ stowa tradycyjnego ujecia inno-
wacyjnosci, wedtug ktérego jest to zdol-
nos¢organizacji do statego poszukiwania,
wdrazania i upowszechniania innowacji

Tempo i charakter rozwoju wspétcze-
snego opakowalnictwa, od 2007 r. wy-
znacza misja Swiatowej Organizacji Opa-
kowan, ktéra brzmi: Lepsza jakos¢ zycia
przez lepsze opakowania dla wiekszej licz-
by ludzi®. Lepsza jakos¢ zycia w rytm zréw-
nowazonego rozwoju nie tylko dla nas,
ale i przysztego pokolenia. Lepsze opa-
kowania, czyli te, ktére szukaja kompro-
misu miedzy dewastacja naturalnych
zasobdéw, a ekonomiczno-spotecznymi
potrzebami spoteczenstwa. Wreszcie
dla wiekszej liczby ludzi, czyli takie, ktére
docieraja do Swiadomosci spoteczenstw
krajéw rozwijajacych sie i stabo rozwinie-
tych, podnoszac poziom wiedzy z zakre-
su opakowalnictwa do globalnych stan-
dardow.

Zdaniem wielu naukowcéw, wspoét-
czesne opakowanie to koncepcja skore-
lowanych trzech czynnikéw: srodowiska,
spoteczenstwa, gospodarki w odniesie-
niu do wspdlnej macierzy: tradycyjnych
funkgji. Holistyczne podejscie pozwala
nam stwierdzi¢, iz gospodarke opako-
waniowa napedzaja czynniki takie jak:
postep w gospodarce, wzmochnienie
miedzynarodowej wymiany handlowej,
zmiany stylu zycia i liczebnosci ludnosci,
zmiany legislacyjne w zakresie ochrony
zdrowia konsumentéw, wieksza swiado-
mos¢ ekologiczna, czy po prostu wzrost
wymagan konsumentow*.

Kazda z tych grup czynnikéw uwzgled-
nia caly szereg transformacji, ktére doko-
naty sie na przestrzeni ostatnich dekad.
Jezeli zatem méwimy o zmianach w go-

spodarce, zuwzglednieniem branzy opa-
kowan mamy na mysli m.in.®

1. Wzrost dochodu narodowego oraz
rosnacy popyt, ktéry determinuje wzrost
zapotrzebowania na opakowania.

2. Zapotrzebowanie na nowy asorty-
ment (wymaga zastosowania nowych
rozwigzan w produkcji opakowan).

3. Nowe kanaty dystrybucji — opakowa-
nie, jako nowy gracz na rynku logistycz-
nym.

4, Rozwdéj konkurencji, ktéra stymu-
lujaco wptywa na opracowanie bardziej
efektywnej technologii opakowalnictwa.

5. Dostrzezenie znaczenia wizualnej
warstwy opakowania — opakowanie in-
strumentem marketingu, majacym real-
ny wplyw na strukture popytu.

Wspolne rozwazania nad rynkiem opa-
kowalnictwa ekspertéw Havi Global So-
lutions oraz Instytutu GfK®, zaowocowaty
stwierdzeniem, iz jednym z kluczowych
czynnikdéw rozwoju jest pojawienie sie
nowych rynkéw zbytu. Demografowie
od lat 80 obserwuja silny rozwéj rynkéw
wschodzacych. Przewiduje sie, ze do
2017 r. ich udziat w globalnym PKB wy-
niesie 67%, zwiekszajac swoja site dwu-
krotnie od 1982 r. Fakt, iz 80% globalnej
populacji zyje poza krajami rozwinie-
tymi, pozwala przewidywa¢, ze to wia-
$nie tam wyksztalci sie zupetnie nowa
mobilna i zurbanizowana klasa spotecz-
no-ekonomiczna. Wzrost PKB w latach
2007 - 2012 na rynkach wschodzacych,
wynosit az 32%, a dla poréwnania w kra-
jach rozwinietych byto to juz jedynie
8%. W ciagu najblizszych 10 lat, $wiato-
wa konsumpcja na rynkach wscho-
dzacych wzrosnie dwukrotnie, a ponad
2 miliardy ich mieszkarncéw podwyzszy
swoje dochody. Dotarcie do tej grupy,
bedzie wymagato od producentéw za-
projektowania nowych, dopasowanych
kulturowo i jezykowo opakowan, kté-
re spetnig oczekiwania nowych konsu-
mentéw’.

inz. Magdalena
Jodtowska

W3rdd najczesciej zauwazalnych zmian
demograficznych, ktére kreuja rynek
opakowan wyrézniamy?:

1. Zmiana modelu rodziny: zwieksze-
nie liczby gospodarstw jedno lub dwu-
osobowych. Mate, pojedyncze opako-
wania, sa jakby szyte na miare potrzeb
zywieniowych klienta i pozwalajg mu
spozy¢ produkt bez koniecznosci mar-
notrawienia jego wiekszej czesci.

2. Aktywizacja zawodowa kobiet, kté-
ra wptyneta na znaczny wzrost odsetka
mezczyzn dokonujacych zakupéw spo-
zywczych (obecnie ok. 40% oséb wyko-
nujacych codzienne zakupy to mezczyz-
ni, podczas gdy jeszcze niedawno 90%
z nich stanowity kobiety). Jako, iz opa-
kowania powinny uwzglednia¢ réznice
na poziomie struktury ptci, jest to dosc
istotna informacja dla przedsiebiorcéw.
Zmiana tradycyjnego modelu rodzi-
ny pociagnetfa za sobga réwniez zmiane
koszyka zakupowego. Kobiety aktywne
zawodowo, znacznie czesciej siegaja po
produkty gotowe, mozliwe do przecho-
wywania przez diuzszy czas, najlepiej ta-
twe do otworzenia przez dzieci.

3. Starzenie sie spoteczenstwa, a tym
samym wzrost jednej z bardziej (tuz po
zywnosci dla noworodkéw i dzieci) wy-
magajacej grupy, zarébwno w zakresie
diety, jak i komunikacji z produktem (in-
formacje o przydatnosci, wartosciach
dietetycznych itp.).

4. Zwiekszajacy sie udziat zywnosci
spozywanej poza domem, a tym samym
wzrost zapotrzebowania na zywnos$¢
wygodna, typu eat — and - go, o bardzo
unikatowym systemie pakowania (np.
opakowania umozliwiajace podgrzanie
produktu).

5. Potrzeba statego dostepu do infor-
macji oraz mobilnos¢ spoteczenstwa.
Doskonatg egzemplifikacjg beda kody
QR, ktére otwieraja przed konsumentem
rzeczywistos¢ rozszerzong, oferujac do-

dokonczenie na s. 4
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datkowe informacje, receptury, gry, czy
promocje.

Centrum Badan i Analiz Rynku zapro-
ponowato przeprowadzenie badan spo-
tecznych, ktére okresla stopien zado-
wolenia konsumentéw z dostepnych
rozwigzan na rynku opakowan. Jak sie
okazato, najczesciej spotykane oczeki-
wania stawiane opakowaniom to®:

+ powiekszenie asortymentu z uwzgled-
nieniem wiekszej réznorodnosci po-
jemnosci;

poprawa jakosci z jednoczesnym ob-
nizeniem kosztéw oferowanych opa-
kowan;

. zwiekszenie odsetka biodegradowal-
nych opakowar;

+ wieksza estetyka opakowan lub moc-
niej wyeksponowanie logo produ-
centa.

Cho¢ niektére z podanych czynni-
kéw sa nieco infantylne i idealistycz-
ne, w jasny sposob ukazuja czego chce
konsument XXI wieku: wygody, jakosci,
zdrowia dla siebie, rodziny i przysztego
pokolenia, korzystnych warunkéw ceno-
wych. By¢ moze nie wszystko uda pota-
czyc sie w catos¢, z pewnoscia jednak, to
w rytm jego pragnien i oczekiwan, be-
dzie zmieniac sie rynek opakowan w Pol-
sce i na Swiecie.

Kolejnym impulsem rozwoju opako-
walnictwa sg czynniki $rodowiskowe.
W tym kontekscie opakowania powinny
realizowac zasade 4R

+ reduction: ograniczenie np. masy,
ilosci;

+ re-use: powtdrne uzycie;

« re-cover: odzyskiwanie surowcow wtoér-
nych;

« recykling: powtdérne wykorzystanie.

W 2005 r. Komisja Europejska, uzupet-
nita opracowany program zrownowazo-
nego rozwoju o nowg zasade: integracja
zasad ochrony Srodowiska z polityka Unii
Europejskiej. Od tej pory definicja: rozwdj
zréwnowazony, to jest taki rozwoj, w kto-
rym potrzeby obecnego pokolenia mogq

by¢ zaspokojone bez umniejszania szans

przysztych pokolen na ich zaspokojenie™,

stafa sie integralng czescig idei zréwno-
wazonego pakowania.

Ogromny wptyw na gospodarke opa-
kowaniami maja wyspecjalizowane or-
ganizacje non - profit. Sustainable Pac-
king Coaliton, ktérej misja jest kreowanie
opakowania zréwnowazonego, w spe-
cjalnym raporcie wspomina iz:

+ jest ono uzyteczne i bezpieczne w ca-
tym cyklu zycia produktu;

 wyprodukowane, wykorzystane, trans-
portowane i poddanie recyklingowi

z uzyciem ,czystej energii”;

« w maksymalnym stopniu wykorzystu-
je odnawialne, badz pochodzace z re-
cyklingu materiaty;

+ jest wyprodukowane z bezpiecznych
materiatéw na kazdym etapie cyklu
zycia opakowania, w sposéb optyma-
lizujacy zuzycie surowcow i energii;

. jest efektywnie odzyskiwane i utylizo-
wane w biologicznym oraz przemysto-
wym zamknietym cyklu petli'2.

Powyzsze kryteria majg za zadanie za-
checac firmy do innowacyjnego, zopty-
malizowanego i ukierunkowanego na
nowe cele srodowiskowo — spoteczne,
projektowania opakowan. Tym samym
kryterium ekologiczne staje sie jednym
z mocniejszych determinantéw zmian
w gospodarce opakowaniami.
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Od Redakgji

Artykut stanowi fragment pracy pt.: ,Inno-
wacje na rynku opakowan zywnosci” na-
destanej na konkurs na prace dyplomowe
o tematyce opakowaniowej Praca ta uzy-
skata pierwsza nagrode w kategorii ,praca
inzynierska”. Zostata wykonana w Katedrze
Opakowalnictwa Towaréw Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie pod kierunkiem
dr. inz. Agnieszki Cholewy-Wojcik.

WARTO WIEDZIEC, ZE...

(0,8 mid euro).

Wg danych Polskiej Izby Opakowan, wartos¢ rynku opakowan débr szybkozby-
walnych (FMCG) w odniesieniu do zywnosci, napojoéw, kosmetykéw i chemii
gospodarczej wynosi 31,1 mld zt (ok. 7,4 mld euro). Przy wartosci rynku opa-
kowan w Polsce (2016 r.) wynoszacej 38,6 mid zt (9,2 mld euro).

Najwiekszy udziat w rynku wymienionych wyzej débr, stanowia zywnos¢
i napoje ok. 24,0 mid zt (5,7 mld euro). Rynek opakowan kosmetykéw ocenia
sie na 3,8 mld zt (0,9 mld euro), zas rynek chemii gospodarczej na 3,4 mid zt

W opakowaniach zywnosci dominuja opakowania z tworzyw sztucznych (42%)
oraz z papieru i tektury (36%). Opakowania ze szkfa stanowia 12% rynku, za$
z metali (stal, aluminium) 10%. W ostatnich 10-ciu latach obserwuje sie zwie-
kszenie udziatu w rynku opakowan zywnosci, opakowan z tworzyw sztucznych
oraz papieru i tektury o ok. 6% oraz zmniejszenie opakowan z metalu i szkta.
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Z dyrektorem generalnym Tadeuszem C. Stepien -
o historii firmy, jej dziatalnosci i dokonaniach -
rozmawia Beata Pys-Skronska

Red.: Panie dyrektorze, prosze o przyblizenie czytelnikom Biule-
tynu historii Coffee Service. Wszak to srebrny jubileusz.

Dyr.: Firma Coffee Service Sp. z 0.0. od przeszio 25-lat prowa-
dzi dziatalnos¢ na rynku polskim i europejskim. Przez ten czas
firma ulegta wielu transformacjom. Na poczatku przedmiotem
dziatalnosci byta  kawa" i wszystko, co jest z nig zwiazane, czy-
li: palarnie kawy, import surowca, handel itp. Dostrzegajac po-
trzeby rynku, firma poszerzyta swoja dziatalno$¢ o maszyny pa-
kujace, druk folii opakowaniowych, a takze o oferte sprzedazy
gotowych torebek do prawie wszystkich gatezi przemystu.

Celem stato sie dostarczenie kompleksowych rozwigzan dla
firm w zakresie dotyczacym pakowania produktéw gtéwnie
spozywczych.

Firma wyspecjalizowata sie w trzech powigzanych ze soba
zakresach dziatalnosci:

« projektowanie i realizacja kompletnych linii pakujacychiin-
nych maszyn do obrébki produktéw.

« technologiczne oraz graficzne projektowanie i wykonaw-
stwo opakowan.

- ustugowe pakowanie.

Jestesmy producentem maszyn dla przemystu: spozywczego,
chemicznego i pokrewnych.

Maszyny produkowane przez nasza firme prezentuja wysoki
poziom techniczny i jakosciowy. Przy projektowaniu uwzgled-
niane sa najnowsze rozwigzania techniczne, a do ich budowy
wykorzystuje sie nowoczesne podzespoty. Wymagania klienta
kazdorazowo analizowane, sa podstawa do wyboru odpowied-
nich, indywidualnych rozwigzan.

Dla zapewnienia najwyzszych standardéw ustug, w firmie jest
wdrozony i certyfikowany Zintegrowany System Zarzadzania

Automat pakujqcy
w gotowe torebki
COFPACK AN DOYPACK K 8-30

COFFEE
SERVICE

zgodny z normami ISO 9001:2008 i ISO 22000:2005, HACCP.
Firma stawia na ciggty rozwdj, doskonalenie i szkolenia kadry
pracowniczej, a takze nieustannie rozwija oferte produktéw
i ustug.

Red.: Co stanowi najnowszq oferte firmy w dziedzinie maszyn
pakujqgcych?

Dyr.: Oferujemy automaty pakujgce COFPACK: pionowe
i poziome (do artykutéw sypkich, pylistych, ptynnych, ge-
stych i kawatkowych), w tym automaty typu DOYPACK, STICK,
FLOW-PACK, WAGI KOMBINACYJNE, ktére wspdtpracuja z au-
tomatami pakujgcymi. Ponadto: dozowniki wolnostojace, po-
dajniki, piece do prazenia, urzadzenia do przerobu orzechéw,
miyny, mieszarki, zgrzewarki itp.

Wieloletnie doswiadczenie, konkurencyjne ceny, jakos¢ i in-
nowacyjnos¢ — wszystko to razem pozwala na przygotowanie
oferty, ktéra jest doskonale dopasowana do potrzeb naszych
Klientéw. Posiadamy duzy i dobrze wyposazony zaktad produk-
cyjny oraz doswiadczonga i fachowa kadre. Zapewniamy state
wsparcie i serwis w trakcie uzytkowania urzadzen. Jestesmy
jednym z pierwszych w Polsce propagatoréw systemu pako-
wania w gotowe opakowania.

Red.: Na rynku opakowan Coffee Service jest firmq znanq z in-
nowacyjnych rozwiqgzar opakowarn. Co w tym zakresie Coffee Se-
rvice ma do zaoferowania?

Dyr.: Jak juz wspomniatem, kolejng gatezig dziatalnosci fir-
my Coffee Service sa gotowe opakowania z folii i laminatéw.

Oferujemy druk folii opakowaniowej technika fleksografii,
a takze wykonanie szerokiej gamy opakowan: Doypack, toreb-
ki z fatdg bocznag, torebki Stabilo, torebki ptaskie ze zgrzewem
tylnym, saszetki ptaskie, saszetki z klapka i tasma klejowa, sa-
szetki ze strung, saszetki z fatdg dolng, opakowania ksztattowe
i wiele innych. W naszej ofercie znajda Paristwo opakowania
z wentylem zewnetrznym lub wewnetrznym W, na-
cinka lub perforacja laserowa. Dodatkowo oferujemy
automatyczne aplikowanie etykiet samoprzylepnych
na réznego rodzaju torebkach. Wraz ze wzrostem
zainteresowania klientéw przyjaznymi srodowisku
opakowaniami ekologicznymi, firma Coffee Service
wprowadzita do sprzedazy opakowania w peni bio-
degradowalne wyprodukowane z surowcéw odna-
wialnych - BIO.

Red.: W uznaniu zastug firmy Coffee Service
w dziatalnosci na rzecz wprowadzania na rynek no-
wych rodzajéw opakowar, maszyn do pakowania
oraz Swiadczenia ustug w zakresie pakowania, fir-
ma w 2012 roku zostata wyrézniona przez Polskq Izbe
Opakowan tytutem ,Firma Zastuzona dla Przemy-
stu Opakowan’”. To zapewne nie jedyna nagroda i wy-
réznienie?

dokonczenie na s. 6
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dokonczenie ze s. 5

Dyr.: Firma Coffee Service wnosi istotny wktad w rozwdj
opakowalnictwa w Polsce zdobywajac liczne nagrody i wyréz-
nienia:

« Wyréznienie w konkursie PAKSTAR 2008 za opakowanie do
kawy ,Coffea Arabica”.

« Gtéwna nagroda w Ogoélnopolskim Konkursie Opakowan
PAKSTAR 2010 za opakowania Window.

« Ztoty Medal Targéw Poznanskich 2010 za automat pakujacy
COFPACK AN DOYPACK K.

« Il miejsce w konkursie Golden Warsaw Pack w kategorii naj-
ciekawszy produkt Targéw Techniki Pakowania i Opakowan.

« Ztoty Medal Targéw Poznanskich 2016 za torby z wielowar-
stwowych materiatéw BlOdegradowalnych.

Red.: Istotnie. 25-letni dorobek firmy moze stanowi¢ dobry
przyktad do nasladowania. Co dzisiaj stanowi sobq Coffee Ser-
vice oraz gdzie szukac przyczyn sukceséw?

Dyr.: Dysponujemy wiasnym, w petni wyposazonym studiem
graficznym dzieki, ktéremu jesteSmy w stanie przygotowac roz-
norodne projekty graficzne opakowan. Tak przygotowane ma-
teriaty zawsze beda zgodne z wymogami technologicznymi
druku fleksograficznego lub innych technik drukarskich.

Swiadczymy réwniez ustugi w zakresie pakowania artyku-
téw spozywczych. Konfekcjonujemy réznorodne produkty przy
uzyciu réznych systeméw pakujacych. Dysponujemy dobrze
wyposazona, klimatyzowang, nowoczesna pakowalnia.

Posiadamy certyfikat dotyczacy konfekcjonowania produk-
toéw ekologicznych.

Coffee Service to centrala w Warszawie i oddziaty w Sokoto-
wie, Pecicach i Kletni. Mamy zgrany i zaangazowany zesp6t —
zaréwno pracownikéw biura, magazynu, pakowani, pracowni-
kow dziatu produkcji maszyn i opakowan, oraz sprawny system
zarzadzania. Organizowane wspoélne wyjazdy na narty, ryby,
wspolne rejsy po jeziorach mazurskich integrujg naszg zatoge.

Certyfikat Dynamiczna Firma oraz przynaleznos¢ do elitar-
nego klubu Gazel Biznesu - grona najdynamiczniej rozwijaja-
cych sie firm, aktywne uczestnictwo w Polskiej Izbie Opakowan,
to potwierdzenie, ze Coffee Service wciaz sie rozwija i podaza
w dobrym kierunku, oraz z sukcesem realizuje filozofie firmy
~Najwazniejsza jest Satysfakcja Klienta"

Jesli Pani pozwoli, to z okazji tak pieknego Jubileuszu w imie-
niu catej firmy Coffee Service zyczymy wszystkim obfitujacych
w sukcesy lat pracy i dziatalnosci, oraz dziekujemy za wspot-
prace i zaufanie.

Innowacyjne opakowania - dzieto firmy Coffee Service

/astuzenl
dla Przemystu
Opakowan—-2017/

Wyniki plebiscytu
Polskiej Izby Opakowan

W roku 2007 zinicjatywy Polskiej Izby Opakowan ustanowio-
no branzowe wyréznienia w formie tytutéw: ,Firma zastuzona
dla Przemystu Opakowan” oraz,Zastuzony dla Przemystu Opa-
kowan". Kandydaci do tych tytutéw zgtaszani sa trakcie cato-
rocznego plebiscytu. W tym roku do tytutu ,Firma Zastuzona
dla Przemystu Opakowan” zgtoszono 11 kandydatur. Nomina-
cje do tego tytutu uzyskaty firmy: Instytut Logistykii Magazy-
nowania (Poznan); PACKSERVICE Ltd. (Lask); TUBUS Zaktad
Produkcji Opakowan (Warszawa). Decyzja Kapituty, tytut,Fir-
ma Zastuzona dla Przemystu Opakowan” przyznano Instytuto-
wi Logistyki i Magazynowania w uznaniu dokonan w dziedzi-
nie badan i wdrazania nowoczesnych systeméw identyfikacji
i magazynowania opakowan. Wyréznienie Instytutu tym pre-
stizowym tytutem, zbiegto sie z jubileuszem 50-lecia dziatalno-
ci Instytutu. Warto takze dodac, ze Instytut nalezy do grona
cztonkow zatozycieli Polskiej 1zby Opakowan.

W wyniku wspomnianego plebiscytu do tytutu ,Zastuzony
dla Przemystu Opakowan” zgtoszono 9 kandydatéw. Kapituta
nominowata do tego wyrdznienia nastepujace osoby:

Jan Szybalski, wieloletni prezes spotki BESKID (produkcja
opakowan tekturowych), 40 lat pracy w przemysle opakowan.

Tadeusz Szymanek, zatozyciel i whasciciel firmy Green Pack
(1990), zastuzony dla rozwoju samorzadu gospodarczego,
rzecznik rozwoju ekologicznych opakowan.

Wactaw Wasiak, dyrektor Polskiej 1zby Opakowan (2000).
Analityk rynku opakowan. Autor licznych opracowan (5 mo-
nografii) o przemysle opakowan. Inicjator licznych akgjii przed-
siewzie¢ promujacych polski przemyst opakowan. Organizator
3 kongresow przemystu opakowan oraz licznych konferencgji.
Rzecznik wspotpracy nauki z przemystem opakowan. Odpo-
wiedzialny za programowanie i organizowanie dziatalnosci Pol-
skiej Izby Opakowan.

Sposréd nominowanych Kapituta nadata tytut, Zastuzony dla
Przemystu Opakowan” Wactawowi Wasiakowi.

Wreczenie specjalnych dyploméw dokumentujacych nada-
nie tytutdw zastuzonych dla przemystu opakowan nastapi
w trakcie ceremonii otwarcia Targéw Opakowan dla Przemy-
stu Spozywczego PAKFOOD oraz targéw zywnosci POLAGRA
TECH w dniu 25 wrzesnia 2017 roku (MTP).

Dyplomy dokumentujgce nominacje zostang wreczone
w dniu 25 wrzesnia w trakcie inauguracji Dni Polskiej 1zby Opa-
kowan na targach PAKFOOD i POLAGRA TECH.

Red.

P
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Pasjonart

O plebiscycie na tytul Zastuzonego dla Przemystu Opakowan oraz laureacie tegorocznej edycji
tego ,konkursu” w rozmowie z Wojciechem Kotpa, przewodniczacym Rady Polskiej Izby Opakowan.

Redakcja: Od 9 lat
Polska Izba Opako-
wan przyznaje tytu-
ty »Zastuzonych dla
Przemystu Opako-
wan”, a od 8 roOwniez
»~Firm Zastuzonych
dla Przemystu Opa-
kowan”. Czym sa te
wyroznienia i gdzie
lezy ich szczegélna
wartosc¢?

Wojciech Kotpa: S3
to tytuty honorowe,
przyznawane 0SO-
bom fizycznym oraz
podmiotom gospo-
darczym. Polska lzba
Opakowan, bedaca
jednostka samorzadu gospodarczego, zrzeszajaca firmy z wie-
lu dziedzin opakowalnictwa jest i czuje sie upowazniona do
przyznawania tych zaszczytnych tytutéw. Przy poczatkach two-
rzenia naszej organizacji, 23 lata temu, przyjeto takie zapisy
w aktach zatozycielskich.

Chciatbym zwréci¢ uwage na rozréznienie honorowych
tytutow.

W pierwszym przypadku godnosc¢ zastuzonego nadawana
jest osobom fizycznym zwigzanym z przemystem opakowanio-
wym, pracujacym w branzy, osobom gteboko zaangazowanym
w pomoc i rozwdj naszego sektora. Bardzo wazny przy ocenie
jestaspekt wieloletniego funkcjonowania w przemysle opako-
waniowym. W szczegdlnych przypadkach rozwazane sg kandy-
datury oséb spoza srodowiska opakowan jednakze charakter
ich dziatania na rzecz naszego przemystu powinien by¢ dtugo-
trwaly i nadzwyczajny.

Dotychczas tytuty ,Zastuzony dla Przemystu Opakowan”
otrzymali: Ryszard Kotodziejski (EUROBOX); Marek Roston (PAK-
MAR); prof. dr hab. Andrzej Korzeniowski (WSL); Wojciech Paw-
towski (Warta Glass); prof. Bohdan Czerniawski (COBRO); Ma-
rian Feldman (,Opakowanie”); Tadeusz Radzanowski (RADPAK);
prof. dr hab. Matgorzata Lisinska-Kusnierz (UEK); Gabriel Chojak
(DEKORGLASS Dziatdowo).

Tytuly nadawane firmom sg z zasady przyznawane podmio-
tom prawnym dziatajgcym na rynku opakowan. Nie koniecznie
musza to by¢ firmy — cztonkowie Polskiej Izby Opakowarn. Oce-
nie poddawana jest skala pozytywnego oddziatywania firmy
z branzy opakowaniowej na gospodarke i sSrodowisko,a takze
wkiad w rozwéj i unowoczes$nianie przemystu.

Tytutem ,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowan" wyréz-
niono dotychczas firmy COBRO, CAN-PACK, OPAKOFARB, Coffee
Service, DEKORGLASS Dziatdowo, TFP, FORMIKA, Miedzynaro-
dowe Targi Poznaniskie.

W Polskiej Izbie Opakowan procedura przyznawania wyr6z-
nien jest bardzo formalna gdyz zgtaszane kandydatury roz-
patrywane sa przez Kapitute, a wreczenie tytutéw nastepuje

w szczegolnej atmosferze i oprawie, raz do roku, podczas Dni
Opakowan na targach Taropak.

Osoby i firmy, ktérym nadano zaszczytny tytut, Zastuzony dla
Przemystu Opakowan’, poza prestizowym znaczeniem tytutu
w srodowisku, s przestawiane w materiatach marketingowych
Izby jako liderzy i osoby najwyzszego uznania.

Red.:Tegorocznym laureatem plebiscytu na to wyréznienie
zostal Wactaw Wasiak, dyrektor Polskiej 1zby Opakowan.
Czym byta podyktowana taka decyzja?

W.K: Kandydatura pana Wactawa Wasiaka, do tytutu,,Zastuzo-
ny dla Przemystu Opakowan”, zostata zgtoszona Kapitule ty-
tutu, przez Rade Polskiej Izby Opakowan. W gremium tym od
pewnego czasu rozmawialiSmy o zaangazowaniu dyrektora
Izby w prace Izby oraz jego duzych zastugach w propagowa-
nie swiadomosci o opakowaniach. Dotarto wéwczas do nas,
ze czasami szukamy kandydatur gdzie$ na obrzezach, a nie
zauwazamy zastuzonych oséb pracujacych razem z nami. Na
szczescie nie sprawdzito sie w tym przypadku przystowie, ze
pod latarniq jest najciemniej. Wniosek Rady Izby zostat wsparty
przez kilkanascie oséb spoza Izby. Stad tez Kapituta miata uta-
twione zadanie, wskazujac laureata sposréd trzech oséb no-
minowanych do tego tytutu (Tadeusz Szymanek z firmy Green
Pack; Jan Szybalski z firmy BESKID).

Red.: Jakie dzialania i inicjatywy dyrektora W. Wasiaka
zastugujq na szczegolna uwage?

W.K: Z najwazniejszych inicjatyw wymienitbym budowanie
wiezi i integrowanie srodowiska branzy opakowan. Kazda firma
moze liczy¢ na jak najlepsza obstuge i pomoc. Zbudowanie ze-
spotéw zadaniowych w Izbie oraz monitoring rynku opakowan
to jedne z wielu udanych dokonan pana dyrektora Wasiaka.

Sadze jednak, ze najlepsza odpowiedzig na pytanie bedzie
przytoczenie uzasadnienia wniosku do tytutu:

Wszystkich zastug pana Wactawa dla propagowania opako-
walnictwa nie sposéb wymieni¢. Przez kilkanascie lat pracy na
stanowisku dyrektora Izby dat sie poznac jako osoba wnikliwie
analizujqcairozszerzajqca wiedze na temat rynku opakowan. Je-
go raporty branzowe wielokrotnie byty punktem odniesienia dla
mediéw opisujqcych rozwéj opakowari w Polsce. Aktywnosc Pana
Wactawa w tej dziedzinie wykracza daleko poza zakres obowiqz-
kéw stuzbowych. Jest prawdziwym mitosnikiem opakowar i am-
basadorem polskiego opakowalnictwa poza granicami kraju. Nie
przesadze w stwierdzeniu, ze wiele istniejgcych bizneséw znajduje
w jego osobie oparcie w swoim rozwoju.

Zainteresowanych blizszg znajomoscig sylwetki tegoroczne-
go laureata, informuje iz we wrzeSniowym numerze miesiecz-
nika Packaging Polska zamieszczony jest wywiad z przewodni-
czacym Kapituty prof. zw. dr hab. Andrzejem Korzeniowskim,
w ktérym uzasadnia decyzje tego gremium.

Red.: Serdecznie dziekuje za rozmowe.

Rozmawiala: Marzenna Kobylarz
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Sylwetki nominowanych
do tytutu ,,Zastuzony dla Przemystu Opakowan”

Mar inz. Jan Szybalski - autobiografia

Jestem inzynierem mechanikiem,
absolwentem Politechniki Lédzkiej.

Prace zawodowa rozpoczatem
w Osrodku Badawczo Rozwojowym
zwigzanym z budowa maszyn wité-
kienniczych gdzie z zespotem kon-
struktoréw realizowalismy projekt
nowoczesnej przedzarki bezwrze-
cionowej. Jestem wspodtautorem pa-
tentu jednego z rozwiazan konstruk-
cyjnych tej maszyny.

Pod koniec lat 70 (1977) zwia-
zatem sie z przemystem opakowan w Spétdzielni Inwalidow
BESKID pracujac na stanowiskach: konstruktora, kierownika
zaktadu, zastepcy prezesa zarzadu ds. technicznych. W tym
czasie produkcja opakowan w spétdzielni BESKID oparta byta
na produkowanych metodg kaszerowania tekturach 3 i 5-cio
warstwowych. Przetwarzano je na mechanicznych krajarko
bigéwkach po czym zszywano na zszywarkach drutem stalo-
wym. Produkowalismy pudetka z tektur litych wykrawanych,
drukowanych na drukarkach offsetowych, po czym klejonych
recznie gébwnie w systemie pracy nakfadcze;j.

W latach 80i 90 dziatatem spotecznie w ruchu spétdzielczym
m.in. jako wielokrotny cztonek rady nadzorczej w zrzeszeniu
spotdzieln wojewddztwa katowickiego, czestochowskiego
i bielsko-bialskiego. Od poczatku lat 90 pod moim nadzo-
rem spétdzielnia rozpoczeta modernizacje parku maszyno-
wego kupujac m.in. automatyczny cigg maszyn do produk-
¢ji opakowan z tektur 3 i 5-cio warstwowych z 2 kolorowym
nadrukiem i automatycznym wigzaniem odliczonych paczek
opakowan, automatyczna prase wycinajaca gtéwnie opako-
wania fasonowe, 4 kolorowa drukarke fleksograficzng wraz
z wycinarka rotacyjna, automatyczna tekturnice do produkgji
tektur 3 warstwowych i inne urzadzenia. Powiekszylismy po-
wierzchnie produkcyjne i magazynowe budujac nowe obiekty.

W latach 90 spoétdzielnia wraz z innymi podmiotami byta
cztonkiem zatozycielem Krajowej, obecnie Polskiej 1zby Opa-
kowan, gdzie w imieniu Spétdzielni bytem na zebraniu zato-
zycielskim Izby. Bytem réwniez cztonkiem Rady Izby. Bratem
udziat w licznych targach krajowych i misjach zagranicznych
organizowanych przez Izbe.

Stworzytem w Spoétdzielni system zarzadzania jakosciag
zgodny z norma 1SO9000 i system HCCAP co pozwolito uwia-
rygodni¢ nasze dziatania na rynku opakowan i przyciaggna¢ no-
wych klientéw gtownie z branzy motoryzacyjnej i spozywcze;j.

W 1999 r. spotdzielnia przeksztaicita sie w spotke z 0.0, a jej
wiascicielami stali sie byli cztonkowie spotdzielni. W spotce
zostatem zastepcy prezesa zarzadu, a od 2012 r. prezesem
zarzadu. Spétka w dalszym ciggu unowoczesniata swdj park
maszynowy i stosowane technologie m.in. poprzez realizacje
2 projektéw innowacyjnych wspétfinansowanych ze srodkéw
Unii Europejskiej. Zakupilismy z tych projektéw maszyne do
produkcji opakowan wielkogabarytowych z nadrukiem oraz
automatyczng sktadarko-sklejarke. Aktualnie w realizacji jest
kolejny projekt innowacyjny, ktérego realizacja pozwoli na dal-
szy postep techniczno-technologiczny Spétki Beskid.

W swojej dziatalnosci zawodowej szczegdlng uwage po-
$wiecatem osobom niepetnosprawnym zatrudnionym w ok.
70% pracownikéw spétdzielni, nadzorujac ich rehabilitacje
zawodowg, zdrowotng i spoteczng. Dostosowanie stanowisk
pracy do schorzen zatrudnionych inwalidéw oraz stworzenie
bazy rehabilitacyjno zdrowotnej pozwolito zatrudnionym oso-
bom niepetnosprawnym uzyska¢ godziwe warunki ich zatrud-
nienia.

Od kilkunastu lat jestem cztonkiem Stowarzyszenia Papier-
nikéw Polskich. Aktualnie od maja 2017 jestem na emeryturze.
Jestem w Radzie Nadzorczej Spétki Beskid.

Od redakcji

Serdecznie gratulujqc Panu Janowi nominacji, Zyczymy wie-
le zdrowia i pogodnej emerytury, jakze zastuzonej, bowiem dla
przemystu opakowarn poswiecit 40 lat swojego zycia.

Tadeusz Szymanek

Tadeusz Szymanek, zatozyciel
firmy GREEN PACK (1990), absol-
went Politechniki Czestochowskiej,
Wydz. Budowy Maszyn (1980). Po
studiach pracuje na kierowniczych
stanowiskach w miejskich przedsie-
biorstwach w Czestochowie m.in.
kierownik transportu i logistyki, kie-
rownik bazy sprzetu i transportu.
W roku 1990 podejmuje wtasng
dziatalnos$¢ gospodarcza zaktadajac
firme GREEN PACK z siedzibg w miej-
scowosci Wierzchowisko k. Czestochowy.

Decydujac sie na utworzenie firmy opakowaniowej kie-
rowat sie potrzebg wzbogacenia oferty dynamicznie rozwi-

jajacego sie w tym czasie przemystu opakowan, a w szczegol-
nosci w segmencie opakowan funkcjonalnych oraz ekologicz-
nych.

Jako mtody przedsiebiorca bez doswiadczenia w dziatalno-
$ci na rynku, w nowych warunkach gospodarczych, uzupetnia
zdobyta na uczelni wiedze.

Jest uczestnikiem kursu ,Management des enterprises en
France” organizowanego przez Izbe Przemystowo-Handlowa
w Lille.

W pierwszym okresie dziatalnosci uruchamia produkcje
opakowan foliowych.

W 1993 instaluje pierwsza wyttaczarke foli HDPE oraz wy-
sokowydajna zgrzewarke folii do workéw dla branzy spozyw-
czej. Uwzgledniajac zapotrzebowanie rynku w kolejnym okre-
sie dziatalno$¢ Green Pack ukierunkowana jest na wspétprace
z duzymi korporacjami z branzy opakowan. Jego firma produ-
kuje specjalistyczne woreczki foliowe LDPE, OBPP i PPCast, za-
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spakajajac potrzeby klientéw z branz spozywczej, piekarniczej
i ogdélnoprzemystowe;j.

W 2014 roku firma uruchomita produkcje torebek papiero-
wych fatdowych ptaskich.

Dzieki wdrozeniu nowych technologii produkgji firma uzy-
skata bardzo wysoki poziom jakosci wyrobdw i zaoferowata
swoim klientom produkty, wyrézniajace sie na rynku konsu-
menta.

Tadeusz Szymaneki jego dziatalnos¢ gospodarcza jest przy-
ktadem jak bogaty jest swiat opakowan szczegdlnie na rzecz
zaspokojenia potrzeb opakowaniowych spoteczenstwa oraz
rozwoju gospodarki.

Firma Green Pack jest dobrym wzorem dystrybutora opa-
kowan, aktywnie ksztattujacym rynek pod katem przyjaznych
cztowiekowi i Srodowisku opakowan.

Firma,Green Pack” specjalizuje sie w dystrybucji opakowan
oraz artykutow jednorazowego uzytku. W swojej ofercie posia-
da bogatg oferte ponad 1500 opakowan, ktére zaspakajaja po-
trzeby producentéw zywnosci, przemystu, sklepdw, instytucji,
klientéw indywidualnych.

Waznym przestaniem jakie towarzyszy firmie Green Pack,
jest przekonanie, ze opakowania moga by¢ nie tylko funkcjo-
nalne i nowoczesne, ale i przyjazne srodowisku naturalnemu.

Dlatego majac na uwadze dbatos¢ o srodowisko naturalne
pan Tadeusz wprowadza do oferty handlowej obok opakowan
standardowych opakowania ekologiczne - degradowalne
i biodegradowalne.

Potwierdzeniem tych dziatan jest wprowadzenie do obrotu
handlowego naczyn jednorazowego uzytku o nazwie ,,Chinet”
(produkt Huhtamaki Polska) za promocje ktérego firma Green
Pack w 2002 r. otrzymata prestizowa nagrode ,,Jurajski Produkt
Roku 2002".

Ulepszanie struktury organizacyjnej firmy, troska o jej przy-
sztos¢, wybor wihasciwych trendédw rozwoju jest ustawiczng
praktyka zawodowa wiasciciela, wzbogacong o dodatkowa
wartos¢, jaka jest spoteczna praca na rzecz srodowiska gospo-
darczego przedsigbiorcow.

W uznaniu za dziatania na rzecz srodowiska gospodarcze-
go regionu w 2003 r., Tadeusz Szymanek otrzymat Ztoty Laur
Umiejetnosci i Kompetencji w Kategorii Lideréw Gospodar-
czych.

W 2007 r. firma Green Pack zostata nominowana do nagrody
,Orzet Agrobiznesu”przez Staroste Czestochowskiego,aw 2008r.—
przy rosngcym znaczeniu opakowan degradowalnych - kapi-
tufa Konkursu przyznata firmie za produkt ,,Chinet” nagrode
,,Orzet Agrobiznesu”.

Réwniez w roku 2008 na Targach Polagra w Poznaniu wyréb
ten otrzymat nagrode Konsumentéw ,,Najlepszy Produkt Lata
2008"

Dwukrotnie (2007 i 2010 r.) otrzymuje statuetke ,za wybit-
ne zastugi dla Powiatu (nagroda Starosty Czestochowskiego).

Tadeusz Szymanek jest — od 2012 roku - prezydentem Re-
gionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Czestochowie.

Jest cztonkiem Rady Biznesu Politechniki Czestochowskiej
zrzeszajacej lideréw biznesu, wybitnych praktykéw — przedsie-
biorcéw i menedzeréw z wojewddztwa slaskiego.

Firma Green Pack i jej zatozyciel Tadeusz Szymanek stano-
wig dobry przyktad tworzenia sie i rozwoju rodzimego prze-
mystu opakowan w Polsce.

W uznaniu zastug na tym polu Kapituta nominowata Pana
Tadeusza Szymanka do tytutu ,Zastuzony dla Przemystu Opa-
kowan" To w petni zastuzone wyréznienie. Serdecznie gratu-
lujemy.

Redakcja

Katalog ofert branzy opakowaniowej
dla przemystu spozywczego

prezentem dla uczestnikdw targdw POLAGRA TECH, POLAGRA FOOD i POLAGRA GASTRO

W pierwszych dniach wrzesnia ukazat sie
naktadem Polskiej Izby Opakowan ,Katalog
ofert branzy opakowaniowej dla przemystu
spozywczego”. Publikacja ta zostata wydana
z okazji Targéw Opakowan dla Przemystu
Spozywczego oraz targéw zywnosci: POL-
AGRA TECH, POLAGRA FOOD i POLAGRA
GASTRO (MTP, 25-28 wrzes$nia) oraz targéw
GASTRO FOOD, organizowanych przez Tar-
gi w Krakowie. Bedzie takze dystrybuowana
w trakcie targéw opakowan: Warsaw Pack
(27 lutego — 1 marca 2018 r.) oraz Packaging
Innovations (6-7 kwietnia 2018 r.).

W katalogu oferty swoich wyrobdéw i ustug
zaprezentowato 41 firm.

Oficjalna promocja tej publikacji odbedzie
sie w dniu 25 wrzes$nia w trakcie konferencji
prasowej Polskiej Izby Opakowarn w salonie
Promocji (pawilon 3, stoisko 41, godz.13.30).

Katalog adresowany jest do producentéw
zywnosci, jako zrédto informacji o producen-
tach opakowan dla przemystu spozywczego.

Warto zwréci¢ uwage na wprowadzenie

do katalogu pt.: ,0d Wydawcy”, w ktérym
zespot redakcyjny informuje o opakowaniach
zywnosci, ich funkcjach, wymaganiach jakie
powinny spetnia¢, aby zapewni¢ bezpie-
czenstwo pakowanemu produktowi, a takze
0 najczesciej stosowanych materiatach opa-
kowaniowych, ich zaletach i wadach. To bar-
dzo ciekawa i potrzebna publikacja. Dobrze
wpisuje sie w polityke Polskiej 1zby Opako-
wan, ktérej celem jest upowszechnianie wie-
dzy o opakowaniach oraz promowanie firm-
-producentéw opakowan. Pobiezna lektura
tej publikacji wskazuje, iz oba cele zostaty
spetnione.

Katalog jest upowszechniany bezptatnie
wsréd wystawcow i zwiedzajacych wymie-
nione wczesniej targi oraz w$réd uczest-
nikéow licznych konferencji, seminariéw
i warsztatow, organizowanych w trakcie tych
targéw. M.in Katalog znajdziecie wsrdéd mate-
riatdow dla uczestnikdw Konferencji,Bezpiecz-
ne opakowania zywnosci”.

Okoto 100 egzemplarzy bedzie do dyspo-

zycji zwiedzajacych zbiorowa ekspozycje Pol-
skiej 1zby Opakowarn oraz korzystajacych z sa-
lonu Promocji (Pawilon nr 3, stoisko 41).

KATALOG OFERT
BRANZY OPAKOWANIOWEJ
DLA PRZEMYSLU SPOZYWCZEGO

OPAKOWANIA MATERIALY MASZYNY URZADZENIA
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Instytut LogQistyki I Magazynowanio
laureatem plebiscytu ,Firma Zastuzono
dla Przemystu Opakowan”

Decyzjq Kapituly tytutu ,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowan” - wyréznienie to przyznano In-
stytutowi Logistyki i Magazynowania w Poznaniu w uznaniu zastug w dziedzinie badan i wdrozen
nowoczesnych systemow identyfikacji (kody kreskowe, systemy RFID) oraz magazynowania opa-
kowan. Instytut znalaz! sie w grupie 3 firm nominowanych do tego tytutu. Sq to: PACKSERVICE Ltd.
(Lask) orazTUBUS Zak}ad Produkcji Opakowan. Informujac o powyzszym ponizej zamieszczamy syl-
wetke Instytutu, jako gtéwnego laureata. Sylwetki nominowanych firm zamiescimy w najblizszym

numerze Biuletynu.

IL

Instytut Logistyki i Magazynowania

obchodzi w tym roku jubileusz 50-lecia

o SR dziatalnosci. Jest instytutem badawczym

petnigcym role polskiego centrum kom-

ﬁ petencji w obszarze logistyki i elektronicz-

nej gospodarki. Realizuje prace badawcze

i ustugi doradcze podnoszace efektyw-

nos¢ funkcjonowania przedsiebiorstw wszelkich branz, w tym
branzy opakowaniowej i catych tancuchéw dostaw.

Rozwijane konsekwentnie na przestrzeni 50 lat kompeten-
cje pozwolity Instytutowi zdoby¢ pozycje lidera w kluczowych
obszarach zwigzanych z gospodarka opakowaniami, logistyka,
fancuchami dostaw i e-gospodarka.

Instytut od poczatku, kiedy przyjeto Polske do ogélnoswiato-
wego Systemu GS1 (poprzednia nazwa EAN.UCC) - tj. od 1990
do 2016 roku, petnit role organizacji krajowej GS1 Polska. Za-
rzadza ona standardami globalnymi w zakresie szeroko rozu-
mianej elektronicznej gospodarki, skupiajagc w Polsce ponad
22 tys. przedsiebiorstw, w tym producentéw i uzytkownikéw
opakowan. Instytut Logistyki i Magazynowania (ILiM), w Scistej
wspotpracy z GS1 Polska, wdraza nadal do praktyki gospodar-
Czej rozwigzania oparte na standardach GS1, ktére obejmuja
kody kreskowe, elektroniczna komunikacje, globalna synchro-
nizacje danych i elektroniczny kod produktu. To Instytut zapo-
czatkowatinadal dziata na rzecz powszechnego, prawidtowego
i efektywnego wykorzystania kodéw kreskowych na opakowa-
niach jednostkowych, zbiorczych i logistycznych. Usprawnia to
zarzadzanie i logistyke dostaw poprzez stosowanie systemow
automatycznej identyfikacji i elektronicznej wymiany danych,
szeroko stosowanych réwniez w branzy opakowaniowe;j.

Instytut realizuje rocznie ponad 100 projektéw dla biznesu.
Jako niezalezny doradca wskazuje swoim Klientom wiasciwe
dla nich rozwiazania i technologie oraz zapewnia dostep do
najnowszej wiedzy i innowacyjnych rozwiazan. Wykorzystuje
autorskie narzedzia informatyczne do modelowania i symulagji
proceséw gospodarczych, przeptywdw materiatowych i infor-
macyjnych, ktére umozliwiajg sprawna realizacje audytow wy-
branych funkcjonalnych obszaréw przedsiebiorstwa oraz pro-
jektow optymalizacji proceséw biznesowych.

Nowocze$nie wyposazone laboratoria umozliwiajg prowa-
dzenie badan m.in. w zakresie Internetu Rzeczy i technologii
identyfikacyjnych. Weryfikowana jest poprawnos¢, jednoznacz-
nej w skali $wiata, identyfikacji oraz kodowania: firm i lokalizacji
fizycznych, towaréw, w tym wszelkich opakowarn i pozostatych
jednostek handlowych oraz jednostek logistycznych.

W ramach przestrzeni kreatywnej wspdlnie z Klientami pro-
jektuje nowe produkty i ustugi wykorzystujagc metodologie
oparte na zrozumieniu potrzeb uzytkownikéw.

Instytut aktywnie dziata w europejskiej przestrzeni badaw-
czej biorac udziat w programach badawczych UE z obszaru ICT
oraz logistyki i wspétpracujac z ponad 300 partnerami.

ILiM jest réwniez jednym z zatozycieli Polskiej 1zby Opako-
wan. Udziat instytutu w wielu krajowych i miedzynarodowych
gremiach $wiadczy o uznanych kompetencjach i aktywnosci
jego pracownikéw, ktorzy pozyskang wiedza dziela sie réwniez
w publikacjach ksigzkowych, na tamach wtasnego czasopisma
i portalu, w ramach szkolen oraz podczas organizowanego
przez Instytut Polskiego Kongresu Logistycznego.

Red.

Polska Izba Opakowan organizatorem
IV edycji Konkursu na prace dyplomowe
o tematyce opakowaniowe]

Przypominamy dyplomantom szkét,
ktérzy sa lub beda autorami prac dyplo-
mowych o tematyce opakowaniowej
o mozliwosci udziatu w IV.tej juz edycji
Konkursu na prace dyplomowe o tema-
tyce opakowaniowe;j.

Warunek: praca winna by¢ obroniona
w tym roku kalendarzowym i uzyskac
ocene bardzo dobra. Szczegétowe wa-
runki uczestnictwa w Konkursie zamiesz-
czone s3 w Regulaminie dostepnym na
stronie Izby (www.pio.org.pl).

Termin zgfaszania prac uptywa zdniem
31 grudnia 2017 r.
Wiecej informacji mozna uzyskac¢ w biu-
rze Polskiej 1zby Opakowan:
biuro@pio.org.pl, tel. 22 651 83 94
(red.)

10

2
Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 3/2017 ‘E‘};



Mgr inz. Andrzej Kornacki

Laminowanie tektury kompostowalng
folig celulozowq NatureFlex

W zaleznosci od efektu, jaki chcemy osiag-
na¢, tekture laminowaé mozemy rézny-
mi foliami. Firma Futamura proponuje
laminowanie tektury folig celulozowa
NatureFlex, bedaca nowa, komposto-
walng odmiang znanego od ponad 100
lat celofanu.

Folie te (celofan i NatureFlex) produ-
kowane s3 z nienaruszajacej rownowagi
ekologicznej masy celulozowej otrzymy-
wanej ze scieru drzewnego pochodzace-
go z drewna pozyskiwanego ze specjal-
nych, certyfikowanych plantacji. Folie te
wypetniaja luke jaka istnieje na rynku
opakowaniowym pomiedzy papierem,
a foliami z tworzyw sztucznych. Majg one
przezroczystos¢ i potysk folii z tworzyw
sztucznych, natomiast zachowanie na
maszynie i niektére wtasciwosci typowe
dla papieru. Ofoliach tych czesto méwimy,
ze to ,przezroczysty papier”. Niezwykle
wazng ich cechg jest to, ze pochodzac
z celulozy bedacej biopolimerem ulegaja
biodegradacji i stwarzaja mozliwos¢
kompostowania po wykorzystaniu ich ja-
ko opakowania.

Laminowanie tektury folig celulozowa
pozwala na uzyskanie efektu 100% bio-
degradowalnosci otrzymanego wyrobu
koncowego - biodegradowalna jest tek-
tura i biodegradowalna folia stosowana
do jego laminowania. Laminowanie tek-
tury tak, aby w wyrobie koricowym folia
znalazita sie po jego zewnetrznej stronie
stuzy uzyskaniu efektu wizualnego i za-
bezpieczeniu powierzchni przeciwko
uszkodzeniom i wnikaniu w niego wil-
goci. Natomiast laminowanie tektury po
stronie wewnetrznej przysztego opako-
wania zabezpiecza przed migracja do za-
pakowanych w niego wyrobéw spozyw-
czych pozostatosci olejéw mineralnych
z tektury produkowanej czesto z surow-
cow z udziatem makulatury.

Tektury laminowac¢ mozna foliami:

O przezroczysta (o réznej barierowo-
$ci na przenikanie wilgoci, najczesciej
wykorzystywana folia ma grubos¢ 19
mikrondw, a w sytuacji, gdy pudetko ma
okienka folia ma grubos¢ 30 lub 45 mi-
kronéw)

O przezroczystg matowa

O metalizowang

Dla uzyskanie petnego efektu ekolo-
gicznego do laminowania najlepiej jest
uzy¢ klej wodny.

Folie celulozowe bardzo dobrze sie
zadrukowuja (jezeli chce sie uzyskac ten
efekt na wyrobie korncowym).

Aktualnie tektura laminowana folig ce-
lulozowa wykorzystywana jest do pro-
dukgiji:

O talerzykoéw papierowych

O biodegradowalnych kartonikéw (do
past do zebow, kosmetykdw, wyrobéw
cukierniczych, zywnosci dla zwierzat,
ptyt DVD)

O kartonikéw z warstwa stanowia-
cg bariere dla przenikania pozostatosci
olejéw mineralnych do artykutéw spo-
zywczych.

Kontakt z autorem: andrzej.kornacki@
futamuragroup.com

WARTO WIEDZIEC, ZE...

Tak jak w latach poprzednich, réw-
niez podczas najblizszej edycji tar-
géw Warsaw Pack (w dniach od
27 lutego 2018 do 1 marca 2018)
w Nadarzynie koto Warszawy, Pol-
ska lzba Opakowan dysponowac
bedzie zbiorowym stoiskiem, na
ktorym swoja oferte zaprezento-
wac beda mogly firmy zrzeszone
w |zbie.

Wszystkich zainteresowanych
udziatem wspdlnie z Polska Izba
Opakowan w tym wydarzeniu za-
praszamy do kontaktu z biurem
Izby:

biuro@pio.org.pl
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Z zycia Polskiej 1zby Opakowan

Wyjazdowe posiedzenie
Rady Polskiej Izby
Opakowan

w firmie

KLAR GLASS Sp. z 0.0.

Na zaproszenie kierownictwa spot-
ki KLAR GLASS w Pobiedziskach (huta
szkta opakowaniowego) w dniu 26 lip-
ca w firmie tej odbyto sie wyjazdowe
posiedzenie Rady Polskiej Izby Opako-
wan z udziatem cztonkéw Komisji Rewi-
zyjnej.

W trakcie posiedzenia, jego uczestni-
cy zapoznali sie z historig, dziatalnosciag
i oferta rynkowa sp6tki KLAR GLASS oraz
zwiedzili wydziaty produkcyjne, zapo-
Znajac sie z procesem wytwarzania bu-
telek i stoikow.

Podczas posiedzenia cztonkowie Rady
dokonali oceny realizacji zadan i budze-
tu Izby przyjetych przez Walne Zgroma-
dzenie Cztonkdéw. Zapoznali sie zwynika-
mi ogodlnopolskiego plebiscytu na tytuty
Zastuzonych dla Przemystu Opakowan
w Polsce, podjeli decyzje o nagrodach
i wyréznieniach dla firm z okazji Dnia
Opakowan.

Ponadto Rada lzby zaakceptowata
propozycje opracowania (wspodlnie z BZ
WBK) raportu o kondycji branzy opako-
wan w Polsce.

Wykorzystanie raportu
»Packaging Industry
report by IC SCAS 2017”
tematem spotkania

Zapoznaniu sie zraportem Banku DNB na
temat opakowalnictwa oraz upowszech-
nieniu tego dokumentu wsréd cztonkéw
Polskiej Izby Opakowan, byto poswieco-
ne spotkanie (12 lipca br.) przedstawicieli
DNB z kierownictwem Izby.

Uzgodniono, iz DNB wspdlnie z Izbg
zorganizuje w tym celu cykl spotkan
($niadan biznesowych).

Wspétpraca z firmg
Konica Minolta Business
Solutions Polska Sp. z 0.0.

W dniu 6 lipca br. odbyto sie w siedzi-
bie Izby spotkanie przedstawicieli firmy
Konica Minolta (delegatura w Polsce)
w osobach: Piotr Koztowski, dyrektor ds.
poligrafii; Ewa Zbierajewska, dyrektor
departamentu poligraficznego.

W trakcie spotkania oméwiono mozliwe
formy i zakres udziatu Polskiej Izby Opako-
wan w upowszechnianiu i wdrazaniu ofe-
rowanych przez Minolte nowych technolo-
gii (maszyn drukujacych) w Polsce.

26 lipca w firmie KLAR GLASS w Pobiedziskach tej odbyto sie wyjazdowe posiedzenie Rady Polskiej Izby Opako-
wan z udziatem cztonkéw Komisji Rewizyjnej

Ustalono, iz pierwszym krokiem be-
dzie zamieszczenie stosownej oferty fir-
my Konica Minolta w wydawanym przez
Izbe ,Katalogu ofert branzy opakowa-
niowej dla przemystu spozywczego”.

W spotkaniu Izbe reprezentowali: dy-
rektor Wactaw Wasiak, z-ca dyrektora Be-
ata Pys-Skronska oraz specjalista ds. mar-
ketingu i promocji Marzenna Kobylarz.

H B B
Jubilaci PIO

W tym roku 20-lecie cztonkostwa w Pol-
skiej Izbie Opakowan sSwietuja firmy:
KARTONEX Sp. z o.0. (Krasnystaw) oraz
PLAST SERVICE PACK Konrad Ruminski
(Kolonia Warszawska).

15-letnimi jubilatami sa firmy: CAN-PACK
S.A. (Krakéw); Coffee Service Sp. z o.0.
(Warszawa); ENTRO Holdings Sp. z o.o.
(Warszawa); ELA Wyrdb Folii i Opakowan
(Celestynéw); EUROBOX Polska Sp. z o.0.
(Przesiadtéw); TEKPUD Sp. z 0.0. (Jasto).

Z tej okazji Kierownictwo Izby wyréz-
nito w/w firmy okolicznosciowymi jubile-
uszowymi certyfikatami, zawierajacymi
podziekowanie za dotychczasowe czton-
kostwo w Izbie oraz za zastugi dla rozwo-
ju przemystu i rynku opakowan.

Spotkanie

z przedstawicielami
Biura Wspétpracy
Gospodarczo-Kulturalnej
Tajlandii w Polsce

W dniu 30 sierpnia br. w siedzibie Izby
goscita delegacja Biura Wspotpracy Go-
spodarczo-Kulturalnej Tajlandii w oso-
bach: Phillip Wen-Cheng Chen, dyrektor
dziatu gospodarczego oraz Joann Chen,
pierwszy sekretarz handlowy w departa-
mencie ekonomicznym.

W trakcie spotkania zapoznano sie z ofer-
ta handlowa firm tajwanskich oraz z pro-
gramem wizyty grupy przedsiebiorcéw
z Tajlandii w Polsce (9 paZdziernika 2017).
O moéwiono takze projekt misji gospodar-
czej, organizowanej przez Polska Izbe Opa-
kowan na targi TAIPEI PACK (27-30 czerw-
ca 2018 r.). Ze strony Izby w spotkaniu
uczestniczyli; dyrektor Wactaw Wasiak oraz
z-ca dyrektora Biura Beata Pys$-Skroriska.
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Wielki dwujezyczny katalog
firm opakowaniowych w Polsce

To roboczy tytutinformatora o dziata-
jacych w Polsce firma branzy opakowan.
Informator stanowit bedzie podstawe
do opracowania bazy danych o przemy-
$le opakowan w Polsce.

Polska Izba Opakowan przystapita do
opracowania i wydania ,Wielkiego ka-
talogu firm branzy opakowaniowej”.
Katalog ma na celu prezentacje oferty
przedsiebiorstw szeroko rozumianego
sektora opakowaniowego.

W Polsce jest kilkanascie tysiecy firm
zajmujacych sie produkcja opakowan,
maszyn i linii pakujacych, dystrybucja
i dostarczaniem materiatéw opakowa-
niowych oraz produktéw i urzadzen do
produkcji opakowan.

Katalog bedzie wydany w wersji dwu-
jezycznej polskiej i angielskiej.

Katalog prezentuje zakres produk-
towy:

« opakowania,

« maszyny i linie pakujace,

« materiaty opakowaniowe,

+ poligrafia, etykiety i etykietowanie,

« surowce, p6tprodukty, maszyny

i urzadzenia do produkcji opa-
kowan,

+ logistyka magazynowa, handel
i dystrybucja opakowan,

+ inne produkty i ustugi zwigzane
z pakowaniem i eksportem opa-
kowan.

Firmy i oferty prezentowane w ka-
talogu drukowanym beda dostepne
takze w wersji elektronicznej na stronie
www.pakowanie.info

Forma prezentagji

Informacje zamieszczone w katalo-
gu zaprezentowane beda w formie 2 pa-
kietéw:

+ pakiet podstawowy,

+ pakiet rozszerzony.

Pakiet podstawowy

« autorski wpis zdanymi firmy, logo-
typem firmy, opisem dziatalnosci
i oferta produktowa firmy (wersja
polska i angielska) — format A5.

+ koszt pakietu podstawowego -
500 zi netto.

Pakiet rozszerzony

« wpis z danymi firmy, logotypem
firmy, opisem dziatalnosci i oferta
produktowa firmy (wersja polska i
angielska) - format A5 (pakiet pod-
stawowy)

+ reklama graficzna w formacie A5
(petny kolor)

+ koszt pakietu rozszerzonego (dwie
strony A5) - 1200 zt netto

Kazda kolejna reklama lub artykut
promocyjny korzystajg z 50% upustu.

Firmy zrzeszone w Polskiej Izbie Opa-
kowan otrzymujg bezptatnie pakiet
podstawowy w ramach sktadki czton-
kowskiej. Koszt pakietu rozszerzonego
dla cztonkéw Izby — 600 zt netto.

Zgtoszenia

Zgtoszenia nalezy przesytac naformu-
larzu do pobrania na portalu www.pa-
kowanie.info od 1 pazdziernika 2017 r.,
zaznaczajac wybrang forme prezentacji
(pakiet podstawowy lub rozszerzony)
na adres: info@pio.org.pl

Zakres upowszechniania ,Wielkie-
go katalogu firm branzy =
opakowaniowej”
Katalog wydany bedzie
w naktadzie 3000 egzempla-
rzy i bedzie dystrybuowany
m.in. podczas targéw, kon-
ferencji, szkolen branzowych
oraz bezposrednio do oséb
decyzyjnych w firmach paku-
jacych swoje produkty:
+ branzy spozywczejiprze-
twdrstwa spozywczego,

« branzy farmaceutycznej,
+ branzy kosmetycznej,

+ sektora logistyki maga-
zynowej i TSL,

+ sektora handlu i dystry-
budji,

+ branzy meblowej,

+ sektora produkcji RTV/
AGD,

« sektora branzy motory-
zacyjnej,

Opakowania i materiaty
pakujace dla przemystu,
logistyki i handlu

+ branzy chemicznej

« branzy agro: sadownictwa, wa-
rzywnictwa, rolnictwa

+ innych
Wymagania techniczne wpisu

« Petna nazwa firmy

. Dane teleadresowe (adres, telefon,
e-mail, strona www)

+ Logo (rozdzielczo$¢ min. 300 dpi)

+ Opis firmy w jezyku polskim (500
znakow ze spacjami)

« Opis firmy w jezyku angielskim
(500 znakéw ze spacjami)

- Pliki w formacie Word

Wymagania techniczne reklam

+ Format netto reklamy A5:
148 x 210 mm (pionowo)

« Spady:5mm

+ Grafika w CMYK

+ Rozdzielczo$¢ min. 300 dpi

« Pliki w formacie PDF

W przypadku dodatkowych pytan
prosimy o kontakt z biurem Izby:

biuro@pio.org.pl

info@pio.org.pl

tel. 22 651 83 94

Edycja 2017/2018

WIELKI KATALOG BRANZY
OPAKOWANIOWE]

Maszyny i linie
pakujace

Handel i
dystrybucja
opakowari

ey

i

Poligrafia, etykiety i
etykietowanie

www.Pakowanie.info
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Targi,
wystawy,
patronaty

Zbiorowa ekspozycja Polskiej
lzby Opakowan na Targach
Opakowan dla Przemystu
Spozywczego PAKFOOD 2017

Od kilkunastu lat Polska Izba Opako-
wan organizuje zbiorowa ekspozycje
ofert firm zrzeszonych w Izbie na tar-
gach organizowanych przez Miedzy-
narodowe Targi Poznanskie. Corocznie
z tego rodzaju prezentacji swoich wyro-
bow i ustug korzysta kilka firm. Réwniez
w tym roku, w pawilonie nr 3 zlokalizo-
wane beda dwa zbiorowe stoiska Izby
oraz Salon Promocji Polskiej Izby Opako-
wan. Na zbiorowym stoisku swoje oferty
zaprezentujg nastepujace firmy:

SOLPLAST Packaging (stoisko 67),

PACKPROFIL Sp. z 0.0. (stoisko 68),

KLAR GLASS Sp. z 0.0. (stoisko 69),

PAKMAR Sp. z o.0. (stoisko 70),

FUTAMURA Polska (stoisko 71),

PAK-TREND Sp.j. (stoisko 72),

POMONA Company Sp. z 0.0. (stoisko 73)

oraz EUROPAL Sp. z o.0. (stoisko 74).

Salon Promocji jest zlokalizowany
obok zbiorowych ekspozyc;ji (stoisko 41).

W roku biezacym konstrukcja i zabudo-
wa stoisk poszczegdlnych firm na zbioro-
wej ekspozycji odbiega od dotychczasowej
formuty ,architektonicznej” zapewniajac
lepszy kontakt ze zwiedzajacymi.

Informujac o powyzszym redakcja
Biuletynu spetniajac prosbe wystawcow
zbiorowego stoiska lzby, zaprasza gosci
i zwiedzajacych targi do zapoznania sie
z zaprezentowanymi przez w/w firmy
ofertami wyrobow i ustug.

W tym roku ekspozycje indywidualne
firm zrzeszonych w Izbie zostaty zlokali-
zowane w jednym rejonie pawilonu nr 3.
Spotkacie tam Panstwo stoiska m.in. ta-
kich firm jak Coffee Service; YANKO; Ro-
boplast; RSC Auto ID Distribution oraz
wydawnictwa magazynéw Packaging
Polska i Opakowanie.

Warto takze odwiedzi¢ Salon Promogji
Polskiej Izby Opakowan (stoisko 41) miej-
sce dodatkowych ekspozycji prezentacji
ofert firm zrzeszonych w Izbie oraz biz-
nesowych spotkan.

Targi Przemystu Opakowanio-
wego w Tajwanie

W dniach 27-30 czerwca 2018 roku,
w stolicy Tajwanu Tajpej odbeds sie tar-
gi przemystu opakowaniowego TAIPEI
PACK, na ktérych prezentowane beda:
Maszyny pakujace i Materiaty, Systemy
urzadzen do pakowania, Wypetnienia/
Pieczetowanie/Maszyny wazace, dru-
kujace, Maszyny do opakowan spozyw-
czych i farmaceutycznych, Maszyny do
opakowan termokurczliwych, Maszyny
do wyrobu workéw, Sprzet do kontroli
materiatéw, Maszyny pakujace préznio-
wo, Transportery/Magazyn/Logistyka,
Pojemniki papierowe i kartonowe, Tas-
my/Folia z tworzywa sztucznego/Palety.

Polska Izba Opakowan,
na prosbe organizatoréw,
objeta patronatem
nastepujgce wydarzenia

B Targi Opakowan Expo OPAKOWA-
NIA, organizowane przez Centrum Tar-
gowo-Konferencyjne Expo Silesia w So-
snowcu w dniach 21-22 listopada 2017.
Wyréznikiem Targéw Expo OPAKO-
WANIA bedzie specjalna Strefa handlo-
wa B2B, stwarzajaca mozliwos¢ spotkan
i negocjacji biznesowych miedzy wy-
stawcami (firmami zajmujgcymi sie pro-
dukcjg opakowan, sprzedaza surowcow
do produkgji, technologiami wytwarza-
nia i zdobienia, etykietowaniem, logisty-
ka czy recyklingiem), a zwiedzajacymi.
Organizator Targéw spotka Expo Sile-
sia swoim Wystawcom, Gosciom, Klien-
tom i Kontrahentom oddaje do dyspozy-
¢ji nowoczesny, klimatyzowany pawilon
targowy z petnym zapleczem technicz-
nym i udogodnieniami dla 0oséb niepet-
nosprawnych, pozwalajacy na elastyczna
aranzacje przestrzeni wystawienniczej.
Wiecej informacji o targach moz-
na znalez¢ na stronie www.expoopa-
kowania.pl lub kontaktujac sie bezpo-
Srednio: tel. +48 32 78 87 506, kom.+48
510030 870 oraz +48 510 031 732,
mail: expoopakowania@exposilesia.pl

H XIIl Jesienne Sympozjum Przemy-
stu Farmaceutycznego i Kosmetycz-
nego organizowane przez spétke BMP,
wydawce magazynu ,Przemyst Farma-
ceutyczny” oraz portal branzowy ,Kieru-
nek farmacja.pl”. Sympozjum odbedzie

sie w dniach 18-19 pazdziernika 2017 .
(hotel Windsor w Jachrance).

Cele konferencji to prezentacja proble-
matyki dotyczacej: wytwarzania lekow
i kosmetykéw, zapewnienia i kontro-
li jakosci, surowcéw, pakowania i zna-
kowania produktéw, utrzymania ru-
chu, nowoczesnych maszyn i urzadzen,
bezpieczenstwa produkcji, efektywnosci
i optymalizacji proceséw, a takze zagad-
nien prawnych.

Obejmujac patronatem to wydarze-
nie lzba uwzgledniata rosnacy udziat
w rynku opakowan, opakowar kosmety-
kow i lekéw. Nie bez znaczenia jest fakt, iz
opakowania tych wyrobéw obok zywno-
$ci naleza do najbardziej innowacyjnych.

Ponadto w ostatnich latach obserwu-
jemy zauwazalny wzrost produkcji ko-
smetykéw w Polsce, co pocigga za so-
ba zapotrzebowanie na opakowania,
a w szczegdlnosci w grupie ,premium”.

H ART OF COLOR

Polska Izba Opakowan jest branzowym
partnerem organizowanego przez Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie Kongre-
su Poligraficznego ART OF COLOR (8-9
listopada 2017).

Z tego tytutu organizatorzy zwrdcili sie
do Izby z propozycja przyznania nagréd
(wyrdznien) dla cztonkéw, szczegdlnie
zaangazowanych na rzecz rozwoju bran-
zy poligraficznej w Polsce.

Przyjmujac z zadowoleniem te pro-
pozycje, kierownictwo lzby postano-
wito przyznaé wyrdznienia (dyplomy)
w dwoch kategoriach:

a) branzowe czasopismo poligraficzne

b) liderzy innowacyjnych technologii
w poligrafii opakowaniowej

W kategorii,Branzowe czasopismo po-
ligraficzne” - wyrézniono czasopisma:

» Swiat Druku,

= Opakowanie,

= Print & Publishing.

W kategorii ,Liderzy innowacyjnych
technologii w poligrafii opakowanio-
wej” — wyrézniono firmy:

= DEKORGLASS Dziatdowo S.A. (tech-

nologie zdobienia opakowan szkla-
nych),

= CAN-PACK S.A. (technologie druku

na opakowaniach metalowych),

= SET-BOX Sp. z 0.0. (drukowanie na

fali),

= |[NFOSYSTEMS S.A. (zastosowanie

informatyki w poligrafii).

Sylwetki wyréznionych czasopism i firm
zaprezentujemy w nastepnym numerze
»Biuletynu".
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Polska I1zba Opakowan
na targach RIGA FOOD 2017

Polska Izba Opakowan podobnie jak
w latach poprzednich byta organizato-
rem zbiorowego stoiska polskich firm
opakowaniowych na targach zywnosci
i opakowan w Rydze (Riga Food)

Na stoisku Izby swoje oferty zaprezento-
waly nastepujace firmy: JOPPOL Sp. z 0.0.
z siedziba w Poznaniu (opakowania z tek-
tury z nadrukiem); FANO Sp. z 0.0. z siedzi-
ba w Warszawie (samoprzylepne etykiety
na roli); SOLPLAST Packaging z siedziba w
Nowinach (opakowania z tworzyw sztucz-
nych do kosmetykdw, ustugi w zakresie
przetworstwa tworzyw); POMONA Com-
pany Ltd. Sp.z0.0.z siedziba w Zyrardowie
(podktadki absorbcyjne, aktywne saszetki
przedtuzajace trwatos¢ swiezej zywnosci).

Stoisko Polskiej Izby Opakowan sasia-
dowato ze stoiskiem firmy RADPAK Fa-
bryki Maszyn Pakujacych z Wtoctawka.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, iz waz-
na funkcja zbiorowych stoisk Izby na za-
granicznych targach i wystawach opa-
kowaniowych jest umozliwienie firmom
dokonania, pierwszego kroku”na danym
rynku bez angazowania duzych srodkéw
zwigzanych z organizacja wtasnego sto-
iska. Skorzystanie ze zbiorowego stoiska
Izby to oszczednos¢ ok. 50% kosztow
wiasnego stoiska.

Firma RADPAK - uczestnik zbiorowe-
go stoiska natargach RIGA FOOD w 2016
roku, po rozpoznaniu rynku zdecydowa-
ta sie na samodzielne stoisko w tym ro-
ku, korzystajac z organizacyjnego i logi-
stycznego wsparcia Izby. Samodzielne
stoisko firmy RADPAK oraz zbiorowe sto-
isko Polskiej Izby Opakowan cieszyly sie
duzym zainteresowaniem.

Nizej opinia przedstawicielek firmy
JOPPOL (Anny Pleczynskiej oraz Sylwii
Szymkowiak).

Targi Riga Food daty nam mozliwos¢ za-
prezentowania sie po raz pierwszy zwie-
dzajgcym i wystawcom z regionu krajéw
battyckich. Nawiqzalismy kilka ciekawych
kontaktéw z producentami m.in. z bran-
2y cukierniczej oraz wyrobéw czekolado-
wych. Targi Riga Food to okazja nie tylko
na nawigzanie kontaktéw z potencjalnymi
partnerami biznesowymi, ale réwniez na
wymiane doswiadczen i spostrzezen z fir-
mami z branzy. Organizacyjnie natomiast
Polska Izba Opakowari otoczyta nas tro-
skliwg opiekq przez caly czas trwania im-
prezy targowej za co jeszcze raz gorqco
dziekujemy.

Przedstawiciele firmy SOLPLAST Pac-
kaging (prezes Pawet Dudek i dyr. Elz-
bieta Dudek) stwierdzili:

Firma Solplast Packaging po raz pierw-
szy wystgpita na targach Ryga Food
w ramach wspdlnego stoiska Polskiej
Izby Opakowan. Byta to okazja do zbada-
nia potrzeb rynkéw battyckich w zakresie
opakowan z tworzyw sztucznych oraz za-
prezentowanie naszych mozliwosci pro-
dukcyjnych i projektowych. Pragniemy
podziekowac Izbie za bardzo dobra orga-
nizacje i atmosfere podczas targow.

Podobna pozytywna opinie o skorzy-
staniu ze wspdlnego stoiska Izby wyra-
zili kierownik sprzedazy i marketingu
w firmie POMONA Company — Przemy-
staw Nowak oraz Bolestaw Jasinowicz,
wiceprezes firmy FANO.

Oferta firmy FANO (samoprzylepne
etykiety) zostata bardzo dobrze przyje-

,
4

ta. Zwiedzajacy wysoko oceniali jakos$¢
i innowacyjnos¢ zaprezentowanych ety-
kiet i technologii ich wykonania.

Role gospodarzy zbiorowego stoiska
Izby petnili Wactaw Wasiak - dyr. I1zby
oraz Beata Pys-Skronska - z-ca dyr. Biu-
ra. Obecnosc¢ na targach przedstawicie-
li 1zby stanowita okazje do kontaktéw
zaréwno z kierownictwem targéw jak
i miejscowym Stowarzyszeniem Pro-
ducentéw Opakowan. Dyr. Izby uczest-
niczyt w pracach miedzynarodowego
Jury Konkursu na opakowania zorgani-
zowanego przez Stowarzyszenie Produ-
centéow Opakowan totwy. Odbyt takze
rozmowy z dyr. Ds. R&D ukrainskiej fir-
my UKRPLASTIC, cztonkiem Polskiej I1zby
Opakowan.

Oferty firm wspotwystawcow na sto-
isku Izby zostaty zamieszczone w troj-
jezycznym (totewski, angielski, rosyjski)
katalogu targéw Riga Food, zas przedsta-
wiciele tych firm uczestniczyli w bankie-
cie z okazji otwarcia targéw.

O znaczeniu targéw Riga Food, jako
waznym wydarzeniu promujacym go-
spodarke totwy, w tym przemyst opa-
kowan, swiadczy fakt uczestnictwa w ce-
remonii otwarcia targéw prezydenta Re-
publiki totwy Raimondsa Vejonisa oraz
ministra rolnictwa totwy Janisa Duklavsa.

Obaj Panowie wraz z osobami towa-
rzyszacymi poswiecili ponad 2 godzi-
ny na zwiedzanie targéw oraz rozmowy
z wystawcami.

Reasumujac, obecnos¢ polskiej ofer-
ty opakowaniowej na targach Riga Food
nalezy uznac za udana.

=S
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Jacek Frydrych
Bogustaw Zdanowski

Barierowosc

oraz szczelnose
opakowan produktdw spozywczych

Powszechne we wspodtczesnym obro-
cie towarowym dazenie do przedtuze-
nia okresu przechowywania produktéw,
zwlaszcza spozywczych, zadecydowato
0 rozwoju systemow pakowania, wyma-
gajacych uzycia materiatéw opakowa-
niowych i opakowan o wysokiej barie-
rowosci.

Dotyczy to zaréwno opakowan giet-
kich jak i opakowan sztywnych i zwtasz-
cza systeméw pakowania w atmosferze
modyfikowanej (z ang. MAP — Modified
Atmosphere Packaging), zwanych w kra-
ju pakowaniem w atmosferze ochron-
nej oraz takze pakowania prézniowego.
We wszystkich tych systemach wyste-
puje konieczno$¢ zabezpieczenia zaréw-
no przed przenikaniem gazéw z powie-
trza do wnetrza opakowania, a w przy-
padku np. systemu MAP réwniez przed
ubytkiem gazéw z opakowania, prze-
nikajacych do zewnetrznej atmosfery.
Dlatego bardzo waznym aby obok za-
stosowanych materiatéw barierowych
w stosunku do gazéw uformowane opa-
kowanie charakteryzowato sie szczel-
noscia.

Obecnie jest do dyspozycji szeroki wa-
chlarz materiatéw o réznej barierowosci,
w tym bardzo wysokiej. Dostepne sg tak-
ze metody badania przenikalnos$ci mate-
riatdbw opakowaniowych, w stosunku do
gazdw, o duzej doktadnosci wykonywa-
nych pomiaréw.

W COBRO - Instytucie Badawczym
Opakowan wykonywane sg akredyto-
wane badania przenikalnosci tlenu, di-
tlenku wegla oraz pary wodnej zgodnie
z normami ASTM na aparatach firmy
MOCON. Wykonywane sa w réznych
warunkach wilgotnosci gazéw oraz
temperatury.

Przenikalnos¢ gazéw przez materiaty
opakowaniowe zalezy od wielu czynni-
kow. Gtownie zalezy od temperatury. Im
wyzsza temperatura tym wyzsza war-
tos¢ przenikalnosci przez dany materiat.
Drugim rownie waznym czynnikiem jest
grubos¢. Im wyzsza grubos¢ tym nizsza

wartos¢ przenikalnosci gazéw. Dla nie-
ktérych polimeréw takich jak poliamidy
(PA) czy kopolimer etylenu z alkoholem
winylowym (EVOH) duze znaczenie ma
wilgotnos¢ gazéw w jakich wykonywa-
ne sg oznaczenia. Dla takich materiatéw
wraz ze wzrostem wilgotnosci wzrasta
przenikalnos¢ tlenu.

Jako polimery S$rednio barierowe
w stosunku do tlenu nalezy wymienié
warstwy PET oraz PA. Barierowos¢ tych
folii mozna poprawic¢ poprzez metaliza-
cje powierzchnifolii. Powoduje to popra-
we barierowosci nawet o 2 rzedy wielko-
$ci w stosunku do folii czyste;.

Coraz czesciej stosowane sa rowniez
powtoki ceramiczne zbudowane z tlen-
ku glinu AIO.. Ich zaletami sg wysoka
przezroczysto$¢ oraz dobre wtasciwosci
barierowe nawet po obrébce termicznej
opakowania w procesie sterylizacji w po-
rownaniu z foliami metalizowanymi. Naj-
czesciej spotykane folie, jakie wystepu-
ja z naniesiong powtoka to BOPET oraz
OPA. Przenikalnosci gazéw dla takich
materiatéw to dla tlenu ponizej 2 cm3/ m?
24h, a pary wodnej réwniez ponizej
2 g/ m224h.

Warstwy skfadajace sie polimeréw
EVOH oraz PVDC naleza do znacznie
barierowych. Najwyzszg barierowoscia
charakteryzuje sie folia aluminiowa, kt6-
ra najczesciej stanowi warstwe Srodkowg
w laminatach.

Jednakze najbardziej nawet precyzyj-
ne okreslenie barierowosci w stosunku
do gazéw materiatu opakowaniowego
jest niewystarczajace, jesli warunkéw
barierowosci nie spetni zamkniete opa-
kowanie po napetnieniu produktem.

Stad tez ocena szczelnosci w stosunku
do gazéw jest niemniej waznym proble-
mem, niz ocena przenikalnosci gazéw
uzytych w produkcji materiatu opako-
waniowego.

W COBRO - Instytucie Badawczym
Opakowan w Laboratorium Badan Mate-
riatéw i Opakowan Jednostkowych wy-
konywane sg badania szczelnosci opako-

-A
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wan kilkoma metodami w zaleznosci od
rodzaju opakowania.

Standardowo szczelno$¢ badana jest
metodg detekcji wodoru. Polega ona na
wprowadzeniu do wnetrza opakowan
mieszaniny azotu z wodorem (97% N,
i 3% H.) a nastgpnie szczelnym zakleje-
niu wykonanego otworu. Tak przygoto-
wane prébki sg nastepnie sprawdzane
przy pomocy detektora wodoru w new-
ralgicznych miejscach opakowania czy-
li na potaczeniach zgrzewanych. Zale-
ta tej metody jest to, ze mozna bada¢d
opakowania z zapakowanym produk-
tem z wytgczeniem opakowan, w kto-
rych po wykonaniu otworu nastepuje
wyciek produktu. W takich przypadkach
badanie jest wykonywane na opako-
waniu bez produktu. Metoda charakte-
ryzuje sie wieksza uniwersalnoscia tzn.
mozna wykonywac oznaczenia na roz-
nych typach opakowan. Nie wystepuje
negatywny wplyw ci$nienia na badane
potaczenie zgrzewane badz uformowa-
ne opakowanie (wystarczajace jest prze-
ptukanie opakowania mieszaning gazéw,
bez koniecznosci uzyskania nadcisnie-
nia w opakowaniu). Ponadto jest moz-
liwos¢ sprawdzenia szczelnos$ci opako-
wan w wybranych punktach, w ktérych
najczesciej dochodzi do wystepowania
nieszczelnosci.

Z praktyki laboratoryjnej wynika, ze
zastosowanie barierowego materiatu
opakowaniowego w stosunku do ga-
z6w obnizajacych jakos¢ zapakowane-
go produktu, moze nie by¢ wystarczaja-
ce. Bardzo wazng cechg opakowan jest
ich szczelnos¢. Ponizej opisano kilka naj-
ciekawszych przyktadéw z praktyki labo-
ratoryjnej badan szczelnosci.

Pierwszy ciekawy przyktad stanowia
opakowania na wafle ryzowe, ktdre by-
ty pakowane w laminat BOPPmet/BOPP.
Materiat charakteryzuje sie barierowoscia
w stosunku do tlenu jak i pary wodne;j.
Opakowania uformowane w pionowym
systemie ff.s. (z ang. formowanie, na-
petnianie i zamykanie przez zgrzewa-
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nie). Pakowany produkt jest wrazliwy
na wilgo¢ z otoczenia, ktéra powoduje
obnizenie kruchosci, co jest cecha dys-
kwalifikuja dla tego rodzaju produktu.
Z wykonanych badan szczelnosci wyni-
ka ze z 82 poddanych ocenie opakowan
zaledwie 15 % wykazywato szczelnos¢.
W 98 % za brak szczelnosci byty odpo-
wiedzialne gérne lub dolne poprzeczne
spoiny zgrzewane. Najwiecej nieszczel-
nosci stwierdzano w miejscu natozenia
sie na siebie czterech warstw laminatu,
w $rodkowej czesci spoiny poprzecznej
zaréwno gornejjaki dolnej, gdzie wyste-
puje natozenia sie tych spoin na pionowa
spoine wzdtuzng formowanego opako-
wania oraz przy krawedziach bocznych
potaczen zgrzewanych.

Kolejny przyktad dotyczy opako-
wan uformowanych réwniez w piono-
wym systemie (f,f.s.) z pakowanym pro-
duktem cukierniczym w laminat BOPP/
BOPP o grubosci 20/20 pm. Metodg de-
tekcji wodoru wykryto nieszczelnosci
na krawedziach spoin. Wystepowanie
nieszczelnosci przy krawedziach spoin
w torebkach, przy zastosowanych para-
metrach zgrzewania, wynika najprawdo-
podobniej ze zbyt duzej sztywnosci la-
minatu.

Nastepny ciekawy przypadek to termo-
formowane tacki z PET z warstwa zgrze-
walng z PE z produktem kulinarnym,
zgrzewane z transparentna folig przy-
krywkowa o ukfadzie warstw PET/PE.

W tym przypadku uzyskano zgodnos¢
wynikéw wg ktérych 50 % opakowan

okazato sie szczelnych oraz 50 % nie-
szczelnych.

Zaobserwowano brak ciggtosci pofa-
czenia zgrzewanego, ktére stanowit bar-
dzo czesto wystepujaca wade w opako-
waniach termoformowanych ze sztyw-
nej folii PET. Tego rodzaju wada jest naj-
czesciej spowodowana wadliwym usta-
wieniem elementéw zgrzewajacych
lub zanieczyszczeniem produktem po-
wierzchni zgrzewanych w obrebie spoiny.

Bardzo interesujacy przyktad stanowia
tacki termoformowane z wysoko barie-
rowego laminatu gietkiego, zgrzewa-
ne z foliag przykrywkowa z laminatu
z udziatem kopolimeru EVOH, z produk-
tem kulinarnym, pakowanym w atmos-
ferze modyfikowanej MAP. W jednym
z opakowan zaobserwowano wyraz-
ne zmiany na powierzchni produktu,
w drugim opakowaniu zmiany w pro-
dukcie nie wystapity. W opakowaniu ze
zmiang w produkcie w badaniu detek-
¢ji wodoru wykryto nieszczelnos¢ w ob-
szarze pofaczenia zgrzewanego. Podczas
ogledzin przeprowadzonych przy pomo-
cy mikroskopu, stwierdzono miejscowe
zmniejszenie szerokosci oraz przerwe
w spoinie zgrzewanej. W opakowaniu
bez zmian w produkcie, nieszczelnosci
nie wykryto.

Wykorzystujac metode detekcji wodo-
ru zbadano butelki z PET z napojem nie-
gazowanym (ice tea) pakowanym w wa-
runkach aseptycznych. Wybér materiatu
do badan, w tym przypadku wynikat z za-
obserwowanych objawéw plesnienia

produktu - niegazowanego napoju owo-
cowego - chociaz zgodnie z deklaracja
producenta byt on pakowany aseptycz-
nie. Na potrzeby badania z butelek po
oproéznieniu zzawartosci odcinano czes¢
gorna na wysokosci okoto 4 cm od gwin-
tu butelek. Odciete czesci butelek z za-
mknieciami (bez sladéw ich naruszenia),
przyklejano na ptytke metalowa z rurka-
mi umozliwiajagcymi przeptukanie mie-
szaning gazoéw testowych. Tak przygo-
towane probki do badan wykorzystano
do badania szczelnosci metoda detekgcji
wodoru. W badaniu wykonanym po ob-
wodzie nakretki (przy szyjce) nie stwier-
dzono nieszczelnosci zamknie¢ w pod-
danych badaniom butelkach.

Wobec stwierdzonej szczelnosci za-
mknie¢ nasuwa sie wniosek, ze zaob-
serwowane zmiany w produkcie byty
spowodowane pierwotnym skazeniem
elementéw opakowania, wykorzysta-
nych przy pakowaniu produktu, a zatem
pomimo deklaracji producenta mogto to
nie by¢ pakowanie w peni aseptyczne.

Z praktyki laboratoryjnej, wynika, ze
najwiecej nieszczelnosci w opakowa-
niach finalnych obserwuje sie w przy-
padku potaczen zgrzewanych. Dotyczy
to zwtaszcza tych systemoéw formowa-
nia opakowan z folii gietkich, w ktérych
miejscowo wystepuje zgrzewanie po-
przez cztery warstwy materiatu opako-
waniowego, a takze potaczen pojem-
nikéw termoformowanych zaréwno
sztywnych jak i gietkich z pokrywkowa
folig wierzchnia.

Wedtug analiz Polskiej Izby Opakowan systematycznie male-
je udziat opakowan szklanych na rynku opakowan.

Jeszcze we wczesnych latach 90-tych, opakowania za szkta
stanowity ok. 15% rynku. Za$ w roku 2016 ok.11%. To i tak
znacznie wiecej jak na rynkach rozwinietych krajéw Europy Za-
chodniej (6-7%). To wynik konkurencji jaki stanowia tworzywa
sztuczne, a takze zastepowanie opakowan szklanych, opako-
waniami z papieru i tektury (Tetra Pak) oraz z metalu. Cho¢ ge-
neralnie takze obserwujemy spadek udziatu rynku opakowan
z metalu w ostatnich 15 latach, z ok. 13 do 8 %.

Niezagrozona pozycja szkta dotyczy produkcji opakowan
(butelki) do alkoholi oraz opakowan dla kosmetykdw.

Przyczyny malejacego udziatu opakowan szklanych w ryn-
ku opakowan leza zaréwno po stronie ekonomicznej (koszty
produkgji) jak i wtasnosci szkta jak ciezar i kruchos¢. Cho¢ szkto
w zastosowaniach do opakowan ma dwie wazne zalety: duza

barierowos¢ i neutralnos¢ wobec produktu oraz 100 procento-
wa przetwarzalnos$¢ (recykling).

Zainteresowanych tym zagadnieniem odsytamy do rapor-
tu firmy Future Market Insights (FMI) pt. ,Rynek pojemnikow
szklanych, analiza i ocena szans $wiatowego sektora w latach
2016-2016.

Malejacy udziat opakowan szklanych w strukturze rynku
opakowan nie oznacza, iz w liczbach bezwzglednych male¢
bedzie wolumen opakowan ze szkfa. Przy systematyczne ro-
snacym rynku opakowan (produkcji opakowan) bedzie takze
odpowiednio rosta podaz opakowan szklanych, cho¢ znacznie
wolniej.

Wedtug opinii dyrektora Polskiej 1zby Opakowan Wactawa
Wasiaka szkto jeszcze dtugo bedzie materiatem wykorzysty-
wanym do produkcji opakowan, a w szczegdlnosci opakowan
dla produktéw ,z wysokiej potki” (premium).
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Marek Roston

Nowe rodzaje folii biodegradowainych PLA
do zastosowania jako warstwy zgrzewaine
w laminatach barierowych,

na przykiadzie folii Earth First

EarthFirst PLA jest folig przyjazna srodowisku, biodegrado-
walng i kompostowalna, produkowang przez Plastic Suppliears
USA technika ekstruzji z biopolimeréw produkowanych przez
Nature Works z surowcéw biodegradowalnych opartych na
ziarnach kukurydzy.

Zostata opracowana jako alternatywa do zrédet opartych na
przemysle petrochemicznym.

Oferowane folie EarthFirst PLA posiadaja certyfikaty FDA
do kontaktu z zywnoscia oraz certyfikaty biodegradowalnosci
i kompostowalnosci zgodnie ze standardem EN 13432. W Eu-
ropie centralny stok folii PLA jest prowadzony przez firme
Sidaplax-Belgia za$ w Polsce przedstawicielem jest firma Pak-
mar Sp. z 0.0.

Podstawowe zalety folii Earth First PLA:

O jest w 100% kompostowalna;

O jest wykonana przy uzyciu przyjaznych srodowisku pro-
ceséw produkgji;

O jest odporna na zarysowania;

o

ma wysoka czystos¢, przezroczystos¢ i duzy potysk;
O odznacza sie doskonata podatnoscig na przetwarzanie
automatyczne i drukowalnoscia;

O dostepna w formie zaréwno przezroczystej jak i matowej;
O nie ma specjalnych wymagan dotyczacych pakowania
czy sktadowania;

O jest doskonatg alternatywa dla wielu zwyklych folii z two-
rzyw sztucznych;

Przyktady zastosowari w formie okienek do kartonow

O ma doskonatg bariere smaku i aromatu, ktéra zapewnia
wieksze uszczelnienie przed niekorzystnymi zapachami,
a jednoczesnie zabezpiecza wlasciwy smak i aromat pa-
kowanego produktu;

O posiada doskonatg odpornos¢ na UV;
O jest wytrzymata na temperature od —40 do +55 st. C;

O podatnos¢ do drukowania naturalna 38dyn bez korono-
wania;

© ma dobre wtasnosci poslizgowe;
O posiada doskonatg odpornos¢ na ttuszcze i oleje.

Warto dodac, ze wilgo¢ moze swobodnie przedostawac sie
przez scianki folii Earth First PLA, co zapobiega efektowi mgty
na okienkach i powoduje szybkie schniecie warstwy samoprzy-
lepnej. Przy uzyciu folii Earth First PLA do zywnosci przedtuza-
my $wiezo$¢ produktow.

Niektore rekomendowane zastosowania folii PLA:
O okienka do kartonu i kopert;

O okienka w torbach (szczegoélnie w torbach, ktére na bie-
23co wymagaja perforacji), zeby produkt oddycha¥;

laminacja torebek;

pokryweki;

laminowanie tektur do produktéw miesnych;
owiniecia zamknie¢ twist w stoikach;
owijanie roslin;

przektadki w czekoladkach;

arkusze przezroczyste do laminowania;

folie termokurczliwe TDO PLA do sleevow;
folie do etykiet samoprzylepnych;

0000000O0O0O0OO

warstwy zgrzewalne w laminatach barierowych 9.12.15 ym
UL/HS.

Zalety zastosowan w formie okienek do kartonow:

O doskonata sztywnos¢ dla potrzeb obrébki wysoka czy-
stos¢;

O potyski niskie zaparowanie;

O poziom naturalnego napiecia powierzchniowego od
38 do 40 dyn;

O nie jest wymagane koronowanie;
O doskonata odpornosc¢ na zarysowania;
O dobre MVTR (wspétczynnik przepuszczalnosci wilgoci),
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co jest wazne dla produktéw o wysokiej wilgotnosci,
pozwalajac na wentylacje i zapobiegajac powstawaniu
mgietki na okienku opakowania;

wykonane z rokrocznie odnawialnych zapaséw kukurydzy;
doskonata stabilno$¢ cenowa;

tansze niz PET;

zgodne z przepisami FDA.

Zalety zastosowan do torebek i owiniec:
doskonata sztywnos¢;
wysoka czystos¢;
potysk i niskie zaparowanie;
napiecie powierzchniowe od 38 do 40 dyn;
doskonata odpornos¢ na zarysowania;
dobry MVTR (wspotczynnik przepuszczalnosci wilgoci);
wytwarzane z corocznie odnawialnych zapaséw kukurydzy;
zgodne z przepisami FDA;

materiat jest doskonatg barierg zapachowa co jest szcze-
gdlnie wazne przy zastosowaniach dla $wiezych pro-
duktéw.

Ze wzgledu na ograniczone miejsce, prezentujemy tylko wy-
brane przyktady zastosowan, informujac, iz wiecej o tym ma-
teriale jako biodegradowalnym substytucie folii pochodzenia
petrochemicznego, bedzie méwit dyrektor Marek Roston w trak-
cie konferencji ,Bezpieczne Opakowania Zywnosci” (Poznan,
MTP, sala A, paw.15, godz.10.20).

Na zakonczenie kilka stéw o historii folii PLA i firmie, ktora
wprowadzita je na rynek, a takze o potencjalnej konkurencyj-
nosci w stosunku do laminatéw, gdzie warstwa zgrzewalna jest
folia LLDPE od 30-100 pm.

W roku 2016 firma Plastic Suppliears opracowata i podjeta
produkcje folii PLA zgrzewalnych o nazwie Earth first UL/HS
o grubosciach 9i 12 15 um, ktére sa stosowane jako warstwy
zgrzewalne w laminatach barierowych z foliami takimi jak Met
PET, folie AL.BOPP. Folie te sg produkowane z surowcéw natu-
ralnych dostarczanych przez Nature Works swiatowego lidera
w produkgji biopolimeréw. Kazdy znajac cene surowcow i fo-
lii PLA zada pytanie czy laminaty z PLA moga by¢ konkuren-
cyjne do wiekszosci laminatéw gdzie warstwa zgrzewalna
jest folia LLDPE od 30-100 um?

Zeby odpowiedzie¢ na to pytanie nalezy poréwna¢ modut
sprezystosci E-jako stosunek naprezenia do wydtuzenia probki
folii. Dla folii UL HS E-modut sprezystosci wynosi 1930 MPa, gdy
dla folii LLDPE 207 MPa. Sztywnos¢ folii PLA pozwala zastapic
folie 84 um LLDPE 9 um folig PLA UL/HS bez utraty machinabi-
lity finalnego laminatu. Jest to olbrzymia redukcja gramatury
laminatu i obnizenie wagi finalnego opakowania. Jesli poréw-
namy wydajnos¢ opakowaniowg folii PLA UL/HS 9 um wyno-
si ona 89,61 m%kg. Stosujac najciersza folie do laminowania
LLDPE - 30 um wydajnos¢ opakowaniowa wynosi 36,13 m?/kg.
Oznacza to ze 1m? folii UL/HS wazy 11,2 g gdy folii 30 um
LLDPE 27,7 g. Oznacza to 2,5 krotny wspoétczynnik obnize-
nia gramatury za m? w stosunku do minimalnej grubosci
folii LLDPE zastosowanej do laminowania. Nalezy podkre-
$li¢, ze laminowanie cienkich folii LDPE stanowi duzy problem
ze wzgledu na rozcigganie folii w szczegolnosci przy wiekszych
predkosciach — problem ptaskosci/laminowania oraz problem
curlingu/zwijania folii po procesie laminowania na skutek roz-

Przyktady zastosowarn do torebek i owiniec. W prawym dolnym rogu przyktad
torebek wykonanych z udziatem folii PET/PLA UL/HS.

ciggniecia. Z tych wzgledéw w laminatach taczonych klejem
czesciej stosuje sie folie PE 40 i 50 pm, a przy laminatach na to-
rebki stojace typu doypack nawet od 90 do 120 um folie LLDPE
jako warstwe zgrzewalna. Zastosowanie w tych wypadkach folii
UL/HS przynosi powazne oszczednosci ekonomiczne.

Folie EARth first UL/hs cechuja sie znacznie lepsza zgrzewal-
noscia i nie wystepuje problem rozciagniecia folii jak w przy-
padku LLDPE. Wystepuja réwniez inne korzysci przy produkgji
laminatéw jak;

1. Obnizenie grubosci laminatéw - zwigkszenie ilosci /dtu-

gosci folii na roli przy tej samej Srednicy nawiniecia.

2. Mniejsze straty iilosci odpaddw w procesie laminowania

jak réwniez przy produkgdji finalnej torebek — co oznacza
mniejsze optaty srodowiskowe.

3. Obnizenie kosztéw transportu i niezbednego miejsca
w magazynach.

W oparciu o deklaracje producenta firmy Plastic Suppliears
i doswiadczenia wiasne Pakmaru mozna stwierdzi¢, ze folie
cienkie PLA typ UL z powodzeniem moga zastgpi¢ w lamina-
tach warstwe zgrzewalng PE od 30-120 um. Nastepuje znaczna
redukcja gramatury finalnego laminatu jak réwniez zmniejsza
sie wielko$¢ odpaddédw w procesie druku i laminowania. Folie
PLA posiadaja lepsza drukowalnos¢ oraz lepsza podatnos¢ do
laminowania niz folie PE i OPP. Produkowane s w grubosciach
9, 12'i 15 um. Charakteryzuja sie bardzo dobra przetwarzal-
noscig na maszynach pakujgcych. Posiadaja wysoka wytrzy-
matos¢ zgrzewu wyzsza niz BOPP (poréwnywalna do LLDPE).
Z uwagi na cechy materiatu oraz bardzo wysoka wydajnos¢
opakowaniowg zastosowane folie EARth first UL/HS jako war-
stwa zgrzewalna obnizajg finalny koszt laminatéw przy udziale
PET, MEPET, PP, PA i podtozy papierowych.

W sprawach szczegétowych informacji technicznych, ate-
stow, jak rowniez dostaw prébnych rolek prosimy o kontakt:
marekroslon@pakmar.com.pl lub papier@pakmar.com.pl

2
\@ Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 ¢ Nr 3/2017

19



Witamy w gronie cztonkow
Polskiej IzZby Opakowan

We wrzesniu akces do Izby zgtosity firmy PAK-TREND Sp. J. oraz bank DNB. To firmy z ktérymi Izba
wspétpracuje od kilkunastu miesiecy. Mielismy zatem okazje w miare dobrze sie poznac. Cieszy-
my sig, iz znajomo$¢ ta zaowocowata decyzjg o cztonkostwie w Izbie. Przyjetym zwyczajem nata-
mach Biuletynu Opakowaniowego prezentujemy sylwetki nowych cztonkéw. W przypadku banku
DNB Bank Polska S.A. cztonkostwo w Izbie jest uhonorowaniem 15-lecia dziatalno$ci w Polsce. Za$
firma Pak-Trend od 2 lat wystawia si¢ wraz z Izba na targach opakowan w Poznaniu i Nadarzynie.

Serdecznie zatem witamy w gronie cztonkéw Polskiej Izby Opakowan wyrazajac przekonanie, iz
cztonkostwo w Izbie bedzie sprzyjac rozwojowi nowych cztonkéw — czego z catego serca zyczymy

DNB Bank Polska S.A.

DNB Bank Polska
S.A. jest obecny
w Polsce od 2002
roku. Jego jedynym
akcjonariuszem jest
najwiekszy bankigru-
pa finansowa Norwegii — DNB Bank ASA.
DNB prowadzi dziatalnos¢ w 19 krajach -
na 4 kontynentach, ma przedstawiciel-
stwa w najwazniejszych centrach finan-
sowych $wiata (m.in. w Londynie, No-
wym Jorku czy Singapurze), a jego akcje
notowane s na gietdach w Oslo.

Koncentrujac sie na obstudze wybra-
nych sektoréw, Grupa DNB stawia na roz-
woj kompetencji branzowych w ramach
miedzynarodowych zespotow eksper-
téw analizujacych na biezaco sytuacje
w sektorach strategicznych — na pozio-
mie globalnym. Ma to swoje przetozenie
na rynki lokalne - Grupa jest w stanie za-
oferowac nie tylko rozwiazania finanso-
we dostosowane do danej branzy, ale tez
fachowe doradztwo na wszystkich ryn-
kach, na ktérych jest obecna.

DNB - norweski bank w Polsce

DNB Bank Polska S.A. to specjalistycz-
ny bank korporacyjny obstugujacy du-
ze przedsiebiorstwa i sektor publiczny.
Bank koncentruje sie na obstudze i finan-
sowaniu firm z wybranych sektoréw -
takich jak energetyka, w tym odnawial-
ne zrédta energii, TMT, handel, motory-
zacja, opakowania, zywnos$¢, ustugi czy
sektor publiczny. Wtasnie w tych bran-
zach bank posiada wyjatkowe kompe-
tencje, wsparte pozycja i doswiadcze-
niem wiasciciela — najwiekszego banku
Norwegii DNB ASA, bedacego jedno-
czesnie jedna z najwiekszych instytugji

Zespot Redakcyjny

finansowych Europy Pétnocno-Wschod-
niej. Suma bilansowa DNB to niemal 300
mld EUR, a kapitalizacja rynkowa - po-
nad 21 mld EUR.

Co nas wyrdznia?

DNB Bank Polska to stabilny i doswiad-
czony partner, wyrdzniajacy sie najwyz-
szg jakoscia oferowanych rozwiagzan,
w tym produktéw i ustug precyzyjnie
dopasowanych do specyfiki poszcze-
g6lnych branz i potrzeb dziatajacych
w nich firm. Dobry bank korporacyjny
to jednak przede wszystkim ludzie. DNB
zatrudnia najwyzszej klasy specjalistow,
posiadajacych nie tylko rozlegta wiedze
bankowga, ale tez doskonale rozumieja-
cych specyfike branz, w ktérych bank sie
specjalizuje. Dzieki temu kazdorazowo
mozemy zaproponowac optymalne roz-
wigzanie, ktére utatwi firmie realizacje
jej biznesowych celéw.

DNB - wiecej niz bank

Ambicja DNB Bank Polska jest nie tylko
dostarczanie odpowiednich rozwigzan fi-
nansowych. Bank jest pomystodawcai ani-
matorem szeregu inicjatyw poswieconych
istotnym zagadnieniom gospodarczym,
majacym wptyw na funkcjonowanie firm
w poszczegdlnych branzach. Przyktadem
takiego dziatania jest inicjatywa, Kierunki’,
obejmujaca opracowanie, we wspotpra-
¢y z firma doradcza Deloitte, szczegéto-
wych raportéow gospodarczych, analizu-
jacych czynniki, ktére ksztattowaé moga
sytuacje polskiej gospodarki, a co za tym
idzie — miec¢ realny wptyw na dziatalno$¢
przedsiebiorstw w poszczegélnych sek-
torach. Raporty stajg sie nastepnie przed-
miotem szerokiej debaty ze srodowiska-
mi gospodarczymi i menedzerami naj-

wyzszego szczebla dziatajacych w Polsce
firm, a takze czotowymi mediami gospo-
darczymi.

M Liczacy sie bank w finansowaniu
sektora energii (przede wszystkim:
ropa naftowa i gaz)

M Udziat w najwiekszych transak-
cjach (fuzje i przejecia) z branzy
TMT przeprowadzonych w ostat-
nich latach w Polsce na rzecz 8 du-
zych klientow

[Vl Znaczaca pozycja w obstudze firm
z sektora motoryzacyjnego; aktu-
alnie wspétpraca z ponad 25 duzy-
mi klientami

V1 Jeden z lideréw rynkowych, ktory
rozpoczat finansowanie samorza-
doéw lokalnych; ponad 1500 zreali-
zowanych projektéw dla samorza-
dow lokalnych

] Wiodaca pozycja wiréd bankow —
emitentéw obligacji komunalnych;
270 programdéw emisji obligacji
komunalnych

M Finansowanie publicznej stuzby
zdrowia - jako jeden z pierwszych
bankéw komercyjnych w Polsce

Kontakt:

Katarzyna Zadto- rzecznik prasowy
tel: + 48 524 20 05

e-mail: katarzyna.zadlo@dnb.pl
DNB Bank Polska S.A.

ul. Postepu 15C, 02-676 Warszawa
www.dnb.pl

PAK-TREND

Firma PAK-TREND powstata w 1989 ro-
ku, co przekfada sie na nasze doswiad-
czenie w projektowaniu i budowie ma-
szyn i urzadzen pakujacych. Dzieki pro-
stej obstudze oraz dbatosci o jakos¢ wy-
konania potaczonej ze sprawnie dziata-
jaca obstuga serwisowg i umiarkowa-
nymi cenami zapewniamy petng satys-
fakcje naszym Klientom. Pozostajemy
stale otwarci na nowe pomysty, a stale
kierowane do nas zapytania sg impul-
sem do dalszego rozwoju i poszukiwan.
Chetnie zaprojektujemy maszyne, kto-
ra zastgpi luke lub staby punkt w ciagu
technologicznym. Zbudujemy prototyp,
przetestujemy go w warunkach produk-
cyjnych, a nastepnie mozemy powieli¢
w cyklu produkcyjnym.

Wiecej o firmie PAK-TREND w kolej-
nym numerze.
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10. Miedzynarodowe Targi Opakowan
1/7-18 kwietnia 2018, Warszawa

jubileuszowa edycja @

M\

N

..

Strzat w 10

czyli mocna dekada branzy opakowan
za sprawqg Miedzynarodowych Targéw Opakowan Packaging Innovations

Przez 10 lat w polskiej branzy opakowan zmienito sie
wiele: rewolucyjne pomysty, nowe materialy i przede
wszystkim zmiana w postrzeganiu funkcji opakowan.
Obecnie, to nie jest juz tylko poboczny detal produk-
tu, potrzebny do jego transportu czy przechowywania.
Dzisiaj opakowanie jest elementem, bez ktérego zaden
produkt nie moze sie oby¢ - czesto powodzenie sprze-
dazowe zalezy gtéwnie od opakowania, a nie od jego
zawartosci. Branza dynamicznie sie zmienia, jednak aby
to byto mozliwe niezbedna jest przestrzen do rozmowy,
wymiany doswiadczen i prezentowania nowych produk-
tow, czy ustug. Bez watpienia najwazniejszym miejscem
do takich dziatan w Europie Srodkowej, od 10 lat s3 Mie-
dzynarodowe Targi Packaging Innovations w Warszawie.
Juz niebawem odbedzie sie 10-ta jubileuszowa edycja
wystawy, ktora od poczatku swojego istnienia ma istot-
ny wptyw na rozwéj branzy opakowan.

Liczby, ktore nie klamia
Nie bez kozery mozna stwierdzi¢, ze Targi Packaging

Innovations staly sie doceniang marka, ktéra wniosta
imponujacy wktad w rozwdj branzy opakowan w Pol-

&
;s
@

1166 Wystawcow
27 krajow

28 672 branzowych
Zwiedzajgcych

220 godzin prezentacii

426 innowacii
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sce - to, co przez dekade dziato sie za sprawa warszaw-
skiej wystawy najlepiej obrazuja liczby. Targi Packaging
Innovations to nie tylko ustugi i produkty, ale takze po-
jawiajacy sie na Targach ludzie. Cho¢ pierwsza odstona
wydarzenia goscita 71 Wystawcéw, to do 10-tej edycji
Miedzynarodowe Targi Opakowan w Warszawie swo-
je propozycje pokazato ich az 1166. Podstawg rozwoju
branzy opakowan jest bez watpienia wymiana mie-
dzynarodowych doswiadczen i inspiracji miedzy pro-
fesjonalistami — nie dziwi wiec fakt, ze Targi Packaging
Innovations goscity do tej pory Wystawcédw z 27 krajow
z catego $wiata. Interesujaca oferta oraz wydarzenia to-
warzyszace, ktore pojawiaty sie na Targach zachecity do
przybycia 28 672 Zwiedzajacych zwigzanych bezposred-
nio z branza opakowan.

Dla kazdego cos wyjatkowego

Opakowania sg odpowiedzig na rozwijajgce sie i coraz
bardziej technologicznie zaawansowane zapotrzebowa-
nie innych sektoréw gospodarki. Oczywistym jest fakt,
ze kazdy produkt potrzebuje opakowania dostosowa-
nego do indywidualnych wymogéw. Niezaleznie, czy
potrzeby skupiaja sie na funkcjonalnosci, czy czystym
na Targach Packaging Innovations rozwigzan dla swoich
produktoéw szukaja osoby zaréwno z sektora poligraficz-
nego, reklamowego, spozywczego, kosmetycznego, far-
maceutycznego, chemicznego, czy produkcyjnego.

1%

produkcyjna

4%

opakowaniowa \
~ 4"

farmaceutyczna .
090,

ZWIEDZAJACY
WG BRANZ

spoiywcza

23%

poligraficzna

6%

logistyczna

1%

chemiczna

14%

reklamowa

kosmetyczna

~Etyczne” etykiety i ,odpowiedzialne”
opakowania

Z mysla o zréznicowanych potrzebach rynku Organi-
zatorzy Targéw Packaging Innovations kazdego roku
urozmaicajg oferte wydarzenia o nowe strefy tematycz-
ne. Aktualnie na wystawie jest ich az siedem. Najmtod-

sza z nich - EKOPACK jest strefa, gdzie prezentowane
sq opakowania oraz etykiety biodegradowalne, jak i te
pochodzace z materiatéw pozyskanych w procesie re-
cyklingu. Najnowsze badania pokazuja, ze dla 70% re-
spondentéw z Polski wazne jest czy dana firma, ktérej
produkt kupujg jest marka odpowiedzialng spotecznie.
Nie dziwi wiec fakt, ze strefa EKOPACK cieszy sie tak du-
zym zainteresowaniem Zwiedzajacych, ktorzy szukaja
ekologicznych, a zarazem interesujacych rozwigzan. Na
Targach odwiedzi¢ mozna takze strefe LUXPACK - de-
dykowang produktom premium. Strefa LABELLING jest
za$ miejscem, gdzie Zwiedzajacy moga sie zapoznac sie
zbogata oferta etykiet, kodéw i nalepek dostosowanych
do restrykcyjnych wymogow unijnych. SAFETYPACK to
z kolei dziat, w ktérym prezentowane opakowania chro-
nig przed niepowotanym otwarciem, sg tez opakowania
smart, ktére posiadajg oznaczenia kontroli jakosci i Swie-
zosci tak istotne w branzy spozywczej i farmaceutycznej.
Ponadto na Targach Packaging Innovations znalez¢ moz-
na strefy LOGISPACK, PRINTING, czy CO-PACKAGING.

Pobudzona wyobraznia

Jednym zkluczowych elementéw Targéw Packaging Inno-
vations sg nieszablonowe produkty. Pokazywane na Tar-
gach nowosci zaskakujg i czesto zmieniajg spojrzenie na
branze. Luksusowy flakon na perfumy z natozonym rusza-
jacym sie hologramem, samopodgrzewajace sie puszki
na positki, czy opakowania posiadajgce czujniki Swiezosci
to tylko niektére z nich. Opakowania projektowane przez
designeréow bezposrednio przekfadajg sie na sprzedaz
produktéw i zachowania konsumenckie. Dobrze zapro-
jektowane pudetko potrafi pobudzi¢ zmysty i zacheci¢ do
zakupu. Na Targach Packaging Innovations nie brakuje
nowatorskich opakowan. Do tej pory zaprezentowano az
426 innowacji, ktére wptynely na szybki rozwdj branzy.

Dekada wiedzy i doswiadczen

Targi Packaging Innovations zaskarbity sobie uznanie
branzy réwniez za wktad, jaki wnosza w pogtebianie
wiedzy na temat rynku opakowan. Przez 9 lat na war-
szawskich targach opakowan odbyto sie 220 godzin
prezentacji w strefach workShops. Wyktady prowadzone
sg przez czotowych przedstawicieli z branzy i eksper-
tow z zakresu technologii, bezpieczenstwa czy desi-
gnu, a takze narzedzi promocji produktéw. Dodatkowo
specjalisci prezentujg case studies, ktére sg bezcennym
zrédtem wiedzy - dzieki wymianie doswiadczen branza
moze sie rozwijac i czerpac inspiracje. Prezentacje od-
bywaja sie bezposrednio na halach wystawienniczych.
Duzym zainteresowaniem ciesza sie réwniez konferen-
cje organizowane przez partneréw wydarzenia, ktére
towarzyszom Targom.
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1. Strefa Studenta m

Packaging Innovations

Drzwi do kariery

Targi Packaging Innovations to takze miejsce, ktére
otwiera drzwi do miedzynarodowej kariery poczatku-
jacym projektantom opakowan. Wszystko za sprawg
organizowanego od siedmiu lat konkursu ,Strefa Stu-
denta”. Projekt ten kierowany jest przede wszystkim do
miodych ludzi z pasjag tworzenia, chcacych juz podczas
okresu swojej edukacji postawic pierwsze kroki na $ciez-
kach kariery. Zadanie konkursowe polega na zaprojek-
towaniu i wykonaniu prototypu opakowania. Podsta-
wa jest innowacyjny i zaskakujacy pomyst, ktéry moze
zosta¢ wprowadzony do produkgcji. Swieze spojrzenie
miodych designeréw niejednokrotnie zaskakuje jury
i Zwiedzajacych. Laureaci ,Strefy Studenta” czesto zosta-
ja dostrzezeni i odnosza sukcesy na miedzynarodowych
konkursach, badz dostaja atrakcyjne propozycje pracy
i szanse na dynamiczny rozwdj kariery.

Strzat w dziesigtke

Widzac jakie efekty odnosza od dekady Targi Packaging
Innovations trudno nie zgodzi¢ sie z mottem ich Organi-
zatora — Sukces zaczyna sie od spotkar. Spotkania profe-
sjonalistow i praktykéw sa bowiem kluczowe dla rozwoju
branzy. Potrzebna jest zatem stabilna i z kazdym rokiem
powiekszajaca sie impreza targowa, ktéra tworzy prze-
strzen do rozmowy i wymiany inspiracji. Targi Packaging
Innovations to bez watpienia miejsce, ktére od lat skupia
coraz wiekszg liczbe zadowolonych z uczestnictwa Wy-
stawcow i Zwiedzajacych. Jednak jak zapewniaja Organi-
zatorzy to nie koniec rozwoju - z kazdym rokiem wystawa
bedzie zaskakiwac coraz bardziej, a od prezentowanych
na nich innowacji nie bedzie mozna odwréci¢ uwagi.
10-ta edycja Targéw Packaging Innovations odbedzie
sie juzza kilka miesiecy jak zwykle w EXPO XXI Warszawa.
Czy warto tam by¢? Bez watpienia tak — to najwazniejsze
Targi Opakowan w Europie Srodkowej. Z okazji swojego

jubileuszu na Targach z pewnoscia pojawi sie wiele nie-
oczekiwanych atrakgji. Jakich? O tym najlepiej przekona¢
sie samemu. Do zobaczenia na 10. Miedzynarodowych
Targach Opakowan Packaging Innovations w dniach
17-18 kwietnia 2018 .

Wiecej informacji na: www.packaginginnovations.pl
Miejsce: EXPO XXI Warszawa

Data: 17-18 kwietnia 2018 .

Organizator: Targi w Krakowie Sp. z 0.0.
www.targi.krakow.pl

Odbywajace sie w Polsce Targi Packaging Innova-
tions organizowane sa przez firme Targi w Krako-
wie Sp. z o. 0., ale nalezg takze do miedzynaro-
dowej sieci Targow Packaging Innovations, ktére
odbywaja sie na calym swiecie. Targi Packaging
Innovations to prawdziwy gigant w branzy imprez
targowych, ktory swoim Wystawcom i Zwiedzaja-
cych gwarantuje najwyzszy poziom obstugi, pro-
fesjonalizmu i organizacji.

Potega Organizacji - kilka stéw
o Organizatorze

Dwadziescia lat tradycji, magia Krakowa, bogate doswiad-
czenie, rzetelnos¢, profesjonalizm, najnowoczes$niejszy
i wielofunkcyjny obiekt wystawienniczy EXPO Krakow —
to dzieki tym argumentom Targi w Krakowie Sp. z 0.0. s3
najwiekszym na potudniu kraju i trzecim w Polsce organi-
zatorem targéw i kongreséw. Firma od kilkunastu lat or-
ganizuje najwazniejsze, branzowe imprezy. Cztonkostwo
Targdéw w Krakowie w tak prestizowych stowarzyszeniach
jak UFI i CCA z pewnoscia jest gwarancja najwyzszego
poziomu organizowa-

nychspotkan.SpéotkaTarr @ @ @
gi w Krakowie organizuje @® ® ® ® @
wystawy takze pozastoli- @® ® ® ® ®

cg Matopolski — TwK jest
bowiem organizatorem
targéw na terenie cate-
go kraju.

Targi
w Krakowie
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10. Miedzynarodowe Targi Opakowan
1/-18 kwietnia 2018, Warszawa

EXPO XXI Warszawa
ul. Prgdzynskiego 12/14
01-222 Warszawa

WWW.packaginginnovations.pl



