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Za kilka dni pozegnamy kolejny, 24 rok
istnienia i dziatalnosci Polskiej Izby Opa-
kowarn. Powitamy nowy 2018 rok, kto-
ry bedzie zamykat ¢wieréwiecze naszej
organizacji. W paZzdzierniku 1994 roku
zwoli delegatéw na Walne Zebranie Za-
fozycielskie powstata Krajowa Izba Opa-
kowari. Stosowny wpis do Krajowego
Rejestru Sqdowego w Wydziale Gospo-
darczym Sqdu Rejonowego w Warszawie
zostat dokonany w grudniu tego roku.

Walne Zgromadzenie Cztonkéw podjefo
uchwate o zmianie nazwy na Polskalzba
Opakowari, co byto podyktowane i miato
stuzy¢ lepszej rozpoznawalnosci Izby na
arenie miedzynarodowej oraz w dziatal-
nosci na rzecz promocji polskiego prze-
mystu opakowan i jego oferty.

To okolicznosciowy, krotki rys histo-
ryczny u progu Nowego 2018 roku. War-
to bowiem przypominac o korzeniach,
ilekro¢ nadarza sie do tego okazja.

Jaki byt zatem mijajqcy rok dla Pol-
skiej 1zby Opakowari oraz dla przemystu
i rynku opakowan w Polsce? Raczej uda-
ny. Rynek opakowari w ujeciu wartoscio-
wym wzrdst o ok. 5,2%, osiqgajqgc war-

Innovations - zapakuj sie
na targi
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* Witamy w gronie
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* 0 targach TAROPAK
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tos¢ ok. 9,6 mld euro. To zastuga dwoch
czynnikdw: wzrostu popytu na opakowa-
nia oraz zdolnosci krajowego przemystu
opakowan do zaspokajania tego popytu.

Dzieki wysokim kwalifikacjom kadry
zarzqdzajqcej w przemysle opakowar
oraz twadrczej aktywnosci projektantow
i producentéw opakowar, polska ofer-
ta opakowaniowa stata sie interesujgcq
i konkurencyjnq zaréwno na rynku kra-
jowym jak i na rynkach zagranicznych.

Trudno ,zmierzy¢” i ilosciowo ocenic
role i udziat opakowari w rozwoju eks-
portu polskich wyrobdw dzieki ich pro-
mocyjno-reklamowym (marketingo-
wym) funkcjom. Z opinii handlowcéw,
majqcych okazje do poréwnari na ryn-
kach zagranicznych polskich produktow
w polskich opakowaniach, wynika iz na-
sze opakowania skutecznie budujq pol-
skqg marke.

Dzieki dobrej koniunkturze gospodar-
czej w zasadzie nie odnotowano rece-
sjiw 2017 roku w przemysle opakowan.

Mozna zatem rok 2017 uznac za udany
dla branzy opakowari, cho¢ trzeba takze
zauwazyc¢ firmy, ktdre napotkaty na kto-
poty. Rosnqgce ceny surowcow negatyw-
nie wplywaty na rentownosc¢ wielu firm.

Zgodnie ze statutowymi zadaniami
i obowiqzkami Izba, na miare swoich
mozliwosci wspierata firmy w dziedzinie
promocdjiimarketingu, umozliwiajqc pre-
zentacje ich ofert zaréwno na krajowych
jakizagranicznych targach iwystawach
opakowaniowych. A byto ich w sumie kil-
kanascie. Skorzystato z nich okoto 50 firm.

Warto w tym miejscu przywotac choc-
by targi: Warsaw Pack; Packaging Inno-
vations i Pakfood, a takze zagraniczne
Riga Food. Izba udzielita wsparcia 6 fir-
mom w staraniach o srodki na inwe-
stycje i projekty rozwojowe. W Katalo-
gu promujgcym opakowania zywnosci
42 firmy zareklamowaty swoje oferty.

Z organizowanych przez Izbe konfe-
rencji i warsztatow skorzystato ok. 200
przedsiebiorcéw. 7 duzym zaintereso-
waniem spotkata sie konferencja na te-
mat bezpiecznych opakowari zywnosci.

Wzrosta znaczqco ,rozpoznawal-
nos¢” Izby zaréwno w kraju jak i zagra-
nicq. Swiadczq o tym zainteresowanie
cztonkowstwem w Izbie jak i propozycje
licznych patronatéw Izby nad wydarze-
niami organizowanymi przez organiza-
cje przedsiebiorcow, instytucje naukowe,
wydawnictwa i czasopisma.

Realizujgc program dziatalnosci przy-
jety przez delegatéw na Walne Zgroma-
dzenie Cztonkéw w marcu 2017 roku,
usprawnilismy formy i srodki kontaktow
z cztonkami. Dzieki ofiarnosci cztonkéw
(MTE Targow w Krakowie i PKN EPAL)
utrzymano wydawanie w formie dru-
kowanej Biuletynu Opakowaniowego,
zwiekszajqc objetosc.

Systematycznie raz w tygodniu wycho-
dzi, szeroko upowszechniany (ok. 2 tys.
odbiorcéw) newsletter w formie elektro-
nicznej.

Izba monitoruje warunki funkcjono-
wania firm przedktadajqc odpowiednim
instytucjom opinie i wnioski dotyczq-
ce wspierania oferty rynkowej polskich
przedsiebiorcéw. Biuro Izby na biezgco
analizuje stan i perspektywy oraz kie-
runki rozwoju opakowalnictwa. Opinie
iekspertyzy lzby na temat kierunkow roz-
woju opakowari cieszq sie duzym zainte-
resowaniem zarédwno producentow jak
i uzytkownikdw opakowan.

Przed nami nowe zadania dyktowa-
ne nowymi wyzwaniami, wynikajgcymi
m.in. z pakietu Circular Economy. Gospo-
darka w obiegu zamknietym (GOZ) na-
ktada coraz wieksze obowiqzki na pro-
jektantdw, producentdw i uzytkownikow
opakowan. Rosngce ceny surowcow,
energii i innych zasobdw, m.in. woda,
choc¢ nie tylko, bedq wymagac racjonal-
nego planowania i organizowania dzia-
falnosci firm.

Jest ambicjq Izby, udzielanie pomocy
w pokonywaniu pojawiajqcych sie pro-
blemoéw. W wielu sytuacjach — jak dowo-
dzidoswiadczenie — przedsiebiorcy zdani
bedq na siebie i woéwczas Izba winna wy-
stepowac w roli organizatoréw swoistej
samopomocy.

Szanowni Panstwo, Drogie Kole-
zanki i Drodzy Koledzy, Polska Izba
Opakowarn nie ograniczata swojej dzia-
talnoscitylko do firm zrzeszonych w Izbie.
Z ustug edukacyjnych, promocyjnych
i marketingowych korzystaty takze firmy
spoza lzby.

Tak bedziemy postepowac réwniez
w roku 2018 kierujqc swojq oferte do
wszystkich firm branzy opakowaniowej.
Chociaz, co jest zrozumiate, opieramy
swojq dziatalnos¢ i istnienie na wspar-
ciu ze strony firm zrzeszonych w Izbie. To
dzieki tym firmom, ich kierownictwom
ipracownikomlzbamogtaistnie¢idziatac
w minionym roku na rzecz catej branzy.

Jest zatem stosowna okazja i czas
aby serdecznie naszym cztonkom za ich
obecnos¢ w Izbie podziekowac. Czesto
uzywamy okreslenia w odniesieniu do
cztonkow Izby, iz stanowiq elite bran-
2y. Bo jakze inaczej nazwac firmy, ktdre
swiadczq i dziatajg w ramach Izby na
rzecz catej branzy.

Serdecznie za takg postawe dziekuje-
my, zachecajqc firmy, ktdre dotychczas
znajdujq sie poza Polskq Izbg Opakowari
do dotqczenia do tego elitarnego grona.
Naprawde warto w interesie catego sro-
dowiska ,opakowaniowcéw’”

Do podziekowari za wspdlnie spedzo-
ny w gronie cztonkow Izby rok 2017, do-
tqczamy zyczenia wszelkiej pomysinosci
nawszystkich polach zyciowej aktywno-
sciw 2018 roku.

Dobrego roku w dobrym zdrowiu
i sprzyjajqcym klimacie dla dziatalnosci

Paristwa firm. Stowem —

Do Siego Roku
Magdalena Matek

Przewodniczaca Komisji Rewizyjnej

e

[ r ) ﬁ[\_/
prof. Stanistaw Tkaczyk

Prezes Polskiej Izby Opakowan

Wojciech Kotpa
Przewodniczacy Rady

Warszawa, 24 grudnia 2017 .
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Wielki

dwujezyczny

katalog
branzy

opakowaniowej

Polska Izba Opakowan przystapita do
opracowania i wydania Wielkiego ka-
talogu branzy opakowaniowej. To ro-
boczy tytut informatora o dziatajacych
w Polsce firmach branzy opakowan. In-
formator stanowit bedzie podstawe do
opracowania bazy danych o przemysle
opakowan w Polsce.

W Polsce prowadzi dziatalnos¢ ponad
8 tysiecy firm zajmujacych sie: produk-
Cja opakowan i materiatéw opakowanio-
wych; maszyn i urzadzen do pakowania
i produkcji opakowan; projektowaniem
opakowan; zagospodarowaniem wyko-
rzystanych opakowan; prowadzacych
badania opakowan; swiadczacych ustugi
pakowania, upowszechniajacych wiedze
o opakowalnictwie (czasopisma, porta-
le). A takze innych, zwiazanych z opako-
waniami i dziatajacych na rzecz branzy
opakowan. W Katalogu zaprojektowano
miejsce dla zaprezentowania sie ok. 400
firm. O skorzystaniu z tej oferty decyduje
kolejnos¢ zgtoszen.

Katalog bedzie wydany w wersji dwu-
jezycznej polskiej i angielskiej.

Katalog prezentuje zakres produktowy:

= opakowania;

= maszyny i linie pakujace;

= materialy opakowaniowe;

= poligrafia, etykiety i etykietowanie;

= surowce, pétprodukty, maszyny

i urzadzenia do produkcji opako-
wan;

= logistyka magazynowa, handel i dy-

strybucja opakowan;

= inne produkty i ustugi zwiazane

z pakowaniem i eksportem opako-
wan;

Firmy i oferty prezentowane w ka-
talogu drukowanym beda dostepne
takze w wersji elektronicznej na stronie
www. pakowanie.info

Forma prezentacji
Informacje zamieszczone w katalogu
zaprezentowane beda w formie 2 pakie-

tow: pakiet podstawowy i pa-
kiet rozszerzony.

Pakiet podstawowy

= wpis z danymi firmy, lo-
gotypem firmy, oferta
produktowa firmy (wer-
sja polska i angielska) —
format A5;

= koszt pakietu podstawo-
wego - 500 zt netto.

Pakiet rozszerzony

= wpis zdanymi firmy, logotypem fir-
my, oferta produktowa firmy (wer-
sja polska i angielska) - format A5;

= reklama graficzna w formacie A5
(petny kolor) lub artykut promo-
cyjny;

= koszt pakietu rozszerzonego (2 str.
A5) - 1200 z} netto.

Kazda kolejna reklama lub artykut pro-
mocyjny korzystaja z 50% upustu

Firmy zrzeszone w Polskiej Izbie Opa-
kowan otrzymuja bezptatnie pakiet pod-
stawowy w ramach skfadki cztonkow-
skiej. Koszt pakietu rozszerzonego dla
cztonkéw Izby - 600 zt netto.

Zgtoszenia

Zgtoszenia nalezy przesyta¢ do 31
stycznia 2018 r. na formularzu (do po-
brania na portalu www.pakowanie.info),
zaznaczajac wybrang forme prezentacji
(pakiet podstawowy lub rozszerzony) na
adres: info@pio.org.pl

Zakres upowszechniania,Wielkiego

katalogu branzy opakowaniowej”

Katalog wydany bedzie w naktadzie
3000 egzemplarzy i bedzie dystrybu-
owany m.in. podczas targéw, konfe-
rencji, szkolen branzowych oraz bezpo-
$rednio do 0s6b decyzyjnych w firmach
pakujacych swoje produkty:

= branzy spozywczej i przetworstwa

spozywczedo;

= branzy farmaceutycznej;

= branzy kosmetycznej;

= sektora logistyki magazynowejiTSL;

= sektora handlu i dystrybucji;

= branzy meblowej;

= sektora produkcji RTV/AGD;

= sektora branzy motoryzacyjnej;

= branzy chemicznej;

= branzy agro: sadownictwa, warzyw-
nictwa, rolnictwa;

= innych.

Wymagania techniczne wpisu

= Petna nazwa firmy.

= Dane teleadresowe (adres, telefon,
e-mail, strona www).

= Logo (rozdzielczo$¢ min. 300 dpi).

= Opis firmy w jezyku polskim (500
znakdéw ze spacjami).

= Opis firmy w jezyku angielskim
(500 znakéw ze spacjami).

= Pliki w formacie Word.

Wymagania techniczne reklam

= Format netto reklamy A5: 148 x 210
mm (pionowo).

= Spady:5 mm.

= Grafikaw CMYK.

= Rozdzielczos¢ min. 300 dpi.

= Pliki w formacie PDF.

W przypadku dodatkowych pytan pro-
simy o kontakt z biurem Izby:

biuro@pio.org.pl; info@pio.org.pl

tel.22 651 83 94

tel. 228422011 w56
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Przemyst

i rynek opakowan
w Polsce | swiecie

O aktualnym stanie rynku opakowan w Polsce,
strukturze oraz rozwoju w najblizszych 3-4 latach,
w redakcyjnej rozmowie z Wactawem Wasiakiem

dyrektorem Polskiej Izby Opakowan

Redakcja: Wedfug prognoz Pana dyrektora w latach 2017-2020
rynek opakowan w Polsce bedzie sie rozwijat w tempie 5,0-6,0
proc. w skali rocznej, osiggajqc w 2020 wartos¢ 11,0-11,5 mld eu-
ro. Na jakich przestankach opiera Pan te prognoze?

Wactaw Wasiak: To czeste pytanie z jakim sie spotykam. Row-
niez po mojej prezentacji na targach ExpoOpakowania w So-
snowcu na temat,Rynek opakowan w Polsce - gdzie jestesmy
i dokad zmierzamy”, w kuluarach proszono mnie o stosowny
komentarz.

Otdz jest kilka przestanek, scislej czynnikéw sprzyjajacych
rozwojowi rynku opakowan w Polsce w najblizszych 3-4 la-
tach. Najwazniejszym czynnikiem (przestanka) jest i bedzie -
mam taka nadzieje - staty wzrost popytu na opakowania. Za$
Zrédtem (motorem) tego wzrostu bedzie rozwéj gospodarczy
kraju, skutkujgcy wzrostem zamoznosci spoteczeristwa w tem-
pie adekwatnym do rocznego przyrostu PKB w granicach co
najmniej 4-5 proc. w skali roku.

Dodatkowo nalezy uwzgledni¢ uruchomienie programéw
w zakresie socjalnego wsparcia znaczacej liczby obywate-
li. Pierwszym i niezwykle skutecznym jest program ,Rodzina
500+". To dzieki temu programowi w roku 2016 odnotowano
znaczacy (ok. 8-9 proc.) wzrost konsumpcji. To efekt ,rzucenia
na rynek” ok. 23-24 mld ztotych. Dzieki temu wzrdst znaczaco
popyt zarébwno na produkty spozywcze, wczesniej czesto nie-
dostepne ze wzgledu na cene, jak i na artykuty powszechnego
uzytku. Rynek zwiekszyt sie o nowych klientéw” (uczestnikéw).
Wzrosta sprzedaz wyrobéw w tym AGD, RTV i innych. Wzro-
sta takze sprzedaz kosmetykdw i artykutéw higieny osobiste;.
A trzeba wiedzie¢, ze w 85-90 proc. opakowanie stanowi inte-
gralna czes¢ rynkowego wyrobu, a w ok. 10 proc. wystepuje na
rynku jako przedmiot sprzedazy. Stad zauwazalny juz w 2016
roku wzrost rynku opakowan w stosunku do roku 2015 o ok.
5 proc., osiggajac wartos¢ 9,1 mid zt.

Ten czynnik (program 500+) réwnie silnie oddziatywat na
wzrost rynku w ogole, a tym samym na rynek opakowan row-
niez w 2017 roku. Ponadto mamy w miare dobra sytuacje
w dziedzinie eksportu, co jest wynikiem dobrej koniunktury na
Swiecie, w tym w naszym regionie.

Spektakularnym przyktadem jest rosnaca ekspansja polskie-
go przemystu kosmetycznego na rynki zagraniczne. Polskie fir-
my kosmetyczne eksportujg swoje wyroby do ok. 160 krajow.
Np. firma Ziaja Ltd. eksportuje ok. 15 proc. swojej produkgji.
Logo firmy Inglot widnieje juz w ponad 740 firmowych skle-
pach w 80 krajach. Firma Dr Irena Eris S.A. eksportuje swoje

kosmetyki do ok. 50 krajéw (ok.20% to eksport). A trzeba przy-
zna¢, iz szczegdblnie w branzy kosmetycznej opakowania maja
duzy udziat w budowie marki. A ich jakos$¢ i atrakcyjnos¢ od-
powiadaja produktowi. To bardzo wazne. Wreszcie opakowa-
nia te nie nalezg do najtanszych, a udziat opakowan premium
jest najwyzszy w poréwnaniu z innymi segmentami opakowan
(ok. 30%).

Dzieki programowi,Leki dla seniora” zwiekszyta sie dostep-
nosc¢ do rynku farmaceutycznego. A to spory rynek o wartosci
ok. 23-24 mid zt.

Dzieki dobrej koniunkturze gospodarczej w Europie, w USA,
a takze w Azji i krajach Bliskiego Wschodu (Chiny, Indie) utrzy-
muje sie na dobrym poziomie eksport zywnosci i produk-
¢ji przemystowej. Stalismy sie wiodagcym w naszym regionie
producentem sprzetu AGD zaspokajajac potrzeby wielu euro-
pejskich krajow. A zaréwno zywnos¢, jak i lodéwki i kuchnie
potrzebuja opakowan. Jestesmy liderem w eksporcie mebli
i okien. To tez wyroby wymagajace opakowania.

Przytaczam tylko wybrane przyktady. Nalezy zatem prze-
widywac, iz w roku 2017 rynek opakowan w Polsce wzrosnie
o min. 5,2 proc, w stosunku do roku 2016, osiggajac wartos¢ ok.
9,6 mld euro, wobec 9,1 mld w 2016 roku.

Zapewne lata 2018-2020 nie beda gorszymi w gospodarce
i na rynku. Trzeba bowiem przewidzie¢, iz na rynek zacznie pro-
rozwojowo oddziatywac kolejny program ,Mieszkanie+". A to
oznacza wzrost popytu na artykuty i wyroby zwigzane z wypo-
sazeniem i wykonczeniem mieszkania (meble, sprzet gospo-
darstwa domowego, farby itp.). One réwniez do klienta dotrg
w opakowaniach. Nie bez znaczenia jest rozwdj rynku materia-
téw budowlanych. W zanadrzu mamy jeszcze zapowiedzi pro-
gramu ,Emerytura+".

To sg przestanki pozwalajace na w miare optymistyczne pro-
gnozy rozwoju rynku opakowan w Polsce, do 2020 roku. Dalej
batbym sie przewidywa¢ bowiem wiele moze sie w miedzycza-
sie zdarzy¢. A tempo wzrostu rynku w granicach 5-6 proc,, to
dobry wynik wobec swiatowego wskaznika 3,5%.

Jedynie w krajach Azji, Bliskiego Wschodu, Afryki Pétnocnej,
a takze w niektérych krajach Ameryki Potudniowej, tempo roz-
woju rynku opakowan bedzie oscylowaé w granicach 5-8 proc.
w skali rocznej. Wskaznik ten dla wysokorozwinietych gospo-
darczo krajow o,nasyconych”rynkach opakowan oscylowat be-
dzie pomiedzy 0,5-1,5 proc. Przemysty opakowan tych krajow
pracowac beda nad zaspokojeniem rynkéw opakowan w wy-
mienionych wyzej krajach. To takze wyzwanie dla przemystu
opakowan w Polsce.

Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 4/2017



Red.: W jakim stopniu, wymienione przez Pana czynniki (prze-
stanki) wplynqg na strukture rynku opakowan. Scislej ,na co” po-
winni orientowac sie projektanci i producenci opakowan? Jakie
materiaty bedq preferowane w produkcji opakowan w najbliz-
szych latach?

W.W.: W tym wzgledzie nie nalezy spodziewac sie radykal-
nych zmian. Utrzymany zostanie prymat opakowan z tworzyw
sztucznych. Udziat w rynku opakowan z tworzyw sztucznych
wzrosnie z 37,4 proc. w 2016 roku do 38,8 proc. w 2020 roku
(wzrost o 1,4%).

W znacznie wiekszym stopniu wzros$nie udziat w rynku opa-
kowan z papierui tektury, z 33,6 proc. w 2016 roku do 36,4 proc.
w 2020 roku (o 2,8%). Nieznacznie zmaleje udziat opakowan
z metalu (stal aluminium) z 12,2 proc. w 2016 r. do 11,6 proc.
w roku 2020. Prawie 0 1% zmaleje w tym okresie udziat opakowan
szklanych. Prognozowane zmiany zaprezentowano w tabeli 1.

Tabela 1

Red.: Czym mozemy uzasadnic te zmiany?

W.W.: Za utrzymaniem prymatu opakowan z tworzyw sztucz-
nych przemawiajg ich wtasnosci. Sg to materiaty o duzej wy-
trzymatosci mechanicznej przy niskim ciezarze. O duzej sto-
sunkowo barierowosci (cho¢ znacznie mniejszej od szkta czy
metalu). Transparentne. Latwo dajace sie przetwarzac i formo-
wac. Szczegdlnie szeroko stosowanym tworzywem jest PET,
z powodzeniem zastepujacy w wielu zastosowaniach metal
i szkto. Dlatego tez, prawie 30% dostepnych na polskim ryn-
ku tworzyw sztucznych wykorzystywanych jest w przemysle
opakowan. W wysokorozwinietych krajach Europy Zachodniej
(Niemcy) wykorzystanie tworzyw sztucznych w przemysle opa-
kowan wynosi 39%. Tak wiec w najblizszych latach nie nalezy
spodziewac sie spadku popularnosci tworzyw sztucznych ja-
ko materiatu do wytwarzania opakowan. Wielu ekspertéw pro-
gnozuje wzrost — do 2020 roku — udziatu opakowan z tworzy
w sztucznych do 47 proc. Trzeba pamieta¢, ze ilekro¢ moéwi-
my o tworzywach sztucznych mamy na uwadze nie tylko two-
rzywa pochodzenia nieorganicznego (weglowodory), ale takze
pochodzenia naturalnego (biotworzywa). Bowiem ciggle beda
to tworzywa sztuczne (polimery), aczkolwiek pochodzenia or-
ganicznego. Jednak to sprawa przysztosci. Znaczacego udzia-
tu biotworzyw do produkcji opakowan mozemy oczekiwac za
lat kilka (2020-2025).

Musimy zatem ,zy¢” z tworzywami sztucznymi, starajac sie
o bardziej racjonalne i efektywne zagospodarowanie wykorzy-
stanych opakowan z tworzyw sztucznych.

W miare tatwo mozemy uzasadni¢ w naszych warunkach,
wbrew prognozom wielu osrodkéw i ekspertéw, wzrost udzia-
tu w rynku opakowan z papieru i tektury. To m.in. wigeksze wy-
korzystanie tych opakowan w zwiazku z rozwojem handlu
internetowego. Ponadto papier i tektura traktowane sg jako
materialy przyjazne srodowisku, cho¢ trzeba wiedzie¢, ze pro-
ces produkgcji papieru jest,ucigzliwym” dla sSrodowiska. Wazna
cecha, jest produkowany z surowca odnawialnego (drewno),
choc tez nie mamy tego surowca w nadmiarze.

W opakowaniach z metalu duzy udziat poza produkcja pu-
szek do napojéw i opakowan zywnosci, maja opakowania
aerozoli. Stad tez obecnos¢ na rynku opakowan z metaluy,
cho¢ malejaca, bedzie jeszcze nam towarzyszy¢ w najblizszych
latach.

Udziat opakowan ze szkta zgodnie z ogdlnoswiatowa ten-
dencja, rowniez w Polsce bedzie systematycznie malec. Jed-
nak nie sadze aby udziat w rynku zaréwno opakowan z me-
talu jak i szkta spadt ponizej 6 proc. Cho¢ osiagniecia nauki
w dziedzinie inzynierii materiatowej moga sprawi¢ nam cieka-
we niespodzianki.

| jeszcze jedna uwaga. O ile w przypadku pozyskiwania wtér-
nego surowca w wyniku recyklingu opakowan ze szkta i meta-
lu mozemy mowic o prawie nieograniczonej liczbie przetwa-
rzania (recyklingowania), to w przypadku tworzyw sztucznych
i papieru mozliwosci liczby ,przetwarzania” opakowan z tych
materiatéw bez szkody dla jakosci pozyskiwanego w ten spo-
séb surowca wtérnego, sg mocno ograniczone.

Stad tez gotéw jestem zaryzykowac opinig, iz zuzycie metalu
i szkfa do produkcji opakowan nie powinno male¢. Cho¢ dzi-
siaj trudno wyrokowac co do mozliwego postepu i osiggniec
w dziedzinie inzynierii materiatowej. Ale méwimy o stosunko-
wo ,krotkim” okresie czasu (4-5 lat), w ktérym nie nalezy spo-
dziewac sie rewolucyjnych zmian.

Na zakonczenie tego tematu chce dodag, iz wiekszos¢ anality-
kéw wskazuje na zwigkszenie udziatu materiatéw elastycznych
do produkcji opakowan i ich zastosowan w opakowalnictwie.

Mamy tutaj na uwadze papier w rézny sposéb uszlachetniany
(barierowos¢, odpornos¢ na wilgo¢ itp.) oraz réznego rodzaju
wielowarstwowe, wielomateriatowe materiaty elastyczne.

Red.: A jak prognozowana przez Pana struktura rynku opa-
kowarn z punktu widzenia rodzaju materiatu opakowaniowe-
go ,ma sie” do prognoz innych osrodkéw analitycznych i eks-
pertow.

W.W.: W ramach targéw ALL 4 PACK, a wczesniej EMBALLAGE
dziataja zespoty ekspertéw (medrcéw), ktdrzy opracowuja po-
dobne prognozy.

Otéz w poréwnywalnym z moja prognoza ujeciu warto-
sciowym struktury swiatowego rynku opakowan w 2020 roku
opakowania z tworzyw sztucznych stanowic beda 47,13 proc.
w tym materiaty elastyczne (flexible) 24,85 proc., materiaty
twarde (rigid plastic) 22,28 proc. Zadziwiajaco maty - wg mo-
jej opinii — prezentuje sie udziat opakowan z papieru i tektu-
ry na 31,06 proc., co stanowi spadek w stosunku do 2015 roku
00,05 proc. Na pewno nie jest to zjawisko charakteryzujace ry-
nek opakowan w Polsce.
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Prognoze, o ktérej wspomniatem przedstawiam w tabeli 2.

Tabela 2

Ocene obu tych wizji pozostawiam czytelnikom.

Red.: A jak Pan ocenia stan polskiego przemystu opakowan, jego
potencjat i zdolnos¢ do zaspokojenia potrzeb prognozowanego
przez Pana rynku opakowan.

W.W.: Przyznam, ze chetniej uzywam okreslenia, krajowy prze-
myst opakowan” w miejsce ,polski przemyst opakowan’, bo-
wiem w erze globalizacji, licznych i r6znorodnych co do cha-
rakteru powiazan biznesowych i inwestycyjnych jest to bardziej
wiasciwe.

Tak rozumiany przemyst opakowan w Polsce zatrudniajacy
wraz z ustugami pakowania, produkcja materiatéw opakowa-
niowych, maszyn i urzadzen do pakowania i produkcji opako-
wan, sferg R&D oraz dystrybucja ok. to 250 tys. 0sob. To réwno
1 proc. zatrudnienia w,$wiatowym” przemysle opakowan. Jest
to przemyst nowoczesny, dobrze zarzadzany i dysponujgcy do-
bra kadra na wszystkich szczeblach organizacji i zarzadzania
procesami wytwdrczymi. Stad w miare dobra pozycja polskiej
oferty opakowaniowej na rynkach miedzynarodowych. Produ-
kowane w Polsce opakowania sg dobrej jakosci, zas racjonal-
na relacja pomiedzy jakoscia a cena powoduje, iz z powodze-
niem konkuruja z oferta opakowaniowa producentéw zinnych
krajow. Przemyst opakowan w Polsce jest w stanie zaspokoic
potrzeby rynku opakowan, a dysponujac nadwyzka zdolnosci
produkcyjnych w granicach 15-20%, jest w stanie zasila¢ ryn-
ki zagraniczne (eksport) przy catej specyfice opakowania jako
wyrobu bardzo silnie zwigzanego z produktem i eksportowa-
nego wraz z zapakowanym produktem.

Wysoko oceniany przez rynki zagraniczne jest takze dizajn
polskich opakowan. To zastuga utalentowanych dizajneréw,
projektantéw ksztattu i wizerunku opakowania. Swiatowa re-
noma cieszy sie firma DEKORGLASS z Dziatdowa za oryginalne
projekty i technologie zdobienia opakowan szklanych alkoho-
li i kosmetykow.

Trudno przecenic role projektowanych i wytwarzanych w Pol-
sce opakowan, jako czynnika wzmacniajgcego zainteresowanie
polskimi produktami na rynkach zagranicznych. Urzednicy mi-
nisterstwa rozwoju w odpowiedzi na propozycje Polskiej I1zby
Opakowan o zaliczenie branzy opakowan do branz korzystaja-
cych ze wsparcia na promocje wyjasniaja, iz wg statystyk GUS,
branza opakowan ma nikty wskaznik eksportu w odréznieniu

od oferty meblowej, przemystu okiennego, zywnosci i innych,
nie uwzgledniaja natomiast udziatu i roli opakowan w powo-
dzeniu produktéw tych branz na rynkach miedzynarodowych.

O skali wykorzystania potencjatu przemystu opakowaniowe-
go w Polsce decyduje wiele czynnikéw. W pierwszej kolejnosci
to doskonalenie warunkow funkcjonowania przedsiebiorstw
jako podstawowego ogniwa gospodarki. Liczymy tutaj na
praktyczne zastosowanie zasad funkcjonowania firm przewi-
dzianych w ciagle jeszcze formutowanej , konstytucji biznesu”.

Warto takze pamietac o duzym udziale importu surowcéw do
produkcji opakowan i materiatéw opakowaniowych. O duzych
wahaniach cen tych surowcédw, co znacznie utrudnia planowa-
nie produkgji i jej zbyt. Chodzi takze o uproszczenie procedur
dostepu do réznorodnych form wsparcia rozwoju firm. Przed-
siebiorcy obawiaja sie nowych obcigzen z tytutu podwyzki cen
wody, dodatkowych optat w kosztach energii, obciazen zwia-
zanych z obowigzkami zagospodarowania odpadéw opakowa-
niowych, opfat,,emisyjnych”i innych.

Na razie zwiekszony popyt na opakowania, powodujacy
wzrost rynku opakowan jest zastuga realizacji duzego progra-
mu socjalnego. Niepokoi natomiast, podobnie jak w catej go-
spodarce, rowniez w branzy opakowan obserwany zast6j w in-
westycjach przedsiebiorstw.

Przedsiebiorcy wigza duze nadzieje z osobg nowego premie-
ra. Mysle, ze dobrym noworocznym zyczeniem dla catej branzy,
bedzie spetnienie tych oczekiwan.

Red.: W trakcie rozmowy zarysowat Pan wizje rynku opakowari
w Polsce i na Swiecie. Czy jest granica tego rozwoju?

W.W.: Granice te wyznacza stan zaspokojenia potrzeb na opa-
kowania zaréwno ze strony gospodarki jak i spoteczenstwa.
Mysle, ze taka granice moze stanowic¢ wskaznik zuzycia opako-
wan per capita w wysokosci ok. 350-400 euro. Cho¢ wptyw na te
granice ma i mie¢ bedzie wiele czynnikéw, jak poziom cywiliza-
cyjnego rozwoju determinujacy styl i model zycia, poziom za-
moznosci uczestnikdéw rynku, zmiany demograficzne, wyréw-
nanie poziomow (warunkow) zycia pomiedzy geograficznymi
i politycznymi regionami ziemskiego globu, a takze trudny dzi-
siaj do przewidzenia model ,opakowalnictwa”. Wiekszo$¢ ana-
litykéw rynku opakowan przewiduje - z czym sie zgadzam —
iz wartos$¢ rynku opakowan w 2020 roku wyniesie ok. jedne-
go biliona USD (ok. 860 mld euro) co przy przewidywanej licz-
bie ludnosci wynoszacej w 2020 roku ok. 8 miliardéw oznacza,
iz zuzycie opakowan (a Scislej ich wykorzystanie) przez jednego
mieszkarca globu wyniesie ok. 107 euro. W roku 2016 wskaznik
ten wynosit ok. 91,8 euro. Dla mieszkanca Polski w 2020 roku
bedzie to ok. 300 euro, co uwazam za w miare satysfakcjonu-
jacy rezultat. Za$ dla mieszkancéw krajéw wysoko gospodar-
czoi cywilizacyjnie rozwinietych ok. 350 euro. Mieszkancy tych
krajow osiagna w zasadzie granice swoich ,opakowaniowych,
potrzeb w ujeciu ilosciowym (patrz tabele 3 i 4).

Tak wiec mozemy sobie wyobrazi¢, granice ilo$ciowego roz-
woju rynku opakowan i zaspokajajacego ten rynek przemystu
opakowan.

Zatem caly potencjat przemystu opakowan bedzie zaangazowa-
ny do wprowadzania zmian jako$ciowych jakim podlega¢ beda
opakowania. W tym zakresie, nie tatwo okresli¢ granice rozwoju.

Juz dzisiaj wiemy i mozemy przewidzie¢, ze opakowania
Il. potowy XXl wieku beda sie rozni¢ od opakowan lat 2015 a na-
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Tabela 4

wet 2025. Opakowan tych potrzebowac bedzie, a takze je two-
rzy¢, nowe milenijne pokolenie (tzw. millenialsi). To pokolenie
cyfrowe, urodzone” pomiedzy 1980 a 2000 rokiem. Pokolenie to
juz w ubiegtym roku stanowito 25% populacji. Zas w roku 2020
stanowi¢ bedzie potowe ludnosci. Jest zatem zapotrzebowanie
na budowanie wizji opakowalnictwa za lat 20 i 30-ci. To waru-
nek rozpoznania wyzwan i przygotowania sie do ich podjecia.
Zatem zaprezentowana w trakcie tej rozmowy moja wizja rynku
opakowan do 2020 roku, to tylko zasygnalizowanie problemu.

Polska Izba Opakowan proponuje zatem swoisty konkurs na
wizje opakowan lat trzydziestych i czterdziestych naszego stu-
lecia. Bedziemy te wizje chetnie upowszechniaciw rézny spo-

Tabela 3

séb patronowac swoistemu klubowi wizjoneréw opakowal-
nictwa.

Red.: Serdecznie dziekujemy za interesujgcq rozmowe i Zyczymy
Panu dobrych Swiqt Bozego Narodzenia

W.W.: Ja réwniez dziekuje i dotagczam sie do zyczen zaréwno
kierownictwa Izby jak i zespotu redakcyjnego zamieszczonych
na tamach Biuletynu, a skierowanych do ludzi, ktérzy zwiazali
swoje zycie z opakowaniami. Dobrych Swiat i réwnie Dobrego
Nowego Roku.

Rozmawialy Beata Pys-Skronska i Marzenna Lobylarz

® Packaging

10. Miedzynarodowe Targi Opakowan

17-18 kwietnia 2018

Rozpakowana kreatywnosé

Ferie barw i ksztattow oraz nieograniczona wyobraznia - Strefa
Studenta, czyli konkurs dla mtodych projektantéw opakowan,
jest nieodtacznym elementem Targéw Packaging Innovations.
Studenci co roku zaskakuja nietypowymi propozycjamitacza-
cymi w sobie funkcjonalnos¢ i nowatorski design.

Najlepsze prace, wybierane w pierwszym etapie przez
internautow, a w finale przez profesjonalne jury, zostang wy-
réznione i nagrodzone. Zwyciezcy — poza nagroda finanso-

.

==t

EXPO XXI

WARSZAWA

wa - beda mieli

mozliwos¢ zawarcia

intratnych kontrak-

téw biznesowych.

Udziat w konkursie

jest dla Laureatéw

trampoling do kariery i przepustka do miedzynarodowych
konkurséw.

Udziat w Strefie Studenta to duza szansa, zeby zaistniec¢
w branzy, zainteresowanie strefq jest bardzo duze. My jako
studenci mamy design thinking i zupetnie nowe podejscie,
ktore nasi rozméwcy bardzo doceniajq. Sama odbytam kil-
ka ciekawych rozmdw, jest szansa ze projekty przez mnie
tutaj prezentowane zostanq wdrozone do produkcji.

Aleksandra Marczyk - ASP w todzi

www.packaginginnovations.pl
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Pakowanie
salami

Z bardzo ogdlnych informacji inter-
netowych wynika, ze salami to kietba-
sa, ktora po okresie dojrzewania i ple-
$nienia winna mie¢ ,wyhodowang” na
swojej powierzchni suchg, biata plesn.
Zjawiskiem niekorzystnym jest, jezeli ta
plesn zamieniac sie zacznie w zielong,
wilgotna. Oznaczac to moze, ze kietbasa
zacznie traci¢ swoja jakos¢. Mozna stad
wysnu¢ wniosek, ze salami w okresie
przechowywania, pomiedzy catkowitym
zakonczeniem jej procesu produkcyjne-
go, a zakupem przez konsumenta nadal
powinna ,przebywac” w otoczeniu su-
chym, zabezpieczajacym i utrwalajagcym
suchg, biafa plesn. Takie warunki winny
by¢ stworzone poprzez odpowiedni do-
bo6r opakowania.

Z obserwacji jakie mozna dokonac na
rynku wedlin wynika, ze produkowane
w Polsce kietbasy salami pakowane sa
w bardzo r6zny sposéb. Jednak dominu-
jacym jest szczelne owiniecie catej kiet-
basy w folie, a nastepnie — najczesciej -
zgrzanie tej folii lub zamkniecie klipsem
na jej koncach. Folie stosowane w tym
celu produkowane sg z réznych tworzyw
sztucznych i w zaleznosci od wykorzysty-
wanego tworzywa maja rézne, charakte-
rystyczne dla siebie whasciwosci.

Jedna z bardziej waznych cech tych fo-
lii, ktére mozemy poréwnywac pomie-
dzy sobg, jest ich barierowos$¢. Pod po-

Tabela 1

Symbol Przenikalnos¢ tlenu przy Przenikalnos$¢ pary wodne;j
yfolii Nazwa handlowa folii temperaturze 23 °Ci 0% przy temp.38 °C 90% wilgot-
wilgotnosci wzglednej nosci wzglednej
cm?3/cm224h 0,1 MPa g/m?24h
BOPP dwustronple orientowany 1800 6
polipropylen
PP polipropylen 4200 12
nieorientowany
PELD polietylen 8000 18
niskiej gestosci
PEHD polietylen 3000 9
wysokiej gestosci
PA6 poliamid / nylon 60 200
PET poliester 70 35

jeciem tym nalezy rozumie¢ odpornos¢/
podatnos¢ na przenikanie przez nig m.in.

- pary wodnej (czesto popularnie
okreslana jako przepuszczanie wil-
goci)

- tlenu (gazéw), gdzie przez prze-
nikalnos¢ rozumiemy mase pary
wodnej czy objetos¢ gazu przeni-
kajaca przez jednostke powierzch-
ni, w jednostce czasu, w okreslo-
nych warunkach.

Rézne tworzywa sztuczne charaktery-
zuja sie réznymi wartosciami tych dwéch
parametréw

- barierowoscia na przenikanie pary
wodnej

- barierowoscia na przenikanie tle-
nu (gazéw).

Cechy barierowe niektoérych folii z two-
rzyw sztucznych w odniesieniu do gru-
bosci 25 um przedstawia tabela 1.

Z pokazanych w tabelce danych wy-
nika, Ze najczesciej stosowana do pako-
wania kietbas salami folia z dwustron-
nie orientowanego polipropylenu BOPP
przepuszcza przez swoja powierzch-
nie bardzo mato pary wodnej, a wiec
jest dla wilgoci bardzo dobra bariera.
W efekcie wcigz ,dosychajaca” wewnatrz
tego szczelnego opakowania kietbasa,
w dalszym ciggu ,emitujaca” jeszcze ja-
kas ilos¢ wilgoci powoduje, ze koncen-
tracja tej wilgoci wokot wceigz wzrasta.
Rezultatem tego jest sytuacja charak-
teryzujaca sie tym, ze wytworzona na
powierzchni salami sucha plesn, kté-
ra winna znajdowac sie w suchym oto-
czeniu (i dalej,dosychac”) narazona jest
na podwyzszang w miare uptywu czasu
wilgotnos¢. Ponadto niska barierowos¢

na przepuszczanie gazoéw powoduje, ze
do wnetrza opakowania dostaje sie jako
pozywka ,nowy” tlen, natomiast z wne-
trza wydostaja sie na zewnatrz, charak-
terystyczne dla salami aromaty. Sytuacja
wyglada podobnie, jezeli do pakowania
salami uzy¢ inne folie z tworzyw sztucz-
nych (polietylen, poliamid / nylon).

Chcac stworzy¢ przechowywanym kiet-
basom z biata, suchg plesnig korzystne
warunki przechowywania powinnismy
zapakowac je w folie, ktore charaktery-
zuja sie niska barierowoscia na przeni-
kanie pary wodnej, umozliwiajac w ten
sposéb przedostawanie sie poprzez ich
powierzchnie na zewnatrz szczelnego
opakowania nadmiaru wcigz powstaja-
cej jeszcze wewnatrz wilgoci.

Folig posiadajaca takie whasciwosci jest
folia celulozowa celofan (w Polsce wcze-
$niej nazywana tomofan) i jej komposto-
walna odmiana NatureFlex™ (www.Na-
tureFlex.com).

Cechy barierowe niektérych kompo-
stowalnych folii celulozowych Nature-
Flex zawarte sa w tabeli 2.

Podczas produkgji, folie celulozowe
»Schodzace” bezposrednio z linii nie sg
termozgrzewalne, nie stanowia bariero-
wosci na przepuszczanie pary wodnej,
s9 natomiast bardzo dobra barierg na
przenikanie tlenu (w powyzszej tabelce
jest to folia typu NP). A wiec maja wta-
$ciwosci doktadnie odwrotne jak folie
z tworzyw sztucznych. Mozna powie-
dzie¢, ze folie te to, przezroczysty papier”
Aby uzyskac zgrzewalnosc folie te powle-
ka sie specjalnym lakierem nitrocelulozo-
wym, ktéry oprdécz cech zgrzewalnosci
wprowadza barierowo$¢ na przenikanie
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Tabela 4

NatureFlex Jednostka NP NVS NVR NE NK NMet
barierowos¢
(cc/m?2- 24hrs)
Tlen ASTM F1927 10 5 5 5 5 1
23250% RH
(g/m?- 24hrs)
Para wodna ASTM E 96 1.500 600 120 75 20 10
38290% RH

pary wodnej. Stopien tej barierowosci
mozemy regulowac. | tak, podczas gdy
przez zwykia folie typu NP przenika 1500
jednostek pary wodnej, to przez inne po-
wlekane odpowiednio 600 (NVS), 120
(NVR) i mniej, az do petnej barierowosci.
Folie o konkretnym poziomie barierowo-
$ci wykorzystujemy w zaleznosci od wta-
$ciwosci pakowanego produktu.

Zatem do pakowania kietbas salami,
w sytuacji, gdy znajduja sie one w opako-
waniach termozgrzewalnych lub szczel-
nie klipsowanych, zamiast barierowych
na przepuszczanie pary wodnej folii
z tworzyw sztucznych, stosowac win-
nismy przepuszczajace wilgo¢ folie ce-
lulozowe celofan i NatureFlex™. Folie
te zapewnia przechowywanym w nich
kietbasom bardziej korzystne, bardziej
suche srodowisko, brak dostepu do wne-
trza,,nowego” tlenu, lepsze zatrzymanie
wewnatrz aromatu stanowigcego czesto
dodatkowa, charakterystyczng wartos¢
zapachowq i smakowa.

Obserwujac potki sklepowe z lezacy-
mi na nich kietbasami salami jakze cze-
sto zauwazy¢ mozemy pojawiajaca sie
na wewnetrznej powierzchni opakowa-
nia wilgo¢, a czasem wrecz mate kropel-
ki wody. Chcac unikna¢ ktopotéw powo-
dowanych przez zbyt duza koncentracje
wilgoci wewnatrz opakowania suchych

kietbas, niektérzy producenci stosujg do
ich pakowania folie z mikroperforacja.
Faktem jest, ze te mikro otwory utatwiaja
ewakuacje nadmiaru wilgoci, ale jedno-
czes$nie utatwiaja uchodzenia z kietbasy
na zewnatrz opakowania réznych zapa-
choéw, ktére wprowadzane sg do miesa
podczas procesu produkcyjnego. Folie
celulozowe dzieki petnej szczelnosci,
w przeciwienstwie do folii z tworzyw z mi-
kroperforacjg, uniemozliwia bezposred-
ni kontakt wyrobu spozywczego z oto-
czeniem. W efekcie wydtuza ich trwatos¢
zwiekszajac jednoczesnie bezpieczen-
stwo sanitarno-higieniczne (np. podczas
dotykania przez klientéw rekoma w skle-
pie wyroboéw, podczas przektadania ich
na poétkach).

Folie te posiadajg wszelkie Swiatowe
certyfikaty dopuszczajace je do bezpo-
Sredniego kontaktu z Zywnoscia, mozna
je bardzo tatwo zadrukowywac réznymi
technikami, majg doskonate wiasnosci
optyczne — duzg przezroczystosc i potysk,
sq odporne na ttuszcze, maja naturalna
antystatycznos¢ (wazne przy pakowaniu
zwlaszcza recznym), maja bardzo dobre i
trwate zagiecie i wkasciwosci skretne, bar-
dzo dobrze dajg sie przetwarza¢ na ma-
szynach. Nie bez znaczenia jest tez fakt,
ze pochodza z surowcéw wywodzacych
sie ze Zzrédet odnawialnych, sa biodegra-

dowalne, a folie NatureFlex™ komposto-
walne (nie powoduja koniecznosci wno-
szenia optat recyklingowych).

Z obserwacji rynku europejskiego
wynika, ze folie te stosuja do pakowa-
nia kietbas salami ci, o ktérych moze-
my powiedzie¢, ze na salami znaja sie,
a wiec ich producenci we Wioszech,
na Wegrzech, w Niemczech. Obok folii
zgrzewalnych bardzo dobre efekty daja
tam tez niepowlekane folie typu P (NP),
w ktére kietbasy sa owijane z zaktadka,
a nastepnie klipsowane czy zawigzywa-
ne sznurkiem.

Andrzej Kornacki

FUTAMURA UK

Regional Office

Oddziat w Polsce

60-654 Poznan

ul. Winiarska 1

tel.: +48 (61) 847 32 46

e-mail:
andrzej.kornacki@futamuragroup.com
www.futamuragroup.com
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Miejsce ma znaczenie

Lokalizacja w stolicy kraju, jak i catej Eu-
ropy, nieposzlakowana opinia i status li-
dera branzy opakowan - to argumenty,
ktére méwia same za siebie; Targi Pac-
kaging Innovations sa miejscem, w kto6-
rym nalezy by¢.

Firmom prezentujagcym swojg ofer-
te wystawa daje szanse na dotarcie do
specjalistycznych odbiorcéw. Dzieki

17-18 kwietnia 2018

Targom Packaging Innovations Wystaw-
cy maja mozliwos¢ zwrdcenia uwagi od-
biorcéw nie tylko na lokalnym, ale takze
globalnym rynku. To wiasnie tu, w cen-
trum Polski, rozwéj gospodarczy - a co
za tym idzie zapotrzebowanie na opako-
wania dynamicznie ro$nie. Obecnos¢ na
Targach w Centrum EXPO XXI Warszawa
przy ul. Pradzynskiego 12/14 jest gwa-
rancja pozyskania nowych partneréw
biznesowych.

Z udziatu w Targach Packaging In-
novations jestesmy bardzo zadowo-
leni. Nigdy nie mielismy zadnych za-
strzezen co do organizacji wystawy
czy obstugi. Bardzo atrakcyjna jest
réwniez lokalizacja Targoéw - w cen-
trum miasta.

Joanna Stanowicka-Ozga
Marketing Manager, Takt Sp. z 0. o.t
www.packaginginnovations.pl
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10. Miedzynarodowe Targi Opakowan

ZAPAKUJ SIE
NA TARGI

10. Miedzynarodowe Targi Opakowan -
Packaging Innovations 2018

Kazde opakowanie ma znaczenie

Dlaczego moéwi sig, ze pozeramy co$ wzrokiem? Bo wzrok jest
najsilniejszym z naszych zmystéw, to on daje nam najwiecej wra-
zen, bo 80% tego, co pamietamy - widzielismy. Dlatego produ-
cenci od lat przescigaja sie w tworzeniu takich opakowan, ktére
zmuszg nas do kupna tego, co jest w srodku. Lubimy tadne rze-
czy, lubimy obcowac z pieknem - opakowanie jest tym, co wi-
dzimy najpierw, musi wiec zatrzymac¢ naszg uwage i spowodo-
wac zainteresowanie tym, co jest w srodku. Pamietamy wyglad
opakowania i bedac w sklepie od razu siegamy po znane nam,
sprawdzone towary w... znanych nam opakowaniach.

Czy jednak naprawde to juz wszystko? tadnie opakowac
i sprzedac? Oczywiscie, ze nie - to juz nie wystarczy. JesteSmy
z wielu stron bombardowani zastraszajgcym doniesieniami
o zagrozeniu srodowiska, o hatdach nierozktadalnych $mieci,
tonach sztucznych tworzyw, z ktérymi nie wiadomo co zrobic.
Chcemy by¢ w zgodzie z ekologig — zwracamy uwage na opa-
kowania: nie dos¢, ze tadne, chcemy zeby byty ekologiczne.

Opakowanie od zawsze miato przede wszystkim zabezpie-
czac towar: zeby sie nie pobrudzit, nie pottukt, nie zepsut, nie
rozsypat albo nie rozlat - w sumie: zeby produkt nadawat sie do
uzycia przez klienta. A przeciez zazwyczaj droga od wytworcy
do konsumenta jest dtuga: po drodze jeszcze transport, hur-
townia, transport, dystrybucja, transport, sprzedaz. Dtuga dro-
ga. Stad opakowania do transportu, cata logistyka i nadzér nad
procesem dostarczenia produktu sg tak waznym elementem
strefy LOGISPACK na Targach Packaging Innovations.

Ale to nadal nie wszystko. Zyjemy w ogromnym pospiechu,
wszystko musi by¢ juz: tu i teraz. Dlatego wysyfane produkty
zaopatruje sie w specjalne chipy: i nadawca i adresat w kazdej
chwili moga sledzic trase przesytki. Coraz wiecej rzeczy kupu-

17-18 kwietnia 2018

WARSZAWA

jemy przez Internet i oczekujemy na biezaco informacji, kiedy
otrzymamy przesyike.

Jako zwykli konsumenci coraz czesciej sprawdzamy sktadniki
kupowanych wyrobéw: nie chcemy konserwantéw, ulepszaczy,
nie chcemy kosmetykow testowanych na zwierzetach, boimy
sie alergenow. Dlatego chetnie pobieramy QR kod i - juz wie-
my, mozemy kupowac.

A wydawatoby sie, ze pudetko to po prostu pudetko, a butel-
ka to po prostu butelka. Nic nie jest ,po prostu”. Chyba, ze po
prostu przyjdziemy na 10. Miedzynarodowe Targi Opakowan
Packaging Innovations 17-18 kwietnia 2018 r. do Centrum
EXPO XXIWarszawa. Dowiemy sie wszystkiego, co powinnismy
wiedzie¢ o opakowaniach, poznamy aktualne trendy branzy,
dowiemy sie kto zaprojektuje i wyprodukuje nasze wymarzone
opakowanie: estetyczne, ekologiczne, funkcjonalne, bezpiecz-
ne a nawet inteligentne.

Organizatorem Targéw Packaging Innovations jest firma Targi
w Krakowie Sp. z .0.0.

www.packaginginnovations.pl
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Ksigzka ,,Opakowanie

w ukrainskich realiach” -
zrodiem wiedzy o historii
opakowan i przemystu
opakowaniowego

U haszego sgsiada

20 wrzesnia 2017 r. na konferencji ,Przemyst opakowaniowy’
we Lwowie zostata zaprezentowana nowa ksigzka Valery'ego
Krivosheya ,Opakowanie w ukrainskich realiach”.

Ksigzka ta dotyczy przesztosci, terazniejszosci i przyszto-
$ci ukrainskich opakowan i przemystu opakowaniowego.
W ksigzce tej w interesujacy sposob ukazane sa fakty historycz-
ne, rzeczywiste zdarzenia i suche statystyki oraz historia two-
rzenia i rozwoju ukraiiskich firm, uniwersytetow i centréow ba-
dawczych. Znajduja sie tutaj ciekawe historie o specjalistach,
ktérzy stworzyli wspotczesny przemyst opakowan. Wymienio-
nych jest ponad 200 profesjonalistéw, godnych znalezienia sie
w historycznych annatach ukrainskich opakowan.

Ksigzka jest napisana w pierwszej osobie — autora, ktéry prze-
zyt prawie 50-letnie zycie zawodowe ,w opakowaniach i razem
z opakowaniami”. Systematycznie, logicznie i konsekwentnie
mowi o rozwoju ukrainskiego przemystu opakowaniowego,
petnego ewolucyjnych, a czesto rewolucyjnych krokéw.

Ciekawa jest historia pomystu napisania ksigzki. O tym
mowi autor: Latem 2016 roku wraz z profesorem Alexandrem
Gavvq poszlismy na prezentacje ksiqzki o Aleksandrze Gal-
kinie, dyrektorze firmy Ukrplastic. Byt letni upat i usiedliSmy
w przytulnym kqcie niedaleko pomnika Grigorija Skoworoda na
Podolu w Kijowie. Profesor niespodziewanie mi zasugerowat:,,Dla-
czego nie napiszesz kroniki rozwoju branzy opakowan na Ukrai-
nie?. Brates udziat w wielu wydarzeniach, zwiqzanych z opako-
waniami od prawie 50 lat, uczestniczytes w wielu wydarzeniach,
spotkates sie z duzq liczbq oséb na Ukrainie i za granicq. Nikt
nie zrobi tego lepiej” To wystarczyto autorowi, aby przyjac te
oferte.

Stowa skierowane do czytelnikéw ksigzki zostaty napisane
przez kolegéw Valery’ego Krivosheya.

Profesor Alexander Gavva:,Ksigzka logicznie splata opis funk-
¢ji opakowania z historia ludzi zamieszkujacych Ukraine wiele
wiekoéw temu i dzis. Zostato to zrobione po raz pierwszy. Dlate-
go czytajac ksigzke, nie tylko czerpiesz przyjemnos¢, ale takze
zapoznasz sie z tym, co na Ukrainie byto, jest i bedzie w dzie-
dzinie opakowalnictwa”

Profesor Witalij Szostja: ,Jestem pewien, ze ci, ktérzy maja
arytmetycznie $rednie pojecie o znaczeniu opakowania, obra-
cajac ostatnig strone, beda szczerze zaskoczeni wspdling histo-
rig ludzkosci i opakowania, ktére czesto wptywato na przebieg
wydarzen na $wiecie!’

W opinii autora, ksigzka bedzie interesujgca i przydatna za-
réwno dla profesjonalistow jak i zwyktych konsumentéw pro-
duktéw w opakowaniach. Wprowadza, uczy i pomaga lepiej
dostrzec w opakowaniu pomocnika i przyjaciela. Powinna by¢
doktadnie przeczytana i pozostawiona pod reka - jako prze-
wodnik i doradca, jako narzedzie do analizy wiasnych dziatan
i opracowywania planéw na przysztosc.

Autor — Valery Krivoshey pracuje w przemysle opakowanio-
wym od 1970 r., Doktor nauk chemicznych (1979), zatozyciel
i redaktor naczelny ukrainskiego czasopisma ,Upakovka”
(1996), zatozyciel i prezes stowarzyszenia Packaging Club Asso-
ciation (1997), cztonek Rady Dyrektoréw Swiatowej Organizagji
Opakowan (1998). Autor 10 ksigzek, 30 patentow i 224 artyku-
téw na temat opakowan.

Ksigzka,Opakowanie w ukrainskich realiach”zostata przygo-
towana do publikacji przez centrum informacyjno-analityczne
,Opakowanie”i wydrukowana w drukarni Ukrainskiej Akademii
Prasy we Lwowie w jezyku rosyjskim. Ksigzke mozna bedzie
naby¢ w trakcie targéw TAROPAK (1-4 pazdziernika 2018 r.),
podczas spotkania z autorem. Zamoéwienia mozna kierowac
na adres Polskiej Izby Opakowan.

Ksigzke mozna takze zamoéwi¢ w: «MAL| «Ynakoska»: 02002,
YKpawHa, r. Knes, yn. E. CBepcTioka, 11; tel. 044 517 2323, 044
517 2383; e-mail: upakjour@ukr.net; upakjour@nbi.com.ua,
www.upakjour.com.ua.
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Zaplecze wiedzy

Branza opakowan rozwija sie dzieki no-
wym technologiom i odwaznym po-
mystom. O tych najciekawszych opo-
wiedza uznani w branzy eksperci. Na

Targach Packaging Innovations kazdego
roku organizowane sg seminaria work-
Shops dostepne dla wszystkich Zwie-
dzajacych. Podczas specjalistycznych
wykfadéw fachowcy zdradzajg branzo-
we ,know how" na osiagniecie sukcesu.

Cieszace sie ogromnym zainteresowa-
niem wykfady sg okazja do zapoznania sie
znowosciami zzakresu pakowaniaibrand
marketingu oraz licznymi case studies.

www.packaginginnovations.pl

Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 4/2017

11




Z zycia Polskiej Izby Opakowan

Posiedzenie Rady
Polskiej I1zby Opakowan
26 wrzesnia 2017 1.

Targi Opakowan dla Przemystu Spozyw-
czego PAKFOOD 2017 stanowity dobra
okazje do oceny tego wydarzenia przez
cztonkéw Polskiej Izby Opakowan. Temu
tematowi byto m.in. poswiecone posie-
dzenie Rady Polskiej 1zby Opakowan
w dniu 26 wrzesnia 2017. Cztonkowie
Rady skorzystali z zaproszenia kierow-
nictwa MTP do organizacji posiedzenia
w siedzibie poznanskich targow.

W trakcie obrad pozytywnie oceniono
nowa formute,,prezentacyjna”zbiorowej
ekspozycji Izby oraz zgrupowanie w jed-
nym pawilonie stoisk wystawowych firm
zrzeszonych w Izbie.

Cztonkowie Rady dobrze ocenili za-
angazowanie Izby w organizacje wie-
lu przedsiewzie¢ wzbogacajacych pro-
gram targoéw PAKFOOD. W szczegdlnosci
za udang uznano konferencje,Bezpiecz-
ne opakowania zywnosci”. Przedstawi-
ciele MTP, dyrektorzy Janusz Mazurczak
i Konrad Fle$man poinformowali o zmia-
nach w kalendarzu imprez targowych
w 2018 roku.

Targi zywnosci zostang przeniesione
na maj, zatem nie odbeda sie réwnole-
gle do targéw TAROPAK (pazdziernik).
Program TAROPAK-u bedzie uzupetnio-
ny o problematyke poligrafii.

Czlonkowie Rady i Komisji Rewizyjnej
zapoznali siez informacja o dziatalnosci
Izby w okresie od poprzedniego posie-
dzenia oraz przyjeli do wiadomosci infor-
macje o realizacji budzetu Izby wg sta-
nu na 31 sierpnia 2017 r. Obie informacje
zostaty zaakceptowane przez cztonkéw
Rady.

Ponadto uczestnicy posiedzenia zapo-
znali sie z informacja Biura Izby o zada-
niach do realizacji w IV kwartale br. Za
najwazniejsze uznano: dokonanie oceny
dziatalnosci Izby w 2017 roku; opracowa-
nie programu dziatalnosci w budzetu na
rok 2018, a takze przygotowanie Izby do
udziatu w targach: Marek Wtasnych (Kiel-
ce, 21-22 pazdziernika), ExpoOpakowa-
nie (Sosnowiec, 21-22 listopada) oraz
targow Warsaw Pack (27.02-1.03.2018).
Uczestniczacy w obradach Dyrektor ds.
Rozwoju w spétce PTAK WARSAW EXPO,
organizator targéw Warsaw Pack, poin-
formowat o zatozeniach programowych
targéw oraz o powotaniu Rady Progra-
mowej. Ustalono, iz w pracach Rady Pro-
gramowej Targéw Warsaw Pack uczest-
niczyli beda Wactaw Wasiak dyrektor
Izby oraz cztonkowie Tadeusz Stepien
(Coffee Service) i Janusz Olejnik (Silliker
Polska).

Konczac obrady przewodniczacy Rady
Woijciech Kotpa podziekowat kierownic-
twu MTP za umozliwienie organizacji po-
siedzenia oraz za wsparcie uczestnictwa
Izby w targach PAKFOOD 2017.

Cztonkowie Rady oceniali m.in. zaangazowanie Izby w organizacje wielu przedsiewzie¢ wzbogacajqcych pro-

gram targéw PAKFOOD.

Konferencja ,Bezpieczne
opakowania zywnosci”
waznym punktem programu
targéw opakowan

dla przemystu spozywczego
PAKFOOD 2017

Wsréd wielu przedsiewzie¢ organizo-
wanych przez Polska lzbe Opakowan
w trakcie targéw PAKFOOD (26-29 wrze-
$nia 2017), do szczegdlnie interesujacych
zaliczyli zwiedzajacy targi oraz przed-
stawiciele wystawcéw (a w szczegdlno-
sci targéw POLAGRA TECH i POLAGRA
FOOD) konferencje Bezpieczne Opako-
wania Zywnosci.

W konferencji uczestniczyto 117 oséb
reprezentujacych w wiekszosci producen-
téw zywnosci oraz producentéw opako-
wan zywnosci. Wygtoszono 9 referatow,
poswieconych m.in. takim zagadnieniom
jak: trwatos$¢ zywnosci jako determinan-
ta w projektowaniu opakowan (dr inz.
Cholewa-Wojcik, UEK); bezpieczenstwo
opakowan z tworzyw sztucznych prze-
znaczonych do zywnosci (dr inz. M. Kacz-
marczyk, COBRO); zmiany w przepisach
dotyczacych bezpieczenstwa opakowan
zywnosci (mgr inz. K. Samsonowska, CO-
BRO); jakos¢ i bezpieczenstwo produk-
tu spozywczego w aspekcie techniki pa-
kowania, materiatu opakowaniowego
i funkcjonalnosci opakowania (mgr inz.
J. Olgjnik, Siliker Polska); folia PLA w miej-
sce folii PE (mgr inz. M. Roston, PAKMAR).

Cho¢ wszystkie w/w referaty spotkaty
sie z duzym zainteresowaniem, to naj-
wiecej w sesji panelowej nawigzywa-
no do prezentacji: nowoczesne tech-
nologie pakowania zywnosci (mgr inz.
R. Kiernicki, Multivac); barierowos¢ oraz
szczelnos$¢ opakowan produktéw spo-
zywczych (mgr inz. J. Frydrych, B. Zda-
nowski, COBRO); rola opakowan aktyw-
nych i inteligentnych w zapewnieniu
bezpieczenstwa zywnosci (prof. R.Cier-
piszewski, dr inz. M. Tichoniuk, UEP).

Zainteresowanych wymienionymi wy-
zej referatami (prezentacjami) informu-
jemy, iz sa one do pozyskania na portalu
Polskiej 1zby Opakowan www.pakowa-
nie.info/wydarzenia/relacjezwydarzen/
konferencjabezpieczneopakowaniazyw-
nosci. Kontakt: Beata Pys-Skronska, biu-
ro@pio.org.pl
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Uczestnicy konferencji otrzymali dedy-
kowany uzytkownikom opakowan zyw-
nosci Katalog: Oferta branzy opakowan
dla przemystu spozywczego.

To bardzo interesujaca publikacja, kt6-
ra otrzymali takze uczestnicy targéw
EXPOOPAKOWANIE (Sosnowiec 21-22 li-
stopada); Gastro Food (Krakéw 22-23 li-
stopada) oraz konferencji ,Bezpieczne
Opakowanie’, organizowanej przez mie-
siecznik Opakowanie. Na prosbe organi-
zatoréw targéw ,Marki wiasne” (Kielce,
25-26 pazdziernika) uczestnikom tego
wydarzenia przekazano 50 egz. Katalogu.

Zainteresowanych ta publikacja in-
formujemy, iz pozostato jeszcze ok. 100
egz. do pozyskania nieodptatnie w biu-
rze Izby.

Regionalna konferencja

na temat zagospodarowania
odpaddéw opakowaniowych
Z udziotem Polskiej Izby
Opakowan

Z inicjatywy Starostwa Powiatowego
w Czestochowie oraz miejscowej Regio-
nalnej lzby Przemystowo-Handlowej,
w dniu 20 pazdziernika 2017 r., zorga-
nizowana zostafa regionalna konferen-
cja nt. Wptyw odpadéw i opakowan
na srodowisko naturalne - szanse
i perspektywy zwigzane zzagospoda-
rowaniem odpaddow orazich wykorzy-
staniem do produkgji energii.
Konferencja, w ktérej udziat wzieto po-
nad 100 uczestnikéw, poswiecona byta
problematyce wykorzystania (zagospo-
darowania) odpadéw, w tym odpadow
opakowaniowych oraz dziataniom na
rzecz ograniczenia wolumenu odpaddw.
Miejscowe wiadze pracujg bowiem
nad opracowaniem regionalnej strategii
maksymalnego wykorzystania odpadéw
w tym do wytwarzania energii cieplnej.
Wiele uwagi poswiecono gospodarce
odpadami opakowaniowymi. Podstawe
do dyskusji w tej czesci konferencji sta-
nowito wystapienie dyrektora Polskiej
Izby Opakowan - Wactawa Wasiaka,
w ktérym zaprezentowat aktualny stan
i perspektywy rozwoju opakowan oraz
mozliwe i stosowane juz metody ogra-
niczania odpadéw opakowaniowych.
Konferencja stanowita okazje dla wre-
czenia prezydentowi Rady Regionalnej
Izby Przemystowo-Handlowej w Czesto-
chowie, panu Tadeuszowi Szymankowi

nominacji do tytutu,Zastuzony dla Prze-
mystu Opakowan - 2017".
Tadeusz Szymanek jest zatozycielem
i whascicielem firmy Green Pack w Wierz-
chowisku k. Czestochowy, ktéra od kilku
lat jest cztonkiem Polskiej I1zby Opako-
wan. Za$ Tadeusz Szymanek jest wiel-
kim rzecznikiem rozwoju opakowan eko-
logicznych
(red.)

Pierwszy Kongres
Branzy Poligraficznej

W dniach 8-9 listopada 2017 roku Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie zorga-
nizowaty Kongres Branzy Poligraficznej
z wiodacym tytutem ART OF COLOR.
W Kongresie, ktérego jednym z patro-
néw i wspétorganizatoréw byta Polska
Izba Opakowan wzieto udziat ok. 400
uczestnikéw.

Z okazji Kongresu Polska Izba Opako-
wan wyroznita kilka firm zrzeszonych
w Izbie za dokonania na rzecz upo-
wszechniania wiedzy o poligrafii, kierun-
kach rozwoju oraz innowacyjnych tech-
nologiach. W tej kategorii specjalnymi
dyplomami Polskiej Izby Opakowan wy-
réznione zostaty czasopisma Poligrafi-

ka, PRINT&Publishing oraz Swiat Druku.
Wsrdd firm wyréznionych za wdrazanie
innowacyjnych technikitechnologii dru-
ku w branzy opakowan znalazty sie firmy
CAN PACK S.A. (druk na opakowaniach
metalowych), DEKORGLASS Dziatdowo
S.A. (innowacyjne technologie zdobie-
nia opakowan szklanych) oraz INFO-
SYSTEMS S.A. (innowacyjne technologie
informatyczne w branzy poligraficznej
i opakowaniowej). Wiecej informacji
o tym waznym wydarzeniu dla branzy
poligraficznej i opakowaniowej na stro-
nie www.artofcolor.pl

Wspdipraca z organizatorami
targdw Cosmetic Bussines
Poland

W dniu 15 listopada przedstawiciele Pol-
skiej Izby Opakowan, dyr. Wactaw Wasiak
i z-ca dyr. Biura Beata Py$-Skronska wzieli
udziat w spotkaniu z kierownictwem Tar-
gow Lipskich w Polsce, organizatorami
targéw Cosmetic Bussines oraz Cosmetic
Bussines Poland. Wiecej o obu imprezach
piszemy na str. 19 i 20 Biuletynu.

Spotkanie dotyczyto omoéwienia moz-
liwych form wspétpracy podczas przy-
sztorocznych edycji tych targéw. W wy-
niku rozmow, Izba zobowigzata sie do
promowania wydarzen w zamian za pre-
ferencyjne warunki udziatu w targach.
Zakres udziatu bedzie zalezat od stopnia
zainteresowania firm cztonkowskich.

W zwiazku z powyzszym firmy, ktére
podczas targéw Cosmetic Bussines Po-
land chciatyby skorzystac ze stoiska Izby
lub wystawiac sie indywidualnie prosimy
o kontakt z biurem Izby (biuro@pio.org.pl).

Z sali obrad Kongresu Branzy Poligraficznej
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Przedstawiciele
firmy Ellipsis

Energy Sp z 0.0.
z wizytq w Izbie

ellipsis

ENERGY

W dniu 30 listopada br. dyrektor Izby
Wactaw Wasiak spotkat sie z kierownic-
twem firmy Ellipsis Energy Sp. z 0.0. Dele-
gacji tej firmy przewodniczyt Pan Bartosz
Dobrowolski, prokurent.

W trakcie spotkania Goscie wyrazili za-
interesowanie cztonkostwem w Polskiej
Izbie Opakowan.

W rezultacie przyjetych ustalen, firma
Ellipsis Energy ztozyta w dniu 6 grudnia
br. prosbe o przyjecie do grona czton-
kow Izby.

Na podstawie pozytywnej opinii zwy-
czajnych cztonkéw Izby (PAKMAR i CO-
BRO), prezes Polskiej Izby Opakowan
podjat w dniu 8 grudnia 2017 r. decyzje
o przyjeciu ww. firmy do Izby z dniem
1 grudnia 2017 roku. Wiecej o firmie El-
lipsis Energy na str. 15 Biuletynu w roz-
mowie z jej prezesem.

(red.)
H H B
Wspdipraca Polskiej
Izby Opakowan z Fundacjg
Plastics Europe Polska

W dniu 30 listopada 2017 r. w trakcie
spotkania dyrektora Polskiej Izby Opa-
kowan Wactawa Wasiaka z dyrektorem
Fundacji PLASTICS Europe Polska dr Ka-
zimierzem Borkowskim oméwiono moz-
liwe obszary i formy wspétpracy pomie-
dzy obu organizacjami.

Obie strony podkreslity potrzebe i ce-
lowos¢ blizszego wspétdziatania ze
wzgledu na dominujacy udziat tworzyw
sztucznych w produkcji opakowan. Warto
bowiem wiedzie¢, iz opakowania z two-
rzyw sztucznych stanowia prawie 39 proc.
wszystkich wyrobéw z tworzyw w Eu-
ropie.

W Polsce udziat ten jest nieco skrom-
niejszy ok. 30 proc. Jednak w struktu-
rze rynku opakowan w Polsce opakowa-
nia z tworzyw sztucznych stanowig ok.
37,5 proc. (2017 r.), za$ wg prognoz Pol-
skiej Izby Opakowan w 2020 roku udziat
ten wzros$nie do ok. 39 proc. Wynika to
z faktu, iz opakowania z tworzyw od-
grywaja zasadniczg role w trakcie prze-
twarzania, magazynowania, transpor-
tu, ochrony i konserwacji produktéw,
a w szczegolnosci zywnosci.

Fundacja Europe Plastics Polska jest
zainteresowana uczestnictwem w upo-
wszechnianiu wiedzy o tworzywach
sztucznych, ich wtasnosciach i szerokiej
przydatnosci w opakowalnictwie. Fun-
dacja upowszechniajac wiedze o two-
rzywach sztucznych, ma nadzieje na
obalenie wielu mitéw o szkodliwosci
(ucigzliwosci) tych materiatéw dla $ro-
dowiska. Jak przekonuje dr K. Borkowski,
opakowania z tworzyw daja nam wiecej
za mniej: mniej odpadéw, mniej zuzytej
energii, mniej wykorzystanych zasobdw,
nizsze koszty oraz mniejszy poziom emi-
sji gazéw cieplarnianych w catym cyklu
zycia produktu.

Wg doktora K. Borkowskiego opako-
wania z tworzyw sztucznych odpowied-
nio utylizowane nie sg szkodliwe dla $ro-
dowiska naturalnego.

Jest zatem pole do wspotpracy na
rzecz upowszechniania wiedzy o sto-
sowaniu tworzyw sztucznych w opako-
walnictwie, metodach zagospodarowa-
nia odpadéw opakowaniowych z tych
tworzyw oraz technologiach ich prze-
tworstwa.

(B.P.S.)

Wyjazdowe posiedzenie
Rady Polskiej Izby Opakowan

W dniu 30 listopada na zaproszenie kie-
rownictwa Miedzynarodowych Targéow
Poznanskich, organizatora m.in. targéw
TAROPAK i PAKFOOD, w siedzibie MTP
odbyto sie wyjazdowe posiedzenie Ra-
dy Polskiej Izby Opakowan z udziatem
cztonkéw Komisji Rewizyjnej.

W trakcie posiedzenia, cztonkowie Ra-
dy zapoznali sie z planami dotyczacymi
udziatu Izby w przysztorocznych targach
Warsaw Pack, Packaging Innovations
i TAROPAK oraz ze stanem zgtoszenh prac
do organizowanego przez |zbe Konkur-
su na prace dyplomowe o tematyce opa-
kowaniowe;j.

Ponadto dokonali oceny budzetu Izby
i zapoznali sie z prognoza na koniec
2017 roku.

Podczas posiedzenia przyjeto harmo-
nogram prac przygotowawczych do pla-
nowanego na 29 marca 2018 roku Wal-
nego Zgromadzenia Cztonkéw.

Duza czes$¢ spotkania poswiecono
na dyskusje na temat organizacji przez
Izbe (wspodlnie z MTP) IV Kongresu Prze-
mystu Opakowan podczas przyszio-
rocznych targéw TAROPAK (1-4 pazdzier-
nika).

Rada Izby zaakceptowata propozycje
udziatu przedstawiciela 1zby w powo-
tanym przez Krajowa lzbe Gospodar-
czg komitecie ds. Kreowania Wizerunku
Polskiego Przedsiebiorcy. Decyzjg Ra-
dy, Polskg Izbe Opakowan w tym ko-
mitecie reprezentowat bedzie pan Woj-
ciech Pawlikowski, prezes firmy NOWE-
KO Sp. z 0.0. - cztonka PIO.

Po zakoniczeniu posiedzenia organi-
zatorzy zaprosili uczestnikéw do udzia-
tu w obradach Lozy Partneréw Targéw
TAROPAK.

Firmy Kartonnage Joye
Ellipsis Energy oraz 1 Logistics
Zuralski cztonkami PIO

W ostatnich tygodniach akces do Izby
zgtosity trzy firmy: Kartonnage Joye
z Zawadzkich, Ellipsis Energy Sp. z o.o.
z Warszawy, wchodzaca w skfad Ellipsis
Group oraz 1 Logistics Zuralski.

Firma _

1 Logistics ZURALSKI Sp. z 0.0.
nowym czionkiem

Polskiej Izby Opakowan

Firma 1 Logistics ZURALSKI Sp. z o.o.
z siedzibg w Stupsku, dziata w szeroko
pojetym obszarze dostarczania wyro-
bow utatwiajacych transport i magazy-
nowanie ze szczeg6lnym uwzglednie-
niem pozyskiwania i obstugi wyrobéw
z tworzyw sztucznych i wyrobéw meta-
lowych.

Jestesmy przekonani, iz obecnos¢ tej
firmy w Izbie z zadowoleniem powitaja
cztonkowie Izby producenci opakowan
z tworzyw sztucznych i metalu. Zache-
camy zatem do kontaktu znowym czton-
kiem Izby:

1LOGISTICS ZURALSKI

Polska, 76-200 Stupsk
Wiynkowko 20

tel: +48 5981127 40

fax: +48 5984252 53
www.Tlogistics.com.pl

e-mail: office@1logistics.com.pl
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Witamy Ellipsis Energy
w gronie cztonkow

Firme Ellipsis Energy prezentuje prezes Zarzadu Adam Dominiak w rozmowie

zred. Marzenna Kobylarz.

Red.: Panie Prezesie, Ellipsis Group
jest zespotem firm doradczych, kté-
re pomagaja optymalizowac koszty
w przedsiebiorstwach. Spétka Ellip-
sis Energy, cztonek Polskiej 1zby Opa-
kowan, zajmuje sie efektywnoscia
energetyczng w zaktadach przemy-
stowych, a Ellipsis Innovations wspie-
raniem innowacji oraz dzialalnosci
B+R. Gdzie Pana zdaniem przedsie-
biorcy z branzy opakowan moga szu-
ka¢ najwiekszych oszczednosci w zu-
zyciu energii elektrycznej?

Adam Dominiak: Przed branzg stoi
wiele mozliwosci obnizenia kosztéw
energii. Poméc w tym moze zastosowa-
nie w zaktadach np. odzyskéw ciepta ze
sprezarek oraz termoizolacja wtryskarek
przy wykorzystaniu otulin. Takie rozwia-
zania istotnie zmniejszajg zapotrzebo-
wanie na energie elektryczng i ciepto.
Dobrym sposobem na oszczednosci be-
da réwniez energooszczedne osuszacze.
Oproécz projektowania i realizacji, jako
Grupa Ellipsis wspieramy takze Klienta
w pozabilansowym finansowaniu takich
inwestycji. Oszczednosci przyniesie réw-
niez wdrozenie rekomendacji zawartych
w audytach energetycznych, ktére kazde
duze przedsiebiorstwo musiato przepro-
wadzi¢ do wrzesnia 2017 roku.

Red.: Czym charakteryzuja sie takie
audyty. Jakie sg ich wyniki i czy w og6-
le przektadaja sie na koszty prowadze-
nia przedsiebiorstwa?

A.D.: Audyt energetyczny nie stano-
wi kolejnego zbednego obowiazku ad-
ministracyjnego. Jesli zostat wykonany
w odpowiednim zakresie technicznym
i prawnym, jest okazjg do poprawy efek-
tywnosci energetycznej najbardziej ener-
gochtonnych obszaréw produkcyjnych
w strukturze przedsiebiorstwa. Wdro-
zenie wynikéw audytu energetycznego
pozwala takze na zmniejszenie obcia-
zen podatkowych np. w zakresie podat-
ku akcyzowego. Znaczna cze$¢ z naszych
Klientéw decyduje sie na wykorzystanie
wynikéw audytéw do optymalizacji oraz
efektywnego zmniejszania kosztéw pro-
wadzonej dziatalnosci gospodarczej.

Red.: Jakie strategie planowania
kosztowej strony biznesu rekomendo-

watby Pan w 2018 r. duzym przedsie-
biorstwom z branzy opakowan?

A.D.: Rekomendacje dotycza wszyst-
kichduzychprzedsiebiorstw, nietylkotych
z branzy opakowan. Przede wszystkim
zalecam unika¢ wszelkiego rodzaju ob-
cigzen publicznoprawnych zwigzanych
z niewykonaniem lub zaniedbaniem
ustawowych obowiazkéw np. realiza-
¢ji wspomnianego juz obowigzkowego
audytu energetycznego, czy brak wdro-
zenia wymagan przewidzianych przez
0godlne rozporzadzenie o ochronie da-
nych osobowych (ktére wchodzi w zycie
w maju 2018 r.).

Efektywne korzystanie z wszelkie-
go rodzaju benefitéw podatkowych ta-
kich jak np. zwolnienie z podatku akcy-
zowegdo na wegiel lub gaz przeznaczane
na cele grzewcze, ktére mozliwe jest
w 100% po wdrozeniu systemu zarzadza-
nia energia ISO 50001 réwniez przynie-
sie niewatpliwe korzysci. Rozwigzanie to
pozwala w zaktadach energochtonnych
zmniejszy¢ koszty zwigzane z obowiaz-
kiem realizowania co 4 lata audytu ener-
getycznego.

Ulga na dziatalnos¢ badawczo rozwo-
jowa, ktéra od 1 stycznia 2018 roku be-
dzie wynosita az 100% bez wzgledu na
rozmiar przedsiebiorstwa jest réwniez
bardzo ciekawym instrumentem z bran-
zy podatkowej.

Red.: Czy w takim razie planowane
sg jakies dotacje zktorych branza opa-
kowan mogtaby skorzystac?

A.D.: Obecnie w toku jest kilka réz-
nych programéw, z ktérych firmy z Bran-
zy mogda skorzystac. Sa to zaréwno dota-
cje nadziataniazwigzane zrozwojem B+R
w firmie, jak takze programy takie jak np.
GOTO BRAND pozwalajace otrzymac do-
finansowanie na udziat w targach bran-
zowych i promocje dziatalnosci za grani-
c3. W kwestiach energetycznych nalezy
pamieta¢ m.in. o Biatych Certyfikatach,
konkursach z dziatanh Programu Ope-
racyjnego Infrastruktura i Srodowisko
oraz Regionalnych Programéw Opera-
cyjnych.

Red.: Jak Pana zdaniem bedzie wy-
gladata sytuacja na rynku opakowan
w najblizszych latach?

A.D.: Zwiekszenie konsumpcji, zmia-
ny trybu zycia Polakéw, a takze trakto-
wanie opakowan jako wyréznika marki,
niewatpliwie przyczynia sie do wzro-
stu rynku szeroko pojetych opakowan.
Naptyw nowych technologii, proceséw
produkcyjnych bedzie réwniez moto-
rem napedowym do rozwoju branzy.
Dobrym kierunkiem dla przedsiebiorstw
bedzie na pewno realizacja dziatan po-
prawiajgcych efektywnosc energetyczna
w przedsiebiorstwie, poniewaz z pew-
noscig pomoga one obnizy¢ ponoszone
obecnie koszty operacyjne i zwiekszy¢
ich konkurencyjnosc.

Red.: A jak wyglada sytuacja w Pan-
stwa firmie. Z jakich osiagniec jest Pan
najbardziej dumny?

A.D.: W mijajacym roku wykonalismy
ponad 150 audytéw energetycznych
i 300 audytoéw efektywnosci energe-
tycznej. Podjete przez nas przedsiewzie-
cia pozwolity zaoszczedzi¢ przedsiebior-
stwom okoto 50 min ztotych rocznie na
kosztach energii, a takze pozyskalismy
dla naszych Klientéw okoto 20 milionéw
bezzwrotnych dotacji. S to osiagniecia
z ktérych jestem naprawde dumny, jed-
nak takie efekty sa gtéwnie zastuga stale
rosngcej $wiadomosci naszych Klientéw
w zakresie poszanowania energii i szuka-
nia oszczednosci oraz innowacji. W kon-
cu nasze hasfa to, Z szacunku do energii”
oraz,Przefacz sie na innowacje”.

Red.: Dziekuje za rozmowe i ser-
decznie witam w imieniu czytelnikéw
Biuletynu w gronie czlonkéw Polskiej
Izby Opakowan, zyczac aby obecnos¢
w Izbie dobrze stuzyta zaréwno kie-
rowanej przez pana firmie jak i czton-
kom Izby.
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Izba Nna Targach

ByliSmy

Jesien 2017 roku byta wyjatkowo bogata w wydarzenia Targowe, w ktérych uczestniczyly firmy zrzeszone

w Polskiej Izbie Opakowan, za$ Izba byta organizatorem licznych wydarzen towarzyszacych tym targom.
Wystarczy wspomnie¢, o czym piszemy w tym numerze Biuletynu, o udziale w targach Opakowan dla Prze-

mystu Spozywczego PAKFOOD; Targach Producentéw Marek Wiasnych Future Private Labels, oraz Targach

EXPOOpakowania.

Targi Opakowan dia Przemystu
Spozywczego PAKFOOD

Targi Opakowan dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD (MTP,
25-28 wrzednia 2017 r.) oraz odbywajace sie réwnolegle tar-
gi przemystu spozywczego POLAGRA (POLAGRA TECH, POL-
AGRA FOOD, POLAGRA GASTRO) stanowig zawsze dobra okazje
do zaprezentowania oferty krajowego przemystu opakowan,
szczegdlnie dla branzy spozywczej. Stad tez w trakcie trwania
tych targéw Polska Izba Opakowan byta organizatorem wielu
przedsiewzie¢ i wydarzen o charakterze informacyjnym, edu-
kacyjnym i promocyjnym majacych na celu zaprezentowanie
oferty rynkowej jej cztonkédw oraz dziatalnosci Izby.

Gtéwnym przedsiewzieciem byta organizacja zbiorowej eks-
pozycji dla cztonkdw Izby, ktéra zostata zorganizowana wedtug
nowej ,formuty”. Stoiska zostaty rozmieszczone na dwéch wy-
spach tak, aby kazda z firm mogta mie¢ stand narozny (otwarty
zdwdch stron) zwiekszajagcy atrakcyjnos¢i utatwiajacy kontakt
ze zwiedzajacymi. Na podwyzszeniach umieszczone zosta-
ty duze loga wystawiajacych sie firm. Dodatkowo stoiska firm
cztonkowskich wystawiajacych sie indywidualnie zostaty zlo-
kalizowane w poblizu, tworzgc w pawilonie strefe Polskiej Izby
Opakowan oznaczong zawieszonymi u géry flagamizlogo Izby.
W ramach ekspozycji swoje oferty wystawity firmy: POMONA;
PACKPROFIL; FUTAMURA; SOLPLAST Packaging; PAKMAR; PAK-
-TREND; EUROPAL i KLAR GLASS.

Oprécz zbiorowej ekspozycji (stoiska) firm zrzeszonych
w Izbie, funkcjonowat takze Salon Promocji, na ktérym firmy

Inauguracja Dni Polskiej Izby Opakowar na Salonie Promocji

Zbiorowa ekspozycja Izby na targach PAKFOOD

nieposiadajgce wtasnych stoisk zaprezentowaty swoje opako-
wania i literature firmowa. Z tej formy promocji skorzystaty fir-
my: ETIGRAF; POLFOL; ART BOX; NOWEKO oraz JOPPOL. Po-
nadto zaprzyjaznieni z Izba organizatorzy targéw RIGA FOOD
(Lotwa) zaprezentowali opakowania nagrodzone w Konkursie
tych targéw. Salon promocji byt takze miejscem spotkan biz-
nesowych oraz prezentacji firm i ich ofert.

Réwniez w tym roku, Polska Izba Opakowan przygotowata
interesujacy program przedsiewzieé wzbagacajacych program
targéw PAKFOOD i POLAGRA.

W pierwszym dniu targéw (25 wrzesnia), w Salonie Promo-
¢ji miata miejsce ceremonia inauguracji ustanowionych przez
Izbe ,Dni Polskiej 1zby Opakowan”. Na te uroczystos¢ ztozyto
sie kilka waznych ,punktéw”. Poza tradycyjnym juz otwarciem
zaréwno zbiorowego stoiska jak i Salonu Promocji, do szcze-
golnie waznych nalezato wreczenie nominacji do tytutu: Za-
stuzony dla Przemystu Opakowan i Firma Zastuzona dla Prze-
mystu Opakowan.

W trakcie uroczystosci wreczono takze nowym cztonkom
Izby certyfikaty cztonkowskie (PAK-TREND, Bank DNB Polska)
oraz okolicznosciowe dyplomy dla firm jubilatéw (Coffee Se-
rvice - 25-lecie dziatalnosci; KARTONEX — 20-lecie cztonkostwa
w |zbie).

Ceremonie zakonczyta symboliczna lampka wina.

Nastepnie przedstawiciele Izby oraz firm bioracych udziat
w zbiorowej ekspozycji wzieli udziat w uroczystosci otwarcia
targéw PAKFOOD; POLAGRA FOOD; POLAGRATECH i POLAGRA
GASTRO. W trakcie tej ceremonii, wreczone zostaty nadawane
przez Izbe dyplomy do tytutéw,Zastuzony dla Przemystu Opa-
kowan" oraz ,Firma Zastuzona dla Przemystu Opakowan”. Dy-
plom ,Zastuzony dla Przemystu Opakowan” otrzymat Wactaw
Wasiak, wieloletni dyrektor PIO. Dyplom ,Firma Zastuzona dla
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Przemystu Opakowan” otrzymat Instytut Logistyki i Magazyno-
wania.

Ostatnim wydarzeniem pierwszego dnia targéw byto wre-
czenie firmie ECOR Product (cztonkowi Izby) Certyfikatu Kon-
sumenckiego konkursu jakosci produktéw i ustug ,Najlepsze
w Polsce” przyznanego przez Towarzystwo im. Hipolita Cegiel-
skiego za innowacje i wysoka jakos¢ w produkcji opakowan.

Wazne wydarzenie w programie Dni Polskiej Izby Opakowan
na targach PAKFOOD stanowita zorganizowana w drugim dniu
targéw (26 wrzesnia) konferencja ,Bezpieczne opakowania
zywnosci’, w ktérej uczestniczyto ponad 100 oséb. Wg opinii
uczestnikdéw byto to niezwykle ciekawe spotkanie. Zaprezen-
towano 7 referatéw na temat bezpieczenstwa opakowan oraz
bezpieczenstwa proceséw pakowania. Wiecej o konferencji pi-
szemy na str. 12 Biuletynu.

W tym samym dniu miato miejsce posiedzenie Rady Polskiej
Izby Opakowan. O przebiegu tego wydarzenia piszemy na
str. 12 Biuletynu.

Wienczacym drugi dzien targdw wydarzeniem, w ktérym brali
udziat cztonkowie Rady i Komisji Rewizyjnej Izby oraz przedsta-
wiciele firm wystawiajace swoje oferty w ramach zbiorowej eks-
pozycji, byto wieczorne spotkanie towarzyskie (wieczér bran-
Zowy).

Trzeciego dnia targéw Salon Promocji przeznaczony byt
gtdéwnie na prezentacje ofert firm oraz spotkania i rozmowy
biznesowe. Kierownictwo Izby spotkato sie m.in. z przedstawi-
cielami targdéw Upakovka (Ukraina), Eurasia Packaging (Turcja)
oraz z przedstawicielkag WPHI Francji.

Towarzyszace targom PAKFOOD, Targi POLAGRA TECH, PO-
LAGRA FOOD i POLAGRA GASTRO byty takze okazja do roz-
powszechniania wydanego przez Izbe katalogu reklamowego
,Opakowania zywnosci” prezentujgcego oferte firm - produ-
centéw opakowan dla przemystu spozywczego. taczny naktad
publikacji wynidst 2500 egz.

Polska Izba Opakowan
uczestnikiem

IV Konferenciji

i Targéw Producentow
Marek Wiasnych

Targi Producentéw Marek Wtasnych Future Private Labels od-
byly sie w dniach 25-26 pazdziernika 2017 r. w Kielcach. Orga-
nizatorem tych targéw byto Centrum Kongresowe Targi Kiel-
ce S.A.Targi te byly bogato, obudowane”konferencjamiiwarsz-
tatami. Nalezy w tym miejscu przywotaé: warsztaty z cyklu in-
nowacyjne opakowania; konferencje ,Tektura falista-najnow-
sze technologie”; konferencje ,Etykiety samoprzylepne” oraz
»Zarzadzanie barwa!”

Organizatorzy targéw zapewnili Izbie stoisko informacyjno-
-promocyjne, na ktérym swoje oferty zaprezentowaty firmy:
Cartonnage oraz Solplast Packaging. Samodzielne stoiska po-
siadaty firmy YANKO i COFFEE SERVICE.

W wydarzeniach towarzyszacych targom uczestniczyta z-ca
dyrektora Biura Izby Beata Pys-Skronska, zas role gospodarza
stoiska Izby z powodzeniem wypetniata Elzbieta Dudek, dyrek-
tor w firmie SOLPLAST Packaging.

Szczegdlne podziekowanie kierownictwo Izby kieruje na re-
ce Pani Matgorzaty Rég-Giacosa, dyrektora targéw, bowiem to

Stoisko Izby na targach Future Private Labels

dzieki jej inicjatywie i pomocy Polska Izba Opakowarn mogta za-
inaugurowac swojg obecnos¢ na Targach Kieleckich. Kolejnym
krokiem bedzie zapewne obecnosc¢ Izby na targach PLASTPOL.

(red.)

Premierowa edycja Targéw Opakowan
ExpoOPAKOWANIA juz za nami!

Targi ExpoOPAKOWANIA to nowe unikatowe wydarzenie w ka-
lendarzu Centrum Targowo-Wystawienniczego Sp. z 0.0. w So-
snowcu Expo Silesia, ktére zgromadzito ponad 100 Wystawcow
prezentujacych na swoich stoiskach maszyny i urzadzenia do
produkcji opakowan, technologie oraz gotowe produkty. Targi
odwiedzito 1850 specjalistéw nie tylko z branzy opakowan,a-
le réwniez z branz: spozywczej, farmaceutycznej, chemicznej,
kosmetycznej czy automotive. Wsrod zwiedzajacych domino-
wata kadra zarzadzajaca i inzynierska z zaktadow przemysto-
wych, dyrektorzy oraz specjalisci ds. marketingu i sprzedazy,
menadzerowie ds. marki i zakupéw, a takze projektanci, dys-
trybutorzy i technolodzy opakowan oraz specjalisci z dziatow
badan i rozwoju.

Premierowej edycji Targéw Opakowan towarzyszyty niezwy-
kle interesujgce seminaria. Pierwszego dnia odbyto sie semina-
rium organizowane przez Partneréw Targdw oraz Expo Silesia

dokonczenie na s. 18
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pt.,Opakowania w Przemysle’, natomiast w drugim dniu miato
miejsce seminarium pt.,Wspdtczesne opakowania - perspekty-
wy rozwoju’, ktérego organizatorem byto Centrum Materiatéw
Polimerowych i Weglowych Polskiej Akademii Nauk z Zabrza
oraz Expo Silesia. Podczas wyktadéw grono wybitnych specja-
listéw i autorytetdw z branzy podzielito sie z uczestnikami spo-
tkan swoja wiedza i bogatym doswiadczeniem. Stuchacze mieli
mozliwos¢ m.in. dowiedzie¢ sie jak zaprojektowac opakowanie,
aby przyciaggato wzrok, a takze jak opakowanie moze pomadc
firmie w utrzymaniu wysokiej pozycji na rynku, szczegdlnie
w branzach o duzym nasileniu konkurencji. Eksperci przed-
stawili, w jaki sposéb zorganizowa¢ produkcje opakowan, by
zminimalizowac straty finansowe i marnotrawstwo surowcéw.
Inspirowali réwniez do szukania nowych rozwiagzan, np. zwigza-
nych z wykorzystaniem w produkcji materiatéw hybrydowych,
czy do wspierania w firmach dziatan proekologicznych poprzez
stosowanie opakowan biodegradowalnych. Seminaria cieszyty
sie ogromnym zainteresowaniem os6b odwiedzajacych targi.
Nowoscig Targéw ExpoOPAKOWANIA byta Strefa BIZNES me-
eting, gdzie w specjalnie zaaranzowanej przestrzeni sprzyjaja-
cej spotkaniom biznesowym, mozna byto umoéwi sie na rozmo-
we, nawigza¢ nowe kontakty oraz wymieni¢ poglady.
Podczas targéw zorganizowany zostat konkurs o MEDAL
Expo Silesia, do ktérego wystawcy mogli zgtasza¢ prezento-

wane na stoiskach produkty i ustugi. Komisja Konkursowa Zto-
tym Medalem uhonorowata firme 3D BOX Sp. z 0.0. za kosz
wrzutowy ,MAMBA’, natomiast wyréznienie przyznano firmie
PLUS DIGITAL Sp. z 0.0. za drukarke Epson ColorWorks C7500G.
Firmie EMU Display wreczono wyréznienie za efektowny spo-
sOb prezentacji podczas targéw.

Nad wysokim standardem Targéw ExpoOPAKOWANIA czu-
waly liczne instytucje branzowe, uczelnie wyzsze, media oraz
partnerzy, ktérzy zadbali o aspekt merytoryczny i medialny
wydarzenia. W szczegolnosci stowa podziekowania kierujemy
w strone Polskiej Izby Opakowan, ktéra objeta targi patrona-
tem merytorycznym, w ramach ktérego aktywnie uczestniczyta
w opracowaniu programu przedsiewzie¢ towarzyszacych tar-
gom. Za$ przedstawiciel Izby (dyrektor Wasiak) przewodniczyt
jednej z sesji seminaryjnych, przedstawit prezentacje ,Rynek
i przemyst opakowan w Polsce - gdzie jestesmy, dokad zmie-
rzamy?”. Ponadto przewodniczyt jury Konkursu na Ztoty Me-
daliWyréznienie. Zas Prezes Izby prof. zw. dr hab. inz. Stanistaw
Tkaczyk uczestniczyt w ceremonii otwarcia targéw.

Po udanej pierwszej edycji ExpooOPAKOWAN organizatorzy
z Expo Silesia zapowiadajg kontynuacje tego wydarzenia jesie-
nig przysztego roku i juz dzis serdecznie na nie zapraszajq.

(W.BH).

Izlba Nna Targach

Bedziemy

RemaDays Warsaw

Najblizsza edycja Miedzynarodowych Targéw Reklamy i Po-
ligrafii RemaDays Warsaw odbedzie sie w dniach 7-9 lutego
2018 r w centrum wystawowym Ptak Warsaw Expo w Nada-
rzynie.

RemaDays Warsaw to jedna z najwiekszych imprez targowych
branzy reklamowej na swiecie.

Targi organizowane sg od 2005 r. i stale sie rozwijaja, rokrocz-
nie przyciagajac coraz wiekszg ilos¢ wystawcdw i zwiedzajacych.

Na RemaDays Warsaw w trakcie trzech dni, na powierzchni
ponad 35 000 m? spotykajg sie przedstawiciele branzy z cate-
go $wiata. Ostatnia edycja przyciagneta ponad 760 wystawcow
i 21 000 zwiedzajacych, dzieki czemu impreza osiggneta status
kluczowej i najwiekszej pod katem liczby zwiedzajacych impre-
zy targowej w Europie.

Izba objeta patronat nas tym wydarzeniem.

EmbaxPrint

W dniach 27 lutego - 2 marca 2018 w Brno Exhibition Cen-
tre (Brno, Czechy) odbedga sie Specjalistyczne Targi Opakowan
i Druku EmbaxPrint.

Targi te s3 miejscem wprowadzania nowych technologii,
maszyn, urzadzen, materiatéw i ustug w dziedzinie opakowan
i poligrafii. EmbaxPrint to jedne z wiekszych targéw w Euro-
pie Srodkowej.

Sq targami z dtuga tradycja w Czechach i na Stowacji.
EmbaxPrint to miejsce spotkan ekspertéw oraz przedstawicieli
firm z dziedziny pakowania z Czech i zagranicy.

Polska Izba Opakowan
na targach Warsaw Pack

W dniach od 27 lutego do 1 marca odbywac sie bedg targi
opakowan i technologii pakowania Warsaw Pack organizowa-
ne przez Centrum Kongresowo-Wystawiennicze PTAKWARSAW
EXPO w Nadarzynie.

To juz 3. edycja targéw Warsaw Pack. Jednym z waznych
partneréw tego wydarzenia jest Polska Izba Opakowan. Izba
czynnie uczestniczyta w programowaniu i organizacji poprzed-
nich dwéch edycji (2016 i 2017), bedac organizatorem konfe-
rencji, ceremonii zakonczenia Konkursu na pracze dyplomo-
we o tematyce opakowaniowej oraz zbiorowej ekspozycji firm
zrzeszonych w Izbie, a takze Salonu Promogji.

Wydarzeniem wzbogacajgcym Warsaw Pack 2017 byto
otwarte posiedzenie Rady Polskiej 1zby Opakowan poswieco-
ne dziatalnosci Centrum PTAK WARSAW EXPO i udziatowi Izby
w wydarzeniach organizowanych przez Centrum.

W organizowanych przez Izbe przedsiewzieciach jakie mia-
ty miejsce w trakcie Warsaw Pack 2017 uczestniczyto 18 firm
oraz ok. 350 oséb.

Réwniez w kolejnej 3. edycji Warsaw Pack, Polska Izba Opako-
wan zamierza bra¢ aktywny udziat. Izba bedzie organizatorem

18

Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 4/2017



Salonu Promocji, w ramach ktérego na otwartej powierzchni
(6 m?) firmy beda mogty zaprezentowac swoje oferty.

Na wspomnianej powierzchni wyposazonej w lade wysta-
wiennicza, gablote i stolik z krzestami, zainteresowane firmy
zaprezentujg swoja rynkowa oferte. Koszt tak wyposazonej po-
wierzchni to 600 zt netto.

Ponadto Izba zamierza zorganizowac zbiorowa ekspozycje
(stoisko informacyjno-promocyjne) z ktérego réwniez moga
skorzysta¢ cztonkowie Izby. Aktualnie negocjujemy z kierow-
nictwem targéw upusty w kosztach organizacji samodzielnych
stoisk dla firm zrzeszonych w Polskiej I1zbie Opakowan.

Zainteresowanych skorzystaniem z Salonu Promocji oraz
zbiorowej ekspozycji Izby, a takze z,upustu” na organizacje sa-
modzielnego stoiska prosimy o pilny kontakt: Beata Pys-Skron-
ska, tel. 22 651 83 94, mail: biuro@pio.org.pl

O targach Warsaw Pack piszemy na str. 21 w relacji z posiedze-
nia Rady Programowej Targéw. Cztonkowie Izby moga liczy¢ na
ok. 20-25% upust przy organizacji samodzielnych stoisk.

Targi Packaging Innovations -
jubileuszowa edycja

Podobnie jak w latach poprzednich Polska Izba Opakowan
uczestniczy¢ bedzie w kolejnej 10-tej edycji targdw Packaging
Innovations (17-18 kwietnia 2018, EXPO XXI Warszawa), or-
ganizowanych przez Targi w Krakowie. Targom tym poswieca-
my wiele miejsca natamach Biuletynu, bowiem organizator tar-
gow jest sponsorem niniejszego numeru.

Polska Izba Opakowan na tych targach dysponowac bedzie
stoiskiem informacyjno-promocyjnym, z ktérego skorzystac
moga cztonkowie Izby. Ponadto, organizator targéw gotéw
jest udzieli¢ wystawcom — cztonkom Polskiej I1zby Opakowan,
znizki w opfacie za udziat (stoisko).

HoreCa.RetaqilTech
w Minsku

W dniach 18-20 kwietnia 2018 w Minsku (Biatorus) odbeda sie
targi HoreCa.RetailTech. W czesci HoreCa targi bedg poswieco-
ne branzy gastronomicznej, natomiast w czesci RetailTech ma-
gazynowaniu, logistyce i opakowaniom (opakowania dla ga-
stronomi, etykiety i etykietowanie, druk).

Izba rozwaza wspétprace z organizatorem tych targéw. Za-
kres, formy i warunki wspoétpracy zaleze¢ bedg od zaintereso-
wania firm cztonkowskich uczestnictwem w wyzej wymienio-
nym wydarzeniu.

Firmy zainteresowane udziatem badz odwiedzeniem impre-
zy proszone s3 o kontakt z biurem Izby.

Targi CosmeticBusiness w Monachium

Czternasta edycjia Miedzynarodowych Targéw Dostawcow dla
Przemystu Kosmetycznego CosmeticBusiness, zostanie zorga-
nizowana w dniach 6-7 czerwca 2018 roku na monachijskich
terenach wystawienniczych M.O.C.

Targi CosmeticBusiness to jedyne w Europie targi typu B2B
dla dostawcow dla przemystu kosmetycznego, w tym dla pro-
ducentéw marek whasnych, producentéw kontraktowych, pro-
ducentéw surowcédw, aromatéw i opakowan, producentéow
maszyn do produkgji i napetniania, firm oferujacych ustugi kon-
fekcjonowania oraz laboratoriow.

Niemiecki rynek kosmetyczny jest najwiekszym w Europie,
a targi CosmeticBusiness sg jedyna impreza targowa dla produ-
centow kosmetykéw w tym kraju i dlatego cieszg sie tak duza
popularnoscig. Obecnos¢ w Monachium daje mozliwos¢ pre-
zentacji produktéw i ustug na miedzynarodowej arenie, a takze
stwarza okazje do spotkania dotychczasowych kontrahentow
oraz do nawigzania nowych kontaktéw handlowych.

Zainteresowanych udzatem w tych targach prosimy o kon-
takt z I1zba.

Misja gospodarcza
na targi TAIPEI PACK

Targi opakowan TAIPEI PACK, ktére odbeda sie w dniach
27-30 czerwca 2018r. to jedno z wazniejszych wydarzen opako-
waniowych w tej czesci Azji. TAIPEI PACK gromadzi profesjonali-
stéw z branzy opakowan, przedstawicieli z catego swiata, stuzac ja-
ko centrum dla firm, ktére chca poszerzy¢ swoja ekspansje w Azji.

W dniu 30 sierpnia br. w siedzibie I1zby goscita delegacja Biura
Wspétpracy Gospodarczo-Kulturalnej Tajlandii. Podczas wizy-
ty méwiono m.in. mozliwo$¢ zorganizowania misji gospodar-
czej na te targi. Osoby i firmy zainteresowane udziatem i zwie-
dzeniem targéw TAIPEI PACK prosimy o kontakt z biurem Izby.

Riga Food, Ryga,
5-8 wrzesnia 2018

Najwieksze targi przemystu spozywczego na totwie, Litwie
i Estonii.,Riga Food", sa okazja do zaprezentwania oferty prze-
mystu spozywczego krajow nadbattyckich. Na targach swoje
miejsce znajda réwniez producenci opakowan dla przemystu
spozywczedo i napojow.

Przysztoroczne targi odbeda sie w dniach 5-8 wrzesnia.
Polska Izba Opakowan dysponowac bedzie stoiskiem promo-
cyjno-informacyjnym, na ktérym cztlonkowie Izby moga za-
prezentowac swoja oferte. Ponadto Izba planuje, podobnie jak
w roku ubiegtym, zorganizowa¢ misje biznesowo-promocyjna
na te wystawe. Cztonkowie misji beda mie¢ do dyspozycji sto-
isko |zby. Zainteresowani udziatem w tych targach proszeni sa
o zgtoszenie uczestnictwa.

Skorzystaj ze stoiska Izby
na targach FachPack

Najblizsza edycja targéw FachPack odbedzie sie w Centrum Tar-
gowym w Norymberdze w terminie 25-27 wrzesnia 2018 r.

Program miedzynarodowych targéw opakowan, technolo-
gii, proceséw i logistyki zapewnia spotkanie wszystkich dzia-

dokonczenie na s. 21
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dokonczenie ze s. 19

téw branzy opakowan w jednym miejscu. Obecnos¢ na targach
FachPack pozwala spojrze¢ w przyszto$¢ branzy i zapoznad sie
z nowinkami technicznymi i najnowszymi trendami i potrze-
bami konsumentoéw.

Podobnie jak w latach ubiegtych, réwniez w 2018 roku Izba
bedzie brata udziat w tych targach dysponujac stoiskiem in-
formacyjno-promocyjnym do wykorzystania przez firmy zrze-
szone w Izbie.

Zainteresowanych skorzystaniem ze stoiska prosimy o kon-
takt z Biurem Izby. To dodatkowa mozliwos¢ zaprezentowa-
nia materiatéw informacyjno-promocyjnych i reklamowych
przez firmy, ktére samodzielnie nie wystawiaja sie na tych
targach.

Trzecia edycja
CosmeticBusiness Poland

Trzecia edycja Branzowych Targéw Dostawcéw dla Przemy-
stu Kosmetycznego CosmeticBusiness Poland odbedzie sie
w dniach 26-27 wrze$nia 2018 roku na terenie Warszawskie-
go Centrum EXPO XXI.

Targi CosmeticBusiness Poland tworza jedyng w Polsce
profesjonalna platforme B2B, na ktérej prezentowana jest pet-
na oferta dla produkcji kosmetykéw, srodkéw czystosci oraz
chemii gospodarstwa domowego - od surowcéw, projektu
produktu, poprzez jego produkcje, az po opakowanie. Ofer-
ta wystawcow obejmuje réwniez etykietowanie i znakowanie,
maszyny do produkcji, konfekcjonowania oraz pakowania,
ustugi produkgji na zlecenie, produkgji marek wtasnych, a tak-
ze koncepcje dla nowych produktéw, testowanie i certyfikacje
oraz doradztwo.

Na odwiedzajacych targi CBPL czeka bogata oferta inno-
wacyjnych rozwigzan, ktére maja zastosowanie przy produk-
¢ji kosmetykow, srodkéw czystosci i detergentéw. Natomiast
wystawcy moga dotrze¢ ze swoimi produktami i ustugami
bezposrednio do oséb decyzyjnych, wihascicieli i przedsta-
wicieli zarzadéw firm oraz do oséb reprezentujacych dziaty
technologii produkgji, marketingu i zarzadzania produktami.
Atmosfera targdéw sprzyja nawigzywaniu kontaktéw bizneso-
wych, prowadzeniu rozméw handlowych i podpisywaniu kon-
traktow.

Polska Izba Opakowarn objeta patronat nad tym wydarzeniem
i moze liczy¢ na preferencyjne warunki. Firmy zainteresowane
udziatem (na stoisku Izby badzZ indywidualnie) prosimy o kon-
takt z biurem PIO (biuro@pio.org.pl).

Szczeg6ty na stronie internetowej targow.

Zaproszenie na targi
Eurasia Packaging

W dniach 31 pazdziernika - 3 listopada w Istambule (Turcja)
odbedga sie targi Eurasia Packaging. To jedno z najwazniejszych

wydarzen branzy opakowaniowej w Turcji. Targi sg szansa na
zapoznanie sie znowymi trendami w zakresie pakowania zyw-
nosci i innych produktéw. Podczas edycji 2017 prezentowane
byty m.in. linie rozlewnicze, pakowanie w opakowania elastycz-
ne, etykietowanie, drukowanie i znakowanie.

Firmy zainteresowane udziatem lub odwiedzeniem targéw
Eurasia Packaging prosimy o kontakt z biurem Izby.

Juz mozna zgtaszaé udziat
w targach interpack 2020

Jak informuje Centrum wystawowe w Dusseldorfie, kolej-
ny interpack zostanie zorganizowany w dniach 7-13 maja
2020r.

Firmy zamierzajace sie wystawia¢ na tych targach moga juz
teraz zgtaszac¢ swoj akces.

Jubileusz
w wyjatkowym
wydaniu

Jak uczci¢ jubileuszowa edycje Targdéw? Bez zadecia,
ze smakiem i z glowq - takie powinno by¢ perfekcyj-
ne opakowanie i taka tez bedzie jubileuszowa edycja
Targéw Packaging Innovations. Targi istniejq dzieki
Wystawcom, ktérzy prezentujq na nich bogatq oferte,
atakze gosciom, ktérzy odwiedzajqc wystawe wiedzg,
Ze znajdq doktadnie to czego potrzebujq. To wtasnie
dla nich przygotowujemy jubileuszowq edycje Packa-
ging Innovations. Szczegdty poznajq Paristwo podczas
Targéw, ale gwarantuje, Ze zblizajqca sie 10. ddstona
Packaging Innovations bedzie wyjgtkowa — komen-
towata Ewa Woch, Wiceprezes Targéw w Krakowie —
Organizatora 10. Miedzynarodowych Targéw Opa-
kowan - Packaging Innovations 2018.

® Packaging St

10. Migdzynarodowe Targi Opakowarn 17-18 kwietnia 2018

AAAAAAAAAA

Zapraszamy do udziatu w prawdziwym Swiecie
opakowan - do zobaczenia 17-18 kwietnia 2018 r.
w Centrum EXPO XXI Warszawa.

www.packaginginnovations.pl
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Konferencja ,Opakowania w obiegu zamknietym -
wyzwaniem dla projektantdow, producentow

| uzytkownikdw opakowan” — wiodgcym
wydarzeniem na targach Warsaw Pack

W dniu 14 grudnia podczas posiedzenia
Rady Programowej targéw Warsaw Pack
organizatorzy targéw poinformowali
o stanie przygotowan do tego wydarze-
nia oraz przedtozyli propozycje przedsie-
wziec towarzyszacych targom. Gtéwnym
wydarzeniem bedzie konferencja na te-
mat ,Opakowania w obiegu zamknie-
tym-wyzwaniem dla projektantéw, pro-
ducentéw i uzytkownikéw opakowan”.

Zgodnie uznano, iz zagadnienie zroéw-
nowazonego rozwoju w nowej formule,
pakietu Circular Economy, nakazuje ca-
tej populacji ziemskiego globu podjecie
bardziej skutecznych dziatah na rzecz
oszczedzania zasobdw naturalnych,
zmniejszenia destrukcyjnego wptywu
dziatalnosci cztowieka na $rodowisko.
Co oznacza maksymalne oszczedzanie
zasobdéw (surowce, woda, energia i in-
ne) poprzez kilkakrotne ich wykorzysta-
nie. To cafa filozofia Gospodarki w obie-
gu zamknietym (GOZ). Co oznacza, iz
surowiec zuzyty, w naszym przypadku
na wyprodukowanie opakowania, po-
winien wréci¢ do wykorzystania w wyni-
ku recyklingu opakowania jako surowiec
wtérny. Jesli to nie bedzie mozliwym, to
jako Zrédto energii (spalanie). Projektan-
cii producenci opakowan winni mie¢ na
uwadze mozliwie dogodne (efektywne)
sposoby przetwarzania wykorzystane-
go opakowania. Wiele w tej dziedzinie

Cztonkiwie Rady Programowej targéw Warsaw Pack

moga takze uczyni¢ uzytkownicy opa-
kowan poprzez stosowanie sie do pro-
cedur i technologii zbidrki i segregacji
odpaddw opakowaniowych.

Za$ projektanci technologii wytwa-
rzania materiatdbw opakowaniowych,
opakowan oraz systeméw pakowania
winni optymalizowad zuzycie w tych
procesach réznego rodzaju zasobow,
a w szczego6lnosci energii.

Nalezy zatem uznad za trafny wybor
tematu targowej konferencji. Bowiem

Zsaliobrad

oszczedzanie ziemi i jej zasobdw oraz
srodowiska, to globalne wyzwanie dla
mieszkancow ziemskiego globu.

Opakowania ze wzgledu na ,po-
wszechnos¢”ich obecnosci w zyciu czto-
wieka, stanowig, po ich wykorzystaniu,
zrédto potencjalnego zagrozenia dla $ro-
dowiska i spoteczenstwa.

Stad, jak sie wydaje, uzasadniona ak-
tualnos¢ tego tematu i jego ,obecnos¢”
na targach.

W dalszej czesci posiedzenia Rada po-
zytywnie ocenita inicjatywy w sprawie
konkurséw na najlepsze ,wyroby” pre-
zentowane na targach oraz na najbar-
dziej atrakcyjne stoisko.

Konkurs na najlepszy (najciekawszy)
wyréb lub konstrukcje przeprowadzony
bedzie w dwdch kategoriach: opakowa-
nia i etykiety oraz systemy pakowania.
Przedstawiciel Polskiej Izby Opakowan
w Radzie Programowej, nie wyklucza do-
datkowych wyréznien autoryzowanych
przez Izbe dla opakowan oferowanych
przez wystawcow.

Zachecamy zatem wystawcéw do
orientowania sie juz teraz, na poten-
cjalne nagrody i wyréznienia dla swoich
wyrobéw.

(W.w.)
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Walne Zgromadzenie
Czionkow Polskiej Izby Opakowan

Rada Polskiej 1zby Opakowan na posiedzeniu w dniu 30 listopa-
da br. Ustalita zgodnie z jej kompetencja i statutowym obowiaz-
kiem termin i miejsce obrad dorocznego zwyczajnego Walnego
Zgromadzenia Cztonkéw na dzierh 29 marca 2018 r.

Walne Zgromadzenie Cztonkdw jest najwyzszym organem
Izby i podejmuje decyzje we wszystkich istotnych sprawach
dotyczacych jej dziatalnosci.

Firmy zrzeszone w Izbie reprezentowane sa na WZC przez de-
legatow. Kazda firma jest reprezentowana przez jednego de-
legata.

Rada Izby zwraca sie do kierownictwa firm zrzeszonych
w Izbie z prosbg o zarezerwowanie tego terminu w kalendarzu
zajec i obowigzkow

Komitet ds. Kreowania Wizerunku
Polskiego Przedsiebiorcy

Prezydium Krajowej Izby Gospodarczej (KIG) uchwata z dnia
21 wrzesnia 2017 roku powotato Komitet ds. Kreowania Wize-
runku Polskiego Przedsiebiorcy. W stosownej uchwale stwier-
dza sie iz celem Komitetu jest wypracowanie opinii i stanowisk
merytorycznych na potrzeby Krajowej Izby Gospodarczej; wy-
korzystujac prace ekspertéw, wybitnych przedstawicieli nauki,
praktyki i samorzadu gospodarczego.

+Rozwiniecie” celu zawarte jest w informacji przekazanej
prezesom izb zrzeszonych w KIG. Przewidywane dziatania
w kierunku promocji,Polski Przedsiebiorca” beda mie¢ na ce-
lu m.in.

1. Integracje przedsiebiorcéw
2. Budowanie patriotyzmu ekonomiczno-gospodarczego
poprzez bezposrednig wspétprace z:
= Parlamentarnym Zespotem na rzecz Wspierania Przed-
siebiorczosci i Patriotyzmu Ekonomicznego

= Komisja Gospodarki

= Fundacjg Pomysl o Przysztosci
3. Wprowadzanie w zycie i utrwalenie Dnia Przedsiebiorcy
4. Dziafania utrwalajace normy etyczne przedsiebiorcow

= wspdtpraca z Fundacja ,Instytut Badan nad Demokra-
cjg i Przedsiebiorstwem Prywatnym” realizujaca pro-
gram ,Przedsiebiorstwo Fair Play”

5. Dziafania spoteczne i charytatywne

= promowanie pozytywnego wizerunku przedsiebiorcy
w otoczeniu spotecznym - wstepna deklaracja wspot-
pracy ze strony Ministerstwa Zdrowia i Narodowego
Centrum Krwi

6. Dziatania edukacyjne
= ,Maty Dzien Przedsiebiorcy”

7. Wspdtpraca z komitetami KIG w celu wsparcia dziatan te-
matycznych

8. Wspotpraca z Samorzadami Terytorialnymi
9. Wspotpraca z innymi organizacjami gospodarczymi
10. Udziat w konsultacjach dot. Zmian w Konstytucji RP za-
inicjowany przez Prezydenta RP

Decyzja Rady Polskiej Izby Opakowan, w pracach Komite-
tu Izbe bedzie reprezentowat Wojciech Pawlikowski prezes
zarzadu w firmie NOWEKO Sp. z o.0.

Oddzielng uchwata Prezydium KIG na przewodniczacego Ko-
mitetu powotano J6zefa Berezewskiego.

Przewodniczacy Komitetu KIG ds. Kreowania Wizerunku Pol-
skiego Przedsiebiorcy jest zwigzany od 1999 roku z samorza-
dem gospodarczym jako wiceprezes todzkiej 1zby Przemysto-
wo-Handlowej (12 lat).

Aktualnie jest wiceprezesem w Izbie Przedsiebiorcéw i Pra-
codawcow Centralnej Polski w Zgierzu. Wieloletni cztonek
Komisji Rewizyjnej KIG. Inicjator powotania Dnia Przedsie-
biorcy.

IV Kongres Przemystu Opakowan

Polska Izba Opakowan zamierza zorganizowa¢ w dniach 2-3
pazdziernika 2018 roku IV Kongres Przemystu Opakowan. Aktu-
alnie trwaja konsultacje w sprawie okreslenia wiodacego tema-
tu Kongresu. Chodzi o wybor tematyki najbardziej interesujacej
zaréwno producentow jak i uzytkownikéw opakowan. Organi-
zatorzy bedg zobowigzani za propozycje w tej sprawie. Chodzi
o sformutowanie hasta towarzyszacego Kongresowi.

Autorzy najbardziej interesujacych propozycji otrzymaja bez-
ptatne zaproszenia do udziatu w Kongresie.

Propozycje prosimy zgtasza¢ na adres biura Polskiej Izby
Opakowan: biuro@pio.org.pl w terminie do 10 stycznia 2018
roku.

Dyplom gratulacyjny
Polskiej Izby Opakowan
dla firmy PPHU POLIMER PRO

Rodzinna firma POLIMER PRO jest przygotowalnig flekso-
gfraficzna. Na rynku dziata od 1997 roku. 20-letnia jubilatka
udanie zaprezentowata swoja oferte na targach ExpoOpa-
kowania zorganizowanych przez Centrum Wystawowe EXPO
SILESIA w Sosnowcu w dniach 21-22 listopada 2017 roku. Zgto-
szone do konkursu matryce fotopolimerowe przygotowywane
przez firme POLIMER PRO zostaty nominowane do wyréznienia
w konkursie zorganizowanym przez targi na najlepsze wyroby,
technologie i ustugi opakowaniowe i poligraficzne.

Wizytujacy stoisko tej firmy przewodniczacy Jury Konkur-
su, dyr. Polskiej Izby Opakowan Wactaw Wasiak, poinformowat
0 przyznaniu specjalnego dyplomu z okazji jubileuszu firmy
i jej 20-letniego dorobku.

W dniu 23 listopada 2017 r. dyplom zostat przestany na adres
Kamili Wesotek, wspotwiascicielki firmy.

22

Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 4/2017



Rada Programowa Targéw
Warsaw Pack

W ramach przygotowan do targéw Warsaw Pack, organizowa-
nych przez Centrum Konferencyjno-Kongresowe PTAK WAR-
SAW EXPO, powotano Rade Programowa, ktérej celem jest
wypracowanie zatozen organizacyjno-programowych targéw
Warsaw Pack 2018 (27.02-1.03).

W szczegdlnosci chodzi o okreslenie strategii promocyjno-
-edukacyjnej targéw, uwzgledniajacej cel targéw z punktu wi-
dzenia korzysci dla wystawcow oraz zwiedzajacych.

Pierwsze inauguracyjne posiedzenie Rady odbyto sie w dniu
6 pazdziernika 2017 r.

Podczas drugiego posiedzenia w dniu 14 grudnia br. cztonko-
wie Rady przyjeli zatozenia organizacyjno-programowe targéw.
Przewidziano m.in. organizacje konferencji,Opakowania w obie-
gu zamknietym wyzwaniem dla projektantéw, producentéw
i uzytkownikéw opakowan”. Patrz str. 21 Biuletynu. (M.K.)

Nowa publikacja
o tematyce opakowaniowej

Opakowania a srodowisko to nowa publikacja prof. Hanny Za-
kowskiej (COBRO - Instytut Badawczy Opakowan). Ksigzka po-
dejmuje szereg aktualnych tematéw zwigzanych z coraz istot-
niejszym zagadnieniem ekologii opakowan w catym cyklu ich
zycia. W szczeg6lnosci uwzglednia:
= terminologie dotyczacg ochrony srodowiska w ujeciu re-
gulacji prawnych i normatywnych UE,
= zrbwnowazony rozwoj w odniesieniu do opakowan,
= praktyczne przyktady oceny cyklu zycia (LCA) dla wybra-
nych grup opakowan oraz wskazniki emisji gazoéw cie-
plarnianych (carbon footprint).

Prezentuje ponadto kierunki rozwoju przemystu opakowa-
niowego i omawia zasady projektowania oraz oznakowywania
opakowan z uwzglednieniem ochrony srodowiska. Pomyslana
jest wiec jako kompendium wiedzy o ekologicznych aspektach
projektowania, produkgji oraz cyklu zycia opakowan.

Skierowana jest do studentéw takich kierunkéw jak: towa-
roznawstwo, technologia zywnosci, inzynieria materiatowa,
inzynieria srodowiska oraz zarzadzanie i marketing. Zainte-
resuje rébwniez przedsiebiorcédw oraz osoby odpowiedzialne
w firmach za ochrone $rodowiska, gospodarke magazynowa,
zaopatrzenie, gospodarke opakowaniowa, logistyke, zarzadza-
nie oraz planowanie i rozwaj.

Wydawca publikacji jest PWN. Izba jest patronem medialnym
wydania.

Miedzynarodowe Targi Opakowan,
Techniki Pakowania i Poligrafii
TAROPAK-2018

Przysztoroczne targi TAROPAK organizowane od ponad 30 lat
przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie, odbeda sie w dniach
1-4 pazdziernika 2018 r. Po raz pierwszy od kilku lat nie beda
im towarzyszy¢ targi zywnosci POLAGRA FOOD, ktére przenie-
sione zostana na maj 2018 r. Stwarza to dodatkowe mozliwosci
zwiekszenia powierzchni wystawowej. Wystawcy beda mie¢ do
dyspozycji pawilony: 7, 7A, 8 i 8A. Targi TAROPAK poszerzone
zostang o problematyke poligrafii.

Polska Izba Opakowan, podobnie jak w latach poprzednich
przygotowuje interesujaca zbiorowga ekspozycje firm zrzeszo-
nych w Izbie oraz bogaty program przedsiewzie¢ wzbogacaja-
cych program targow.

Przewiduje sie m.in. organizacje kolejnego 1IV-go Kongresu
Opakowan, a takze Il-gg edycje Kongresu Poligraficznego.

Wstepnemu omédwieniu formuty przysztorocznych targow
TAROPAK byto poswiecone posiedzenie Rady Izby w dniu
30 listopada br., oraz Loza Partneréw tych targéw, w tym sa-
mym dniu.

Przygotowaniu targéw TAROPAK w czesci programowej tego
wydarzenia poswiecone byto spotkanie przedstawicieli MTP:
Janusza Mazurczaka i Martyny Dera z dyrektorem Izby Wacta-
wem Wasiakiem, zastepca dyrektora Beatg Pys-Skronska i spe-
cjalista ds. marketingu i promocji Marzenna Kobylarz, w dniu
19 grudnia br.

Informujac o
powyzszym, za-
checamy czilon-
kéw Izby do
udziatu w przy-
sztorocznej edy-
¢ji TAROPAK-u,
zaréwno jako in-
dywidualni wy-
stawcy, a takze
jako uczestnicy
zbiorowej eks-
pozycji Polskiej
Izby Opakowan.
W razie potrze-
by biuro Izby
stuzy dodatko-
wymi informa-
cjami.

(red.)
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10. Miedzynarodowe Targi Opakowan

1/-18 kwietnia 2018, Warszawa
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