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Wykorzystanie osiggnieC nauki
warunkiem rozwoju nowoczesnego
przemystu opakowan w Polsce

wiekszenie konkurencyjnosci przemy-

stu opakowan oraz jego oferty na ryn-
ku krajowym i rynkach zagranicznych, to
czynnik decydujacy o utrzymaniu i umoc-
nieniu wysokiej pozycji polskiego przemy-
stu opakowan.

Pomyslna realizacja tego zadania nie
jest i nie bedzie mozliwg bez wykorzy-
stania najnowszych osiagnie¢ naukiiroz-
wigzan technicznych do zastosowania
w opakowalnictwie.

Stad tez, w dziatalnosci Polskiej I1zby
Opakowan wiele uwagi przywiazuje sie
do wspétpracy sfery nauki z przemy-
stem, jako zrédfa modernizacji proceséw
wytwarzania, wdrazania nowych ma-
teriatow i konstrukcji opakowan, a tak-
ze ksztatcenia i doskonalenia kadr dla

opakowalnictwa. Z kazdym rokiem ro-
$nie rola Izby jako swoistego centrum
transferu wiedzy i technologii z uczelni
i instytutéw badawczych do przedsie-
biorstw.

Szerzeniu zainteresowan problema-
tyka opakowalnictwa wsréd studentéw
dobrze stuzy wspotpraca ze studenckimi
kofami naukowymi.

Wazna role spetnia w tym obszarze
Konkurs na prace dyplomowe o tematy-
ce opakowaniowej. Niech za konkretny
przyktad postuza zamieszczone informa-
cje o dziatalnosci studenckiego kofa na-
ukowego, Logistyka” oraz Kota Naukowe-
go Commodity Lab (str. 6-7).

dokonczenie na s. 2

Od Redaktora

Drodzy Czytelnicy, w poprzednim nu-
merze zamiesciliSmy notatke ,Wazq sie
losy Biuletynu Opakowaniowego”, co
byto zwigzane z pojawiajacymi sie wat-
pliwosciami o celowosci wydawania te-
go czasopisma w wersji drukowanej. Za
propozycjami ograniczenia sie do wersji
elektronicznej przemawiaty takze wzgle-
dy finansowe (koszty). Opinie w tej spra-
wie byty podzielone.

Ostateczng decyzje uzalezniono od
opinii delegatéw na WZC oraz od znale-
zienia Sponsorow.

Wiekszos¢ delegatéw na WZC opowie-
dziata sie za dalszym wydawaniem Biu-
letynu w dotychczasowej formie, kieru-
jac apel do cztonkéw Izby o finansowe
wsparcie liczacego juz 22 lata, izbowego
czasopisma.

W odpowiedzi na ten apel, trzy firmy
zadeklarowaty sponsorowanie najbliz-

dokonczenie na s. 4

W numerze m.in.:
* Wykorzystanie osiagnie¢

nauki, warunkiem rozwoju
przemystu opakowan

Walne Zgromadzenie
Czlonkéw. Ocena dorobku,
zadania na przysztos¢
Rosna kadry specjalistow
(z dziatalnosci studenckich
kot naukowych)

Kierunki rozwoju opakowan
Zywnosci

Jubileusz firmy Heidelberg
Polska

Z zycia lzby

Dzien Opakowan.
Jubileuszowe refleksje

Bezpieczne opakowania
zywnosci. Konferencja.
Projekt SelectPerm.

Wyniki do wykorzystania
Wydarzenia biznesowe MTP
(targi PAKFOOD 2017, Polagra
Food, Polagra Tech, Kongres
poligraficzny, TAROPAK 2018)

Sponsorem numeru sq Miedzynarodowe Targi Poznanskie,
organizator Targéw Opakowan dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD 2017




Wykorzystanie osiggniec nauki
warunkiem rozwoju nowoczesnego
przemystu opakowan w Polsce

dokonczenie ze s. 1

Do szczegdlnie zastuzonych w dziedzi-
nie badan i ksztatcenia kadr dla branzy
opakowan naleza: Katedra Opakowal-
nictwa Towaréw Uniwersytetu Ekono-
micznego w Krakowie (UEK) kierowana
przez prof. zw. dr hab. Matgorzate Lisin-
ska-Kusnierz, laureata tytutu ,Zastuzony
dla Przemystu Opakowan”(2015) oraz Ka-
tedra Towaroznawstwa i Ekologii Produk-
tow Przemystowych UE w Poznaniu.

Dziatalnosé naukowo-badawcza
w zakresie opakowalnictwa
prowadzona w Katedrze
Opakowalnictwa Towaréw

w Uniwersytecie Ekonomicznym
w Krakowie

Katedra Opakowalnictwa Towaréw funk-
cjonuje w strukturach organizacyjnych
UEK w Krakowie od 25 lat. W tym okresie
jej pracownicy oprocz dziatalnosci dydak-
tycznej prowadzili takze szereg prac na-
ukowo-badawczych oraz badan wtasnych,
ktorych efektem jest wiele publikacji na-
ukowych o zasiegu krajowym i miedzyna-
rodowym oraz rozwdj kadry naukowej.

Tematyka realizowanych prac jest bez-
posrednio zwigzana z zainteresowaniami
naukowymi pracownikéw Katedry oraz
potrzebami przemystu opakowan i doty-
czy przede wszystkim takich zagadnien
jak: kryteria oceny jakosci materiatéw
opakowaniowych i opakowan jednost-
kowych; marketingowe metody badan
i oceny opakowan; interakcje w uktadzie
produkt — opakowanie - srodowisko;
srodowiskowe aspekty opakowan; opa-
kowania w ochronie konsumenta; spo-
teczne aspekty w opakowalnictwie oraz
integracja opakowalnictwa z logistyka.

W ostatnim okresie czasu rozwdj na-
ukowy kadry zwigzany byt z realizacja
6 prac doktorskich. Pracami doktorskimi
zrealizowanymi w Katedrze i obroniony-
mi na Wydziale Towaroznawstwa UEK
w Krakowie sa nastepujace prace:

B Wptyw warunkow mikroklimatycz-
nych na zmiany wybranych parame-
trow poliolefinowych folii opakowa-
niowych, autor — dr inz. Agnieszka Cho-
lewa-Wajcik, obrona - 2010r.

Celem pracy byto okreslenie relacji
w uktadzie: folia z tworzywa sztuczne-
go - warunki mikroklimatyczne otocze-
nia w funkgji czasu. Badania empiryczne
pozwolity na zaproponowanie szacun-
kowej metody oceny wartosci uzytko-
wej folii opakowaniowych, okreslenie
wymagan dotyczacych mikroklimatycz-
nych warunkéw przechowywania oraz
wyznaczenie dopuszczalnego okresu ich
przechowywania.

B Czynniki determinujace bezpie-
czenstwo opakowan do zywnosci,
autor — drinz. Agnieszka Kawecka, obro-
na-2011r.

Celem pracy bylo zdefiniowanie
i przedstawienie mozliwych zagrozen
wystepujacych na réznych etapach i w
réznych podmiotach taricucha dostaw
opakowan oraz zaproponowanie atry-
butéw bezpieczenstwa materiatéw
i opakowan do zywnosci. Badania em-
piryczne pozwolity na wskazanie struk-
tury atrybutéw opakowan do zywnosci,
uwzgledniajacej kategorie atrybutéow
technicznych opakowan oraz atrybu-
tow systemowych zwigzanych z uwarun-
kowaniami minimalizacji wystepowania
zagrozen bezpieczenstwa w tancuchu
dostaw opakowan.

B Kryteria jakosci ustug logistycznych
w transporcie chltodniczym, autor -
dr inz. Teresa Gajewska, obrona - 2013 r.

Celem pracy byto okreslenie podsta-
wowych kryteriow jakosci ustug logi-
stycznych oraz zaproponowanie modelu
oceny satysfakgji klienta z jakosci ustug.
Badania empiryczne dotyczace funk-
cjonowania przedsiebiorstw $wiadcza-
cych ustugi oraz dotyczace oceny jako-
$ci nabywanych ustug przez ustugobior-
cdw pozwolity na zweryfikowanie przy-
datnosci zaproponowanego modelu oraz
wskazanie dziatan doskonalenia jakosci.

B Rola metod kodowania towarow
oraz technik automatycznej identyfi-
kacji w powstawaniu zintegrowanych
tancuchow dostaw w branzy poligra-
ficznej, autor — dr Krzysztof Bar, obro-
na-2015r.

Celem pracy byto okreslenie wptywu
metod kodowania towaréw oraz technik
automatycznej identyfikacji na powsta-
wanie zintegrowanych tancuchéw do-
staw oraz opracowanie optymalnej sieci
powiazan pomiedzy podmiotami branzy
poligraficznej umozliwiajgcego monito-
rowanie pochodzenia i ruchu towaréw —
od momentu wytworzenia surowcéw
po dystrybucje zapakowanych wyro-
béw w punktach sprzedazy detalicznej.
W wyniku badan zweryfikowano wzor-
cowy model taricucha dostaw dla branzy
poligraficznej oraz okreslono przestanki,
ktére musza by¢ spetnione we wzorco-
wym faficuchu dostaw.

B Kryteria oceny znakowania opa-
kowan jednostkowych suplementéw
diety, autor - dr inz. Barttomiej Kabaja,
obrona - 2016r.

Celem pracy byto okreslenie kryteriéw
oceny znakowania opakowan w wyniku
analizy wymagan konsumentéw w za-
kresie znakowania, analizy $wiadomosci
podmiotéw tworzacych faricuch dostaw
w zakresie prawidtowosci znakowania
opakowan suplementéw diety oraz oceny
znakowania produktéw wystepujacych
w ofercie rynkowej. Badania empiryczne
umozliwity zaproponowanie modelu kon-
sumenckiej oceny poziomu zadowolenia
zoznakowania suplementéw oraz wykaza-
ty przydatnos¢ do oceny znakowania me-
tody TV Score oraz metody eyetrackingu.

B Determinaty jakosci opakowan
aerozolowych w branzy kosmetycz-
nej, autor - dr inz.Anna Fitrzyk, obrona -
2016r.

Celem pracy byto wyznaczenie deter-
minant jakosci opakowan aerozolowych
wynikajacych z oczekiwan uczestnikow
rynku oraz zaproponowanie zakresu
ewentualnych ich modyfikacji technicz-
nych. Badania empiryczne dotyczy-
ty analizy poziomu jakosci opakowan
aerozolowych wystepujacych w ofer-
cie rynkowej, okreslenia i zweryfikowa-
nia wyznaczonych determinant jakosci
i parametréw technicznych opakowan
z wykorzystaniem metody QFD oraz
okreslenia dziatarn doskonalenia opa-
kowan aerozolowych w branzy kosme-
tycznej.

Promotorem w/w prac byt Kierownik
Katedry prof. dr hab. Matgorzata Lisin-
ska-Kusnierz.

Do ostatnich osiggnie¢ publikacyjnych
w zakresie autorstwa monografii nauko-
wych pracownikéw Katedry nalezy zali-
czy¢ nastepujace pozycje:
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B Lisinska-Kusnierz M., Spoteczne aspek-
ty w opakowalnictwie, Wyd. Uniwer-
sytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw
2010.

B Cholewa-Woéjcik A, Wplyw warun-
kow mikroklimatycznych na zmiany
wybranych parametréw poliolefino-
wych folii opakowaniowych, Mono-
grafie: prace doktorskie Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, nr 17, Wyd.
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krako-
wie, Krakow 2013.

B Kawecka A., Czynniki determinuja-
ce bezpieczenstwo opakowan prze-
znaczonych do kontaktu z zywnoscia,
Monografie: prace doktorskie Uniwer-
sytetu Ekonomicznego w Krakowie, nr
20, Wyd. Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie, Krakéw 2014.

B Kabaja B., Kryteria oceny znakowa-
nia opakowan jednostkowych suple-
mentoéw diety, Monografie: prace dok-
torskie Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie (w druku).

Aktualnie w Katedrze realizowane sg
nastepujace projekty badawcze:

B Rola opakowan w ksztaltowaniu
jakosci zycia spoteczenstwa, kierow-
nik projektu - prof. dr hab. Matgorzata
Lisinska-Kusnierz, projekt finansowa-
ny przez MNiSW w ramach dotacji na
podtrzymanie potencjatu naukowego,
okres realizacji — od 2014 r.

(aktualnie etap IV).

B Modelowanie opakowan do zyw-
nosci w oparciu o wartosciowanie
wspotzaleznosci funkeji petnionych
przez opakowania i potrzeb spotecz-
no-ekonomicznych konsumentoéw se-
nioréw, kierownik projektu - dr Jaro-
staw Swida, projekt finansowany przez
Narodowe Centrum Nauki, okres reali-
zacji—od 2015r.

B Opracowanie receptury nowego
produktu firmy COBICO wraz z opty-
malnym opakowaniem, kierownik
projektu - dr inz. Agnieszka Cholewa-
-Wojcik, projekt finansowany ze srodkéw
Regionalnego Programu Operacyjnego
Woj. Matopolskiego na lata 2014 - 2020

(Poddziatanie - Bony na innowacje),
okres realizacji — od 2016 .

Rezultaty prac naukowo-badawczych
oraz badan wtasnych sa prezentowane
przez pracownikéw Katedry w publika-
cjach naukowych oraz przedstawiane
podczas konferencji naukowych organi-
zowanych przez osrodki uczelniane oraz
naukowo-badawcze w kraju i za granica.

Historia i dziatalnos¢ Katedry
Towaroznawstwa i Ekologii
Produktéw Przemystowych
Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu

Katedra Towaroznawstwa i Ekologii Pro-
duktéw Przemystowych Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu powstata
w 2012 roku z potaczenia Katedry Towa-
roznawstwa Przemystowego i Katedry
Ekologii Produktu. Prowadzi sie w niej
badania z zakresu towaroznawstwa
przemystowego, opakowalnictwa i eko-
logii. Szczegdlne miejsce w pracach Ka-
tedry zajmujag badania opakowan, ktére
prowadzone juz od lat 70. ubiegtego
wieku (Katedra Towaroznawstwa Prze-
mystowego).

Badania zwigzane z opakowaniami
koncentruja sie na badaniu opakowan
i materiatéw opakowaniowych, opako-
waniach aktywnych i inteligentnych oraz
ocenie cyklu zycia opakowan LCA.

Ponizej zaprezentowano niektére za-
gadnienia szczegdtowe, ktérymi zajmo-
wali sie pracownicy Katedry w ostatnich
latach.

Opakowania
i materialy opakowaniowe

B Badanie whasciwosci opakowan i ma-
terialéw opakowaniowych (folie gietkie,
laminaty),

B Wytwarzanie i badanie organiczno-
-nieorganicznych materiatéw hybrydo-
wych jako materiatéw opakowaniowych,

B Opakowania biodegradowalne, kom-
postowalne,

B Bezpieczenstwo opakowan do kon-
taktu z zywnoscia (wymagania i bada-
nia, deklaracja zgodnosci).

Opakowania aktywne i inteligentne

B Badanie materiatéw przeznaczonych
do opakowan inteligentnych i aktyw-
nych,

B Metody wytwarzania i badanie wta-
$ciwosci zelazowych pochfaniaczy tlenu
nowej generagji,

B Przygotowanie i ocena wskaznikow
Swiezosci zywnosci szybko psujacej sie
(np. ryby, owoce morza),

B Ocena wilasciwosci przeciwdrobno-
ustrojowych  organiczno-nieorganicz-
nych materiatéw hybrydowych wzboga-
conych o wybrane substancje aktywne,

B Badanie wskaznikéw obecnosci tle-
nuiTTL

Ekologia

B Srodowiskowa ocena cyklu zycia
opakowan LCA,

B Opakowania, a gospodarka o obiegu
zamknietym,

B Przetwdrstwo materiatéw pochodza-
cych z recyklingu.

Kierownikiem Katedry jest prof. dr hab.
inz. Ryszard Cierpiszewski, ktéry z powo-
dzeniem kontynuuje dziatalno$¢ na tym
stanowisku prof. zw. dr hab. Andrzeja
Korzeniowskiego, rektora Wyzszej Szko-
ty Logistyki w Poznaniu, wiceprzewodni-
czacego Rady Polskiej Izby Opakowan.

W ramach Katedry dziata Studenckie
Koto Naukowe Commodity Lab.

oznacza wzrost 0 5,8 proc.

zywnosci i kosmetykow.

wziecia.

WARTO WIEDZIEC
E E N

Rok 2016 dobrym dla rynku opakowan w Polsce

Wg analiz Polskiej Izby Opakowan rynek opakowan w Polsce w 2016 roku osia-
gnat wartos¢ 9,1 mld euro (ok. 39,0 mld zt) wobec 8,6 mld euro w 2015 roku, co

To dzieki wzrostowi rynku opakowan produktéw FMCG, a w szczegdlnosci

Nowe opakowania z dekoracjqg Swietlng — przetomem
w branzy opakowan szklanych dla produktow premium

Sukces przedsiebiorstwa Dekor Plastics z Dziatdowa. Nowa technologia wy-
korzystania efektu elektroluminescencji w postaci wyswietlacza elektrolumi-
nescencyjnego. Wsparcie Polskiej Izby Opakowan dla realizacji tego przedsie-
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Od Redaktora

dokonczenie ze s. 1

szych 4 numeréw. Tak wiec cztonkowie
Izby w dalszym ciggu otrzymywacd be-
da bezptatnie Biuletyn. Bedzie on takze
dostepny na Portalu Izby (www.pio.org.
pl) w wersji pdf.

Kontynuacji wydawania Biuletynu to-
warzyszy¢ beda zmiany (juz od niniej-
szego numeru), co do objetosci, nakta-
du oraz terminéw ukazywania sie.

Po pierwsze, przechodzimy na formute
kwartalnika. Zatem Biuletyn ukazywat
sie bedzie na przetomie kolejnych kwar-
tatéw.

Po drugie, zwiekszono objetos¢ z 16 do
24 stron.4 strony przeznaczone sg do
wykorzystania przez sponsora danego
numeru.

Po trzecie, zwiekszono naktad z 400 do
600 egzemplarzy uwzgledniajac zain-
teresowanie Biuletynem ze strony firm
i 0s6b niezrzeszonych w Izbie. Biuletyn
ma bowiem w wigkszym stopniu stu-
zy¢ upowszechnianiu wiedzy o Polskiej
Izbie Opakowan, popularyzacji jej dzia-
falnosci majac na uwadze m.in. pozyski-
wanie nowych cztonkéw.

Jak juz wspomniano, dalsze wydawa-
nie Biuletynu stato sie mozliwym dzie-
ki sponsorom najblizszych 4 numeréw.
Sa to:

B Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie Sp. z 0.0. - sponsor niniejszego
numeru (2/2017), organizator Tar-
goéw Opakowan dla Przemystu Spo-
zywczego PAKFOOD (25-29 wrze-
$nia 2017);

B Targi w Krakowie - sponsor
dwéch kolejnych numeréw (3/2017
i 4/2017), organizator kolejnej edy-
¢ji PACKAGING INNOVATIONS (17-18
kwietnia 2018).

H Polski Komitet Narodowy EPAL
ktéry bedzie sponsorem pierwsze-
go numeru w 2018 roku.

Korzystam zatem z okazji, aby w imie-
niu Czytelnikow, Zespotu redakcyjne-
go oraz kierownictwa Izby serdecznie
podziekowa¢ sponsorom za okazane
wsparcie.

Podobnie jak dotychczas, zespét re-
dakcyjny stanowi¢ beda pracownicy

Biura Izby, wykonujac prace redakcyjne
w ramach swoich obowiazkdw.

Zaréwno Wydawca (Polska Izba Opa-
kowan) jak i zesp6t redakcyjny, maja
ambicje dalszego doskonalenia Biulety-
nu. Jego jakosciowej zmiany. Chodzi bo-
wiem o to, aby zamieszczane materiaty
byty interesujacymi dla Czytelnikéw. Co
nie jest sprawa tatwa, chocby w czesci ak-
tualnosciinformacji. Wszak to kwartalnik.
Chodzi zatem o informacje nie, starzeja-
ce sie” zbyt szybko.

Tak jak dotychczas Biuletyn spetniat
bedzie role: zrédta informacji o aktual-
nym stanie opakowalnictwa i perspekty-
wach rozwoju oraz osiggnieciach nauki
i techniki do zastosowania w przemysle
opakowan; srodka informacji pomiedzy
Izbg, a jej cztonkami; forum wymiany opi-
nii o problemach nurtujacych przemyst
opakowan oraz sposobach poprawy wa-
runkow funkcjonowania firm; populary-
zatorstwa sylwetek oséb i firm szczegol-
nie zastuzonych dla opakowalnictwa.

Stad tez na famach Biuletynu bedzie
miejsce na artykuty merytoryczne, na
informacje o osiggnieciach i problemach
firm zrzeszonych w Izbie oraz na informa-
cje o dziatalnosci Izby.

Wymienionych zamierzen nie uda sie
zrealizowac bez udziatu Czytelnikéw oraz
cztonkdéw Izby w redagowaniu Biuletynu.
Stad apel o czynny udziat w redagowaniu
kazdego numeru, poprzez nadsytanie ma-
teriatéw, a takze uwag co do charakteru
naszego czasopisma i jego ksztattu.

Jesli nadestane materiaty ze wzgle-
du na objetos¢ nie beda mogty znalez¢
sie na famach danego numeru, beda za-
mieszczane na portalach internetowych
Izby (www.pio.org.pl; www.pakowanie.
info) oraz w wydawanych co tydzien
newsletterach.

Drodzy Czytelnicy,
Szanowne Kolezanki i Koledzy

O tempie rozwoju przemystu opakowan
w Polsce, jego nowoczesnosci, a tym sa-
mym konkurencyjnosci zadecyduja: ska-
la i umiejetnos¢ wykorzystania osiggniec
nauki i techniki oraz warunki sprzyjajace
dziatalnosci firm. Stad tez zagadnieniom
innowacyjnosci, warunkom funkcjono-
wania firm zamierzamy poswieci¢ wiecej
uwagi i miejsca na tamach Biuletynu.

W znaczaco zmieniajacej sie rzeczywi-
stosci funkcjonowania polskiej gospodar-
ki, waznym jest ukazywanie pozytywnych
zmian w warunkach dziatalnosci firm.

Jednak w konkretnych zastosowaniach
rozwigzan ukierunkowanych na rozwdj,

pojawiaja sie czesto progi i bariery dla
tego rozwoju. Trzeba zatem zwracad
uwage na tego rodzaju sytuacje. Zespot
redagujacy liczy na wykorzystanie Biu-
letynu Opakowaniowego jako trybuny
dla przedsiebiorcéw, z ktérej beda mogli
wyrazi¢ swoje obawy, krytyczne uwagi,
a takze zadowolenie z dobrych rozwia-
zan. Waznym jest, aby mogli takze wyar-
tykutowa¢ swoje oczekiwania.

Szanowni Czytelnicy

Polska Izba Opakowan, jej Cztonkowie
i Kierownictwo, zdaja sobie sprawe z ro-
li i znaczenia czynnikéw motywujacych
zaréwno ludzi jak i firmy do kreatywne-
go dziatania .Zatem, tak jak dotychczas,
na famach Biuletynu prezentowac be-
dziemy osoby i firmy majace szczegdl-
ne zastugi dla rozwoju branzy. Liczymy
zatem na udziat Czytelnikéw w redago-
waniu kolumny,Sylwetki Swiata Opako-
wan". Zreszta to od Panistwa, Czytelnikdw
i cztonkéw Izby zaleze¢ bedzie ,konfigu-
racja” Biuletynu. Rodzaje i liczba tema-
tycznych dziatéw. Zapewne interesuja-
cymi beda kolumny:,Z zycia firm’,,Warto
wiedzie¢”; ,Nowosci w branzy”i inne.

Szanowni Panstwo,
Drodzy Czytelnicy

staratem sie w tym okolicznosciowym
felietonie zwroci¢ uwage na kilka spraw
i problemoéw, zwigzanych z nowa formutag
Biuletynu Opakowaniowego .Nie dotycza
one tylko Biuletynu, jego informacyjnej
zawartosci, tematycznego uktadu oraz
czestotliwosci ukazywania sie.

W gruncie rzeczy, dotycza one dzia-
falnosci Izby jako organizacji samorzadu
przedsiebiorcéw branzy opakowan, atym
samym jej reprezentanta i wspotsprawcy
rozwoju przemystu opakowan w Polsce.
Jest bowiem zaréwno waznym zadaniem
jak i ambicjg Izby, aby byta pomocna kaz-
demu przedsiebiorcy, a w pierwszej kolej-
nosci swoim cztonkom.

W realizacji tego zadania i w spetnia-
niu tych ambicji Biuletyn Opakowaniowy
jesttylko jednym zinstrumentéw (narze-
dzi). Zapewne tym kierowali sie zwolen-
nicy dalszego wydawania tej publikacji,
aw szczegolnosci Sponsorzy, ktérym raz
jeszcze serdecznie dziekuje za gotowos¢
$wiadczenia na rzecz tego przedsiewzie-
cia. Zycze interesujacej lektury niniejsze-
go i kolejnych numeroéw Biuletynu.

Wactaw Wasiak
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Walne Zgromadzenie Cztonkdw Polskiej lzZoy Opakowan -
ocena dorobku, zadania na przyszAose

W poprzednim numerze Biuletynu Opakowaniowego (1/2017),
w artykule ,Owocnych obrad” pisaliémy o zblizajacych sie ob-
radach Walnego Zgromadzenia Cztonkéw (WZC) Polskiej I1zby
Opakowan. Informowalismy wéwczas czym jest WZC, jakie ma
zadania do spetnienia i jaka role odgrywa w systemie orga-
noéw Izby.

W trzy miesigce po tym wydarzeniu informujemy Czytelni-
kéw o przebiegu i rezultatach wspomnianej sesji WZC.

W obradach tegorocznego WZC (29 marca 2017 r.) udziat
wzieto ponad 50 delegatéw reprezentujacych firmy zrzeszo-
ne w Izbie.

W pierwszej czesci obrad, poswieconej ocenie dziatalnosci
Izby i jej statutowych organéw, delegaci zapoznali sie ze spra-
wozdaniami: Prezesa Izby, Rady I1zby oraz Komisji Rewizyjnej. Na
podstawie przedstawionych materiatéw delegaci pozytywnie
ocenili dziatalnos¢ I1zby w 2016 r., podkreslajac znaczace wzbo-
gacenie programu, ,otwarcie” na inne organizacje otoczenia
biznesu (stowarzyszenia przedsiebiorcéw, banki, media) oraz
skuteczne podejmowanie problematyki innowacyjnosci i do-
skonalenia warunkéw funkcjonowania firm.

W szczegdlnosci wysoko oceniono liczne przedsiewziecia
i dziatania w zakresie innowacyjno - edukacyjnego i rynkowe-
go wspomagania firm.

Do waznych wydarzeh zaliczono m.in.: organizacje lll Kon-
gresu Przemystu Opakowarn; organizacje kolejnej edycji Kon-
kursu na prace dyplomowe o tematyce opakowaniowej; reali-
zacje miedzynarodowego projektu SelectPerm oraz wydanie
monografii,Opakowania w tancuchu dostaw".

Sposréd dziatan ukierunkowanych na rynkowe wspomaga-
nie firm, do wazniejszych zaliczy¢ nalezy udziat cztonkdw Izby
w targach i wystawach opakowaniowych w ramach zbiorowej
ekspozycji. Dobrym przyktadem moga stuzy¢ w tym miejscu
zbiorowe ekspozycje na targach krajowych: Warsaw Pack,
Packaging Innovation, TAROPAK oraz na targach zagranicz-
nych: Packaging Depot (Motdawia), Ros-Upack (Fed. Rosyj-
ska), Riga Food (Lotwa), Fach Pack (Niemcy).

tacznie z licznych wydarzen edukacyjno - innowacyjnych
oraz promocyjno — marketingowych skorzystato ponad 180
0s06b reprezentujacych 27 firm zrzeszonych w Izbie.

Specjalisci Izby byli autorami kilkunastu ekspertyz i opinii
o innowacyjnosci projektow inwestycyjnych oraz analiz rynku
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Z sali obrad Walnego Zgromadzenia Cztonkéw Polskiej Izby Opakowari

opakowan. W swietle zaprezentowanego dorobku, delegacina
WZC pozytywnie ocenili dziatalnos¢ Izby w okresie sprawoz-
dawczym (2016 rok), co znalazto wyraz w uchwatach udziela-
jacych absolutorium organom Izby.

Drugg czes¢ obrad poswiecono sformutowaniu programu
dziatalnosci oraz przyjeciu budzetu na 2017 rok. Podobnie jak
w roku 2016, dziatalno$¢ I1zby bedzie koncentrowac sie m.in.
na: rynkowym wspomaganiu firm (promocja, marketing); in-
nowacyjno - edukacyjnym i informacyjnym wspieraniu przed-
siebiorcow; monitorowaniu warunkéw funkcjonowania firm;
wdrazaniu i upowszechnianiu zasad etycznego i spotecznie od-
powiedzialnego biznesu oraz upowszechniania wiedzy o roli
i znaczeniu opakowan dla gospodarki i spoteczenstwa, a takze
budowania prestizu pracownikéw branzy opakowan.

Uznajac wage i znaczenie wymienionych wyzej dziatan, pod-
kreslano, iz warunkiem pomyslinej ich realizacji bedzie szersze
wykorzystanie potencjatu jaki stanowia cztonkowie Izby oraz
dobrej organizacji pracy organéw i biura Izby.

W szczegdlnosci, w warunkach rosnacych kosztéw rozszerza-
jacej sie dziatalnosci, bardzo waznym staje sie pozyskanie do-
datkowych srodkéw na realizacje podjetych zadan.

Podobnie jak w roku 2016 gtéwnym zroédtem srodkéw bu-
dzetu stanowi¢ beda wptywy ze sktadek, cho¢ to zaledwie
45 proc. budzetu. Stad tez Izba z zadowoleniem wita gotowos¢
cztonkéw do dodatkowego finansowego wsparcia wystepujac
w roli sponsoréw wazniejszych przedsiewziec¢ jak: fundowanie
nagréd w Konkursie na prace dyplomowe oraz sponsorowanie
wybranych numeréw Biuletynu Opakowaniowego.

Za szczego6lnie wazne uznano pozyskanie nowych cztonkdw.
To wazny czynnik dalszego rozwoju Izby Zgodnie uznano, iz sa-
tysfakcjonujacym rezultatem bytoby zwiekszenie liczby o ok. 15-
20 cztonkéw. Doswiadczenie minionych lat wskazuje, iz kazdy
nowy cztonek Izby stanowi swoista warto$¢ dodana. Wnosi no-
we spojrzenie na dziatalnos¢ Izby, jej zadania, formy pracy itp.

Wiele, na rzecz pozyskania nowych cztonkéw moga uczynic
aktualni cztonkowie Izby dzielac sie doswiadczeniem potwier-
dzajacym nie tylko satysfakcje z cztonkostwa w Izbie, ale takze
inne wymierne korzysci wynikajace z tego faktu. Cho¢ nie ko-
rzysci sa w tym przypadku gtéwnym czynnikiem uzasadniaja-
cym cztonkostwo w Izbie.

Delegaci na WZC podkreslali takze role i zadania cztonkéw
organéw lzby oraz pracownikdéw biura w realizacji tego zada-
nia. Jest potrzeba urozmaicenia form docierania z informacja
o dziatalnosci Izby do firm pozostajacych poza nasza organizacja.

Zwracano uwage, iz rok 2018 bedzie 25 w historii Izby. To do-
bra okazja do uczczenia tego jubileuszu nowymi dokonaniami
w dziatalnosci Polskiej 1zby Opakowan.

Delegaci na WZC dokonali uzupetniajacego wyboru do Rady
Izby. Mandat ten powierzono Januszowi Mazurczakowi dyrek-
torowi ds. organizacji zespotéw projektowych w zarzadzie Mie-
dzynarodowych Targédw Poznanskich. dyr. J. Mazurczak byt juz
cztonkiem Rady w latach 2007-2014 petniac funkcje przewod-
niczacego Zespotu problemowego Rady ds. promocji, marke-
tingu i rozwoju rynku opakowan.

(red.)
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Rosng kadry
specjalistow
dla branzy
opakowan

Polska Izba Opakowar wspétpracuje z uczelniami, a szcze-
golnie wspiera dziatalnos¢ studenckich két naukowych. W ni-
niejszym Biuletynie prezentujemy Studenckie Koto Naukowe
Commodity Lab, Dziatajgce w ramach Katedry Towaroznaw-
stwa i Ekologii Produktéw Przemystowych Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Poznaniu.

Nizej autorska informacja o celach i dziatalnosci tego Ko-
ta. Zamieszczamy takze plakat, na ktérym wymieniono ofer-
te i mozliwe obszary wspdtpracy cztonkéw Kota z firmami.
Serdeczne zachecamy przedsiebiorstwa zrzeszone w Izbie, oraz
spoza Izby, do wykorzystania wiedzy, ambicji i zaangazowa-
nia studentdw w rozwiqzywanie problemédw, interesujqcych
Paristwa firmy.

Dziekujemy zatozycielce i opiekunowi Kofa, pani
dr Renacie Dobruckiej za inicjatywe utworzenia Kota
i sprawowanie merytorycznej opieki nad jego dziatal-
nosciq.

Redakcja

Studenckie Koto Naukowe CommoditylLab od 2015
roku dziata przy Katedrze Towaroznawstwa i Ekologii
Produktow Przemystowych. Opiekunem Kota jest dr
Renata Dobrucka.

Celem Kota Naukowego Commodity Lab jest przede
wszystkim rozwijanie wiasnych pasji i zainteresowan.
Realizacja ciekawych projektéw badawczych ma na ce-
lu poszerzanie wiedzy i poznawanie nieznanych dotad
tajnikow nauki.

Nasze najwazniejsze kierunki badan to:

B opracowywanie nowych materiatéw opakowa-

niowych;

B opracowywanie aktywnych i inteligentnych sys-

temdéw opakowaniowych;

B badanie jakosci opakowan i materiatéw opako-
waniowych;

badanie jakosci wyrobéw przemystowych;
badanie jakosci i trwatosci kosmetykow;

|
|
B opracowywanie innowacyjnych kosmetykéw;
|

projektowanie opakowan.

Na koncie Kota sa liczne sukcesy. W 2015 i 2016 Koto
Naukowe CommodityLab zdobyto Il miejsce na Xl Fo-
rum Studenckich Két Naukowych za prezentacje ustng
niezwykle interesujacego projektu przedstawionego
przez llone Walicka, Monike Wiatrzyk oraz Aleksandre
Wotodkowicz dotyczacego poréwnania dziatania syn-

Wspotpraca z nami, to dostep do
grupy miodych i utalentowanych ludzi.

oc.\“-.“"“
badaniu produktéw
przemystowych i
kosmetykow
promowaniu
przedsiebiorstwa wsrad
studentow

w zamian za szkolenia, oferty praktyk i stazy przygotowane dla czionkow kota, merytoryczne
warsztaty tematyczne oraz sponsorowanie inicjatyw SKN CommodityLab.

@ renata.dobrucka.ue.poznan.pl

tetycznych i naturalnych srodkéw piorgcych na parametry ja-
kosciowe tkanin. Podobny sukces osiggnety te same studentki
na X Forum Studenckich Két Naukowych w 2016 roku, tym ra-
zem za prezentacje projektu pt.,Ocena parametréw jakoscio-
wych oraz zawartosci witaminy C w tonikach naturalnych i han-
dlowych”.

W 2016 realizowano réwniez kilka innych prac dotyczacych
m.in. wptywu warunkdéw przechowywania na jakos¢ lakieréw
do paznokci, poréwnania parametrow jakosciowych wybra-
nych mydet czy oceny zdolnosci myjacych wykonanych samo-
dzielnie ptynédw do mycia naczynh.

W 2017 projekty opakowan przygotowane przez cztonkinie
Kota CommodityLab wziety udziat w prestizowym konkursie
Art of Packaging. Koto Commodity Lab uczestniczyto czyn-
nie w organizacji XX Poznanskiego Festiwalu Nauki i Sztuki
w dniach 23-24 kwietnia 2017 roku.

W 2017 roku przygotowano kilka niezwykle interesujgcych
projektéw dotyczacych m.in. odpowiedzi na pytanie czy domo-
we pudry do twarzy sg bezpieczne?, czy tez co wiemy o bisfe-
nolu A?. Przygotowano prezentacje projektéw innowacyjnych
opakowan m.in kosmetycznego elementarzu oraz psiego ba-
gazu. Wszystkie projekty wezma udziat w Dniach Mtodych To-
waroznawcoéw. Cztonkowie Kota uczestniczyli w Konferengji
,Opakowanie - Cztowiek — Srodowisko — Gospodarka’, zorga-
nizowanej przez polska Izbe Opakowan i Centrum Targowo-
-Konferencyjne PTAK WARSAW EXPO w dniu 7 marca 2017 r.,
w trakcie targéw Warsaw Pack.

~

Jestesmy otwarci na wspolprace opierajaca sie przede wszystkim na:

badaniu materialow
opakowaniowych

pisaniu artykutow
branzowych

pomocy w organizacji
wystapien oraz udzial w
realizowanych przez
firme projektach

projektowaniu
opakowan

wspolorganizacji
eventow

dziataniach promocyjnych,
np.rozpowszechnianiu
materialow promocyjnych

©0%

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI!

0 facebook.com/CommodityLab/
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VIl Poznanskie Forum Logistyczne —
waznym wydarzeniem w dziatalnosci
Studenckiego Kota Naukowego ,Logistyka”

Polska Izba Opakowari od 6 lat wspétpracuje z Kotem Naukowym ,Logistyka’; dziatajgcym na Wydziale Zarzqdzania Po-
litechniki Poznanskiej. To kolejny przyktad zainteresowania ze strony Izby dziatalnosciq studenckiego ruchu naukowego
w obszarze opakowalnictwa, logistyki i ekologii. Informujqgc o powyzszym, zamieszczamy informacje o waznym wyda-
rzeniu z zyciu KN ,Logistyka’; jakim byto kolejne, siédme juz Poznariskie Forum Logistyczne. Warto takze przypomniec,
iz cztonkowie tego Kota czynnie uczestniczq w organizowanych przez Izbe kongresach i konferencjach.
Nizej autorski tekst informacji o VIl Poznariskim Forum Logistycznym.
Ze swojej strony gratulujemy udanego wydarzenia, zas wtadzom uczelni oraz firmom, ktdre udzielity pomocy w organi-

zacji Forum - serdecznie dziekujemy.

W dniach 20-21.04. 2017 r. odbyto sie
VIl Poznanskie Forum Logistyczne, sta-
nowigce kontynuacje znanej ogélnopol-
skiej konferencji - Miedzyuczelniane-
go Forum Mtodych Logistykéw. Kon-
ferencje zorganizowato Koto Naukowe
,Logistyka” dziatajace na Wydziale Inzy-
nierii Zarzadzania Politechniki Poznan-
skiej.

Tegoroczna konferencja zostata zorga-
nizowana pod hastem: ,Wyzwania no-
woczesnych taricuchéw dostaw. Zinte-
growany? Szczupty? Zwinny?”

Konferencja cieszyta sie duzym zainte-
resowaniem wsréd przedstawicieli wtadz
uczelni, pracownikéw naukowych Wy-
dziatu Inzynierii Zarzadzania, przedsta-
wicieli firm partnerskich, studentow kot
naukowych z catego kraju oraz wolnych
stuchaczy.

W czasie pierwszego dnia konferen-
¢ji studenci z przybytych két naukowych
prezentowali referaty zwigzane z tema-
tem przewodnim konferencji, rywalizu-
jac w konkursie na najlepszy referat.

Miedzy konkursowymi referatami przed-

stawiane byly prelekcje przedsiebiorstw —
partneréw wydarzenia:

»Managing a fast growing supply
chain”- Pepco Sp.z 0.0,

~Amazon - We are peculiar”- Amazon;

JInteligentna przyszto$¢ magazynowa-
nia."- STILL Polska Sp.z 0.0.;

~Proces budowy rozkfadéw jazdy MPK
w Poznaniu” - MPK Poznan Sp. z o.0.

Centralnym punktem programu pierw-
szego dnia konferencji byta debata pt.
+~Wyzwania nowoczesnych tancuchéw
dostaw. Zintegrowany, szczupty, zwin-
ny?”. Grono ekspertéw zasilili goscie:

Szymon Gérski — Dyrektor Dziatu Logi-
styki Volkswagen Group Polska;

Radostaw Sliwka — Cztonek Zarzadu
SMART Project Sp.j.;

Maciej Wierzbowski — Kierownik logi-
styki ds. wspétpracy z klientem P&G;

Pawet Sikora - kierownik logistyki do
spraw Co-packagingu i etykiet produk-
towych P&G.

Moderatorem debaty byt dr hab. inz.
tukasz Hadas, w czasie ktérej poruszone
zostaty nastepujace zagadnienia:

(red.)

B historia i etapy rozwoju tancucha
dostaw,

B wplyw lidera na funkcjonowanie
taricucha dostaw,

B ryzyko w taricuchu dostaw,

B problemy zwigzane z integracja
podmiotéw w fancuchu dostaw,

B wykorzystanie nowoczesnych na-
rzedzi informatycznych,

B najlepsze i najgorsze praktyki sto-
sowane w tancuchach dostaw,

B wyzwania przysztosci przed tancu-
chami dostaw.

W czasie drugiego dnia konferencji od-
byly sie wycieczki studyjne do przedsie-
biorstw oraz warsztaty.

Studenci mieli szanse odwiedzi¢: Cen-
trum Logistyczne Amazon, fabryke au-
tobuséw Solaris Bus & Coach, fabryke
opon Bridgestone, Zajezdnie Franowo.
Warsztaty zostaty przeprowadzone przez
przedsiebiorstwa: FM Logistic, Smart
Project oraz Farmada Transport.

Program Rozwoju Eksportu

Bank Zachodni WBK w ramach Programu
Rozwoju Eksportu byt partnerem meryto-
rycznym misji gospodarczej do Meksyku
towarzyszacej oficjalnej wizycie Prezyden-
ta RP Andrzeja Dudy. W misji wzieto udziat
kilkudziesieciu przedsiebiorcéw z Polski za-
interesowanych nawigzaniem wspétpracy
z meksykanskimi partnerami.

Misja handlowa byta czescia szerszego
programu wspoétpracy Banku Zachod-
niego WBK SA z Polska Agencja Handlu
i Inwestycji. BZ WBK podpisat porozu-
mienie z Agencja dotyczacym wspotpracy
i partnerstwa instytucji prywatnych i pu-

blicznych w miedzynarodowym biznesie.
Umowa przewiduje miedzy innymi wspol-
ne misje handlowe, miedzynarodowe
wydarzenia biznesowe, a takze wsparcie
finansowe i niefinansowe polskich firm
wyjezdzajacych za granice. Najblizsze pla-
ny (pazdziernik 2017) to organizacja ko-
lejnej wyjazdowej misji handlowej — tym
razem do Wielkiej Brytanii.

Nowoscia w ramach Programu Roz-
woju Eksportu jest réwniez ustuga San-
tander Network, w ramach ktérej istnie-
je np. mozliwo$¢ umoédwienia spotkan
z potencjalnymi odbiorcami w wybranych
krajach. Obecnie ustuga jest dostepna
w Niemczech, Chile, Chinach, Wielkiej Bry-
tanii, Hiszpanii, Meksyku, Peru, Polsce. Juz

kilkanascie polskich firm z réznych branz
skorzystato z tej ustugi.

Projekt ten jest skierowany do firm, kto-
re chca rozpocza¢ dziatalnos¢ poza Polska
lub ktére za granica sa juz obecne, ale po-
szukuja rozwoju dziatalnosci na kolejnych
rynkach zagranicznych. Organizatorem
programu jest Bank Zachodni WBK, nato-
miast parterami sa: firma doradcza KPMG,
wywiadownia gospodarcza Bisnode, Kor-
poracja Ubezpieczen Kredytéw Eksporto-
wych. Na PRE skfada sie wiele inicjatyw:
m.in. konferencje, seminaria, $niadania
biznesowe oraz wirtualne i stacjonarne mi-
sje handlowe. Zachecamy firmy zrzeszone
w Izbie do korzystania z Programu Rozwo-
ju Eksportu Banku Zachodniego WBK
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Kierunki rozwoju opakowan zywnosci uwzgledniajgce
potrzeby konsumentow - wybrane problemy

Rosnace potrzeby, wymagania i preferencje konsumentow
wzgledem opakowan do zywnosci skfaniaja producentéw do
wyprzedzania oczekiwan konsumentdw i dostarczania im in-
nowacyjnych rozwigzan.

Wprowadzanie w ramach projektowania nowatorskich roz-
wiazan opakowan do zywnosci lub ich modyfikacji traktowane
jest jako gwarant innowacyjnosci oferty rynkowej oraz szanse
na uzyskanie konkurencyjnej pozycji na rynku.

Jakie zatem czynniki determinuja kierunki rozwoju opako-
wan do zywnosci? Odpowiedzi na to pytanie udzielaja panie:
drinz. Agnieszka Cholewa-Wojcik oraz dr inz. Agnieszka Ka-
wecka z Katedry Opakowalnictwa Towaréw Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Krakowie. Odpowiedzi zawarte sa w prezenta-
cji na konferencje ,Opakowanie-Cztowiek-Srodowisko” zorga-

nizowanej przez Polska Izbe Opakowan w trakcie targéw War-
saw Pack (marzec 2017).

Dzieki uprzejmosci Autorek, prezentujemy kilka slajdéw po-
$wieconych czynnikom, jakie nalezy uwzgledniaé prognozujac
kierunki rozwoju opakowan do zywnosci.

Nalezy, jak proponuja, uwzglednia¢ cykl nabywczy, jako
punkt startu do analizy potrzeb i preferencji konsumentow
(rys. 1). Pierwszym jest okreslenie potrzeby oraz sposobu jej za-
spokojenia. To uswiadamia nam dokonanie wyboru produktu
i jego zakupu. Z kolei analizujac dokonany wyb6r mamy szanse
rozpatrze¢ ewentualne alternatywy, majac na uwadze zaspo-
kojenie odczuwanej przez nas potrzeby.

W grupie potrzeb dominujgcymi sa: bezpieczenstwo, warto$¢
dodana, styl zycia, regulacje prawne, ochrona srodowiska (rys. 2).

potrzeb
i preferendji

Analiza
dokonanego
wyboru
i postrzeganych
alternatyw

Odczuwanie E Dazenie do

ich

zaspokojenia

Dokonywanie
wyboru
i zakupu

Rys. 1. Schemat ,Cyklu
nabywczego”

Ochrona
srodowiska

Rys. 2. Grupy potrzeb (wymagari
spotecznych).

Py
Biuletyn Opakowaniowy ¢ Rok 22 & Nr 2/2017



Rys. 3. Lista wymagari
spotecznych.

| egdeasea
ez |
l__—|
momram o

Rys. 4. Trendy spoteczne wplywajqce
na konsumpgje.

zachowanie iloscii jakosci zawartosci,

obecnosc zabezpieczen gwarantujgcych pierwsze vzycie,

obecnosc zabezpieczen przed niepozadanym otwarciem
= bezpieczenstwo vzytkowania,

= bezpieczenstwo przy manipulacjach,

= negatywnych interakcji sktadnikow z materiat
opakowaniowego z produktem,

= pbecnos¢ informacji wplywajacych na bezpieczenstwo
viytkownika.

Rys. 5. Wymagania spoteczne
konsumentéw w obszarze
bezpieczenstwa.
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= dodatkowe gwarancje bezpieczenstwa wopakowaniach,
= roznorodnosc pojemnosci opakowan,

= masa opakowania,

= zastosowania wskaZnikow oprozniania,

= roznorodnost form dotaczenia instrukcji vzytkowania,

= rodzaj struktury powierzchni opakowania,

= przezroczystosc opakowania,

= wzornictwo opakowan,

informacje pozycjonujaceproducentai produkt na rynku,

indykatory (wskazniki dotaczonedo opakowan),

= reklama.

= ochrona ilosci i jakosci zawartosci wroznych warunkach
viytkowania,

= roznorodnosc materiatowa opakowan,

= roznorodnosc form konstrukcyjnych i ksztattow
opakowan,

= wygodauzytkowania,

= informacyjnosc opakowaniafetykiety,

= estetykawykonania,

= pdpornosc opakowania na narazenia.

= informacje prawne zwigzane z ochrong interesow
konsumenta w zakresie bezpieczenstwa, ochrong
ekonomicznych interesow konsumenta oraz ochrong
srodowiska,

= spetnienie wymogow aktow prawnych dotyczacych np.
gwarancji nienaruszalnosci produktu,

= gwarancje viytecznosci dla roznych grup wiekowych
konsumentow,

= informacje dotyczacych przestrzegania prawa
zwigzanego z opakowaniem i zapakowanym produktem.

Rys. 6. Wymagania spoteczne
konsumentéw w obszarze
wartosci dodanej.

Rys. 7. Wymagania spoteczne
konsumentéw w obszarze stylu
zycia.

Rys. 8. Wymagania spoteczne
konsumentow w obszarze
regulacji prawnych.
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* rodzaj materiatu opakowaniowego z pkt widzenia obcigzenia
srodowiska naturalnego,

* liczba materiatow vzytych do wytworzenia opakowania,
* odpornosc opakowaniana naraZenia klimatycne i biotyczne,

= migracja skiadnikow zapskowanego produktu na zewngtrz
zastosowanie materialéw opakowaniowych pochodzgoych z
odzysku (recylingu),

= zastosowanie materiatdw biodegradowalnych,

* minimalizacji masy opakowan,

* tatwosci utylizacji pouzytkowego opakowania,

* informacje wskazujgce na srodki ostroZnosci np. przechowywad z
dala od Zrodet ciepta, ognia itp.

= znaki identyfikujgce rodzaj materialv  opakowaniowego,
obcigzenie srodowiska naturalnego,

= informacje dotyczace sposobu postgpowania z opakowaniem
pouzytkowym.

Rys. 9. Wymagania spoteczne
konsumentéw w obszarze

ochrony srodowiska
Brak niepozadanych Zachowanie wiiasciwej
interakji pomiedzy ilokci i jakodci mwartodd
opakowaniem i produktem opakowania
L
Bezpieczenstwo uZycia Obecnosé zabezpieczen
L
Komunikacja Wygoda uviytkowania
L
Spetnienie wymagan
prawnych
Rys.10
taczac grupe potrzeb z wymaganiami spotecznymi, autorki
wyjasniaja, co rozumiejg pod pojeciem ,wymagania spotecz- WARTO WIEDZIEC
ne”(rys. 3). EEE

Wymagania spoteczne definiujg w pewnym stopniu trendy
spoteczne wptywajace na konsumpcje (rys. 4).

Bardziej szczegdétowemu opisaniu potrzeb (wymagan spo-
tecznych), przedstawionych na rys. 2, poswiecone sg informa-
cje narysunkach (slajdach): 5,6, 7,8i9.

W wyniku rozwazan na temat kierunkéw rozwoju opakowan
zywnosci z punktu widzenia wymagan i potrzeb konsumentéw,
autorki prezentacji na rysunku 10 wymieniaja gtéwne - ich zda-
niem — czynniki determinujace ten proces.

Jako uczestnik konferencji, na ktérej zaprezentowano ten te-
mat miatem okazje obserwowac¢ duze zainteresowanie audyto-
rium przedstawionym przez Autorki tematem. Peten tekst re-
feratu zamieszczono na famach czasopisma,Opakowanie”nr 5
22017 roku. Serdecznie dziekuje Autorom za zgode na zamiesz-
czenie w Biuletynie fragmentéw wystapienia.

(W.W).

Targi Cosmetic Business Poland 2017

Na terenie Warszawskiego Centrum EXPO XXI w dniach
27 i 28 wrzes$nia 2017 odbedzie sie druga edycja tar-
goéw Cosmetic Business Poland.

Na targach tych prezentowana jest petna oferta dla
produkcji kosmetykéw, srodkéw czystosci oraz che-
mii gospodarstwa domowego - od surowcéw, projek-
tu produktu, poprzez jego produkcje, az po opako-
wanie.

Oferta wystawcow obejmuje réwniez etykietowanie
i znakowanie, maszyny do produkgji, konfekcjonowania
oraz pakowania, ustugi produkgji na zlecenie, produkgji
marek wiasnych, a takze koncepcje dla nowych produk-
tow, testowanie i certyfikacje oraz doradztwo.

P
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Z zycia Polskiej 1zby Opakowan

Prezes Polskiej Izby
Opakowan cztonkiem
Rady Krajowej Izby
Gospodarczej

26 maja 2007 roku odbyto sie Walne
Zgromadzenie Krajowej Izby Gospodar-
czej. W trakcie obrad dokonano wyboru
wiadz KIG oraz przyjeto misje i strategie
na najblizsza kadencje 2017-2021.

W wyniku gtosowania prezesem KIG
po raz kolejny zostat Andrzej Arendar-
ski. Przewodniczacym Rady KIG zostat
Janusz Steinhoff.

Nowy portal
branzy opakowan
pakowanie.info

Polska Izba Opakowan uruchomita no-
wy branzowy portal prezentujacy kom-
pleksowa oferte branzy opakowanio-
wej i firm zwigzanych z pakowaniem
produktéw. Na portalu zapoznac sie
mozna z aktualnosciami, informacjami
branzowymi. Katalog firm to prezenta-
Cja przedsiebiorstw sektora pakowania
produktéw. Gietda B2B online to pre-
zentacja ofert produktowych oraz zapy-
tan dotyczacych sektora opakowan.

Informacje o dziataniach Izby i wiado-
mosci branzowe mozna znalez¢ réwniez
na profilach Izby w portalach spotecz-
nosciowych: Facebook, Twitter, Linke-
din i Pinterest

H H B
Cztonkowie organéw
statutowych lzby
o realizacji uchwat WZC

W dniu 17 maja cztonkowie Rady i Ko-
misji Rewizyjnej Polskiej Izby Opakowan
dokonali oceny realizacji przyjetego
przez WZC (29 marca) Programu dzia-
falnosci Izby w 2017 r. Za najwazniejsze
uznano dziatania na rzecz: doskonalenia
warunkéw funkcjonowania firm; rozwo-
ju przedsiebiorczosci; innowacji w bran-
zy opakowan; zwiekszenia liczby czton-
kow i wznowienia funkgji Izby jako re-
prezentanta branzy.

Posiedzenie Rady Izby

W trakcie posiedzenia ustalono 25-28
wrzesnia Dniami Polskiej 1zby Opako-
wan na targach PAKFOOD

Skuteczniej wspieraé
przedsiebiorcow

Takie hasto przyswiecato uczestnikom
posiedzenia Rady Polskiej I1zby Opako-
wan w dniu 17 maja 2017 roku. Pod-
stawa do refleksji nad wiekszg skutecz-
noscia realizowania statutowych zadan
Izby, a w szczegdlnosci w obszarze
wszechstronnego wspierania dziatalno-
$ci firm, stanowita informacja dyrektora
Izby o dotychczasowej realizacji przyje-
tego przez Walne Zgromadzenie Czton-
kéw (29 marca 2017) programu dzia-
falnosci. Wynikto z niej, iz wyznaczone
zadania sg planowo realizowane, zatem
nie ma powodoéw do niepokoju.
Jednak z perspektywy minionych
4 miesiecy dziatalnosci Izby, uznano, iz
uzyskane wyniki nie powinny zadowalac
kierownictwa i organéw Izby. W szcze-
golnoscijesli chodzi o réznorodne formy
i srodki wspierania cztonkéw Izby. Cho-
dzi o pomoc przy wchodzeniu na nowe
rynki, umacnianie ich rynkowej pozydji,
pozyskiwanie handlowych partneréw
oraz dziatania na rzecz doskonalenia
warunkow funkcjonowania firm. Cho-
dzi o utrzymanie dotychczasowej dyna-
miki (pozytywnej energii) w podejmo-
waniu i realizacji inicjatyw oraz dziatan,
ktdre nie tylko wspierac¢ beda aktualnych
cztonkoéw Izby, ale przekonywaé przed-
siebiorcow spoza Izby do cztonkostwa
W naszej organizacji. Uznano, iz zaréw-
no cztonkowie wtadz jak i cztonkowie
Izby powinni przekonywujaco odpowia-
dac na pytanie o korzysci z cztonkostwa

w Izbie. W przekonaniu, iz na skuteczne
wspomaganie przedsiebiorcéw oraz re-
prezentowanie ich intereséw oraz inte-
reséw catej branzy, znaczacy wptyw ma
wielkos$¢ organizacji mierzona m. in. licz-
ba cztonkdw, uznano za szczegélnie waz-
ne pozyskanie nowych czionkéw.

W tym celu podjete zostaty nowe ini-
cjatywy stuzace szerokiemu upowszech-
nieniu informacji o Izbie, jej zadaniach,
dziatalnosci oraz korzysciach ptynacych
z cztonkostwa. M.in na biezaco jest ak-
tualizowana strona internetowa lzby
(www.pio.org.pl). Uruchomino nowy
portal informacyjno - biznesowy: www.
pakowanie.info . Zmieniono formute Biu-
letynu Opakowaniowego na kwartalnik
przy zwiekszeniu objetosci do 24 stron
oraz nakfadu. Uruchomiono wydawa-
nie (raz w tygodniu) newslettera Izby.
Stworzono profile PIO na portalach spo-
tecznosciowych: Facebook, Twiitter, Lin-
kedIn, Pinterest.

Trwajq prace nad organizacjg baz da-
nych producentéw i uzytkownikéw opa-
kowan, co pozwoli na bardziej skutecz-
ne spetnianie przez Izbe roli posrednika
w kontaktach rynkowych firm zrzeszo-
nych w Izbie. Stuzy¢ temu bedzie wy-
danie we wrzeéniu br. ,Katalogu ofert
branzy opakowan dla przemystu spo-
zywczego” W przygotowaniu polsko-
-angielski informator o branzy opako-
wan w Polsce, zawierajacy dane o pro-
ducentach i dystrybutorach: materiatéw
opakowaniowych, opakowan, maszyn
i urzadzen do produkcji opakowan oraz
do pakowania. W publikacji tej zamiesz-
czone beda informacje o uczelniach
prowadzacych badania i ksztatcacych
specjalistéw dla przemystu opakowan,
a takze o czasopismach, portalach i in-
nych instytucjach zwigzanych z bran-
z3 opakowan. Wersja elektroniczna in-
formatora bedzie swoista baza danych
o krajowym przemysle opakowan. Wer-
sja drukowana bedzie rozpowszechnia-
na w trakcie targéw i wystaw oraz innych
wydarzen krajowych i zagranicznych,
w ktérych uczestniczy¢ beda uzytkow-
nicy opakowan. Zaréwno wymienione
wyzej publikacje jak i zaktadka B2B na
portalu www.pakowanie.info majg stu-
zy¢ promocji firm opakowaniowych za-
réwno na rynku krajowym jak i rynkach
zagranicznych.

Do szczegdlnie waznych naleze¢ be-
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da dziafania na rzecz doskonalenia wa-
runkéw funkcjonowania firm. Przepro-
wadzone zostana badania warunkéw
funkcjonowania firm. Chodzi o identyfi-
kacje ,progéw i barier” na jakie natrafiaja
przedsiebiorcy i firmy w swojej dziatalno-
$ci. Wyniki tych badan zostang zapre-
zentowane podczas ,Forum przedsie-
biorcéw branzy opakowan” poswiecone
ocenie warunkéw funkcjonowania firm.
Pozytywnie oceniono dziatania maja-
ce na celu doskonalenie wspotpracy firm
opakowaniowych ze sfera nauki. Izba
z kazdym rokiem coraz lepiej realizuje
funkcje swoistego centrum transferu wie-
dzy i technologii ze sfery nauki do przemy-
stu opakowan. M.in w niniejszym numerze
Biuletynu Opakowaniowego zamieszczo-
ne sg informacje o badaniach oraz ofercie
badawczej wydziatéw towaroznawstwa
w uniwersytetach ekonomicznych w Kra-
kowie (UEK) i Poznaniu (UEP).
Radazzadowoleniem przyjeta deklara-
cje firm: Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie Sp. z 0.0.; Targi w Krakowie Sp.z 0.0,;
Polski Komitet Narodowy EPAL w spra-
wie sponsorowania kwartalnika ,Biule-
tyn Opakowaniowy”. Cztonkowie Rady
wyrazili nadzieje, iz podobnie jak w roku
2016 takie firmy jak: DEKORGLASS Dziat-
dowo S.A.; PTAKWARSAW EXPO oraz VRP
Sp.z0.0. wystapig w roli Sponsoréw Kon-
kursu na prace dyplomowe o tematyce
opakowaniowe;j.
(red.)

WARTO WIEDZIEC

Zmiana Zarzgdu Spofki
KARTONEX

W dniach 26 kwietnia 2017 oraz
11maja 2017 r. powotano nowy
zarzad firmy Kartonex Sp. z o.0.
zsiedziba w Krasnymstawie. Obec-
nie w sktad Zarzagdu wchodza:

Pan Stawomir Zagojski — Prezes
Zarzadu

Pani Karolina Promny - Wicepre-
zes Zarzadu

Niniejsza zmiana jest podykto-
wana checia dalszego rozwoju fir-
my Kartonex i sprostaniarosnagcym
oczekiwaniom rynku. Kartonex
zamierza w dalszym ciggu budo-
wac i dbac o bardzo dobre relacje
z klientami oraz dostawcami.

ULMA Packaging |\Y/uLMA

Polska — nowym
czionkiem lzby

Decyzja Prezesa Polskiej Izby Opako-
wan, prof. Stanistawa Tkaczyka, w dniu
31 maja 2017 do grona cztonkéw Izby
zostata przyjeta firma ULMA Packaging
Polska Sp. z 0.0.

Historia firmy

Historia firmy rozpoczeta sie w 1961
roku. Poczatkowo Ulma Packaging pro-
dukowata maszyny pakujgce na potrze-
by lokalnych zaktadéw cukierniczych.
Z biegiem lat firma rozwijata sie zwiek-
szajac asortyment maszyn jak i grupe
odbiorcéw urzadzen sprzedajac maszy-
ny poczatkowo na rynku hiszpanskim,
a zbiegiem lat na catym $wiecie.

Ulma Packaging obecnie jest duza
miedzynarodowa firma. Zatrudnia po-
nad 1000 pracownikéw na catym Swie-
cie. Reprezentowana jest przez 17 wia-
snych przedstawicielstw oraz ponad
40 dystrybutoréw.

Maszyny pakujgce produkowane sa
w 6 zakfadach produkcyjnych. Nad cia-
gtym rozwojem technologicznym czu-
waja inzynierowie pracujacy w 2 cen-
trach technologiczno-rozwojowych.

Ulma Packaging kazdego roku wpro-
wadza na rynek nowe modele maszyn
pakujacych, niejednokrotnie wyznacza-
jac kierunki rozwoju. Rozszerzajac na-
szg oferte pracujemy nad automatyza-
Cja proceséw pakowania. Ulma, kupujac
szwajcarskiego producenta robotéw
przemystowych, wprowadzita do swo-

Packaging Polska

jej oferty automatyczny zatadunek pro-
duktow.

Oferta

ULMA Packaging Polska od 11 lat sprze-
daje w Polsce peten asortyment maszyn
ULMA wraz z urzadzeniami peryferyjny-
mi stanowiagcy kompletne linie do pako-
wania produktéw spozywczych i niespo-
zywcezych.

Oferujemy mozliwo$¢ pakowania:

= maszyny rolowe - THERMOFORMING
wytwarzajace opakowania z dwédch
rolek folii, produkty moga by¢ pako-
wane w opakowania z folii miekkiej
lub twardej, maszyny serii TFS, TFE

= maszyny typu FLOW PACK z folig po-
dawang od gory lub od dotu, wykonu-
jac potrdjnie zgrzewane opakowanie,

= maszyny o wysokiej wydajnosci typu
TRAYSEALER, przeznaczone do pako-
wania na tackach

= maszyny do pionowego pakowania
produktéow VTI i VTC

= maszyny do pakowania w folie termo-
kurczliwg typu shrink

= w folie stretch z recznym i automa-
tycznym podawanie produktu

Kontakt: Ulma Packaging Polska Sp. z 0.0.
ul. Sikorskiego 5; 05-119 Legionowo
www.ulmapackaging.pl
biuro@ulmapackaging.pl

Nowy automatyczny traysealer
TSA 680

2
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Dzien Opakowan —
Jubileuszowe refleksje

W czerwcu mija 10 lat od ustanowienia
przez Polskg Izbe Opakowan (2007 r.)
Dnia Opakowan jako swoistego $wie-
ta pracownikéw przemystu opakowan
oraz organizadji i instytucji zwigzanych
z branza opakowan.

W stosownej uchwale Rady Izby usta-
lono iz, ,Swieto” to obchodzone bedzie
corocznie 15 wrzesnia, co wynikato z fak-
tu, iz wrzesien to miesiac targéw opako-
wan organizowanych przez Miedzynaro-
dowe Targi Poznanskie.

W praktyce odchodzono od ustalonej
daty 15 wrzesnia dostosowujac Dzien
Opakowan do terminéw targéw. Do-
tyczy to centralnych uroczystosci i wy-
darzen organizowanych z okazji ,Dnia
opakowan” W rzeczywistosci 15 wrze-
$nia, kazdego roku byt przez ludzi bran-
zy, uzytkownikédw opakowan oraz sze-
rokie kregi spoteczenstwa traktowany
jako okazja do refleksji na temat opako-
wan, ich roli i znaczeniu w zyciu kazde-
go z nas oraz dla funkcjonowania gospo-
darki. Zreszta taki byt cel ustanowienia
tego Swieta.

Z zadowoleniem nalezy stwierdzi¢,
iz minione 10 lat funkcjonowania Dnia
Opakowan potwierdzito stusznos$¢ decy-
zji Polskiej 1zby Opakowan w tej kwestii.
Podobnie jak wcze$niej (2006 r.) decy-
zji o zmianie nazwy Krajowa lzba Opa-
kowan na Polska Izba Opakowan. Obie
te decyzje oraz kolejna (2008) w sprawie
ustanowienia tytutéw ,Firma Zastuzona
dla Przemystu Opakowan” oraz ,Zastu-
zony dla Przemystu Opakowan” miaty na
celu upowszechnienie wiedzy o opako-
waniach oraz przemysle i rynku opako-
wan w Polsce, a takze, co w szczegdlnosci
zastuguje na podkreslenie, miaty stuzy¢
podniesieniu rangi i prestizu ludzi i firm
stanowigcych branze opakowan w Pol-
sce oraz pracujacych na rzecz tej branzy.

W ciagu minionych 10 lat przemyst
opakowan w Polsce znaczaco sie rozwi-
nat. Dobrze wykorzystano fakt akcesji
do UE, pomimo wielu obaw i watpliwo-
$ci. Okazato sie, iz polski przemyst opa-
kowaniowy stawit czoto konkurencji na
rynkach krajéw UE. Wyrosty rodzime sil-
ne firmy produkujgce opakowania. Wy-
starczy w tym miejscu wymieni¢ firmy
Werner Kenkel i TFP (produkcja tektury
i opakowan z tektury). W opakowaniach

z tworzyw sztucznych wazna pozycje
zajmuje Plast Box. Dzieki kreatywnosci
polskich projektantéw rosnie liczba lau-
reatow w konkursach na opakowanie.
Stalismy sie potega w dziedzinie zdo-
bienia opakowan. Z ustug zdobniczych
rodzinnej i rodzimej firmy DEKORGLASS
Dziatdowo korzysta kilkadziesiat firm
z catego Swiata produkujacych i wyko-
rzystujacych opakowania szklane do al-
koholi i kosmetykdw.

Umacnianiu pozycji polskich firm opa-
kowaniowych na krajowym, a przede
wszystkim, na zagranicznych rynkach
sprzyja aktywna dziatalno$¢ promocyj-
no-marketingowa Polskiej Izby Opako-
wan. Udziat Izby w miedzynarodowych
targach i wystawach opakowaniowych
zawsze wykorzystywany jest do pro-
mocji polskiego przemystu opakowan
dzieki organizowaniu konferencji i se-
minariéw poswieconych przemystowi
opakowan w Polsce oraz jego ofercie.

Trudno przecenic role i zastugi Izby
w upowszechnianiu wiedzy o opakowa-
niach i przemysle opakowan, czemu po-
Swieconych bylo dziesigtki konferencji,
warsztatow i seminariow, a takze kon-
greséw.

Dzieki tegorocznemu ,jubilatowi”
z problematyka opakowan mieli okazje
zapoznac sie zarébwno przedszkolacy, jak
uczniowie szkoét podstawowych i sred-
nich. Dobrze przyjeta zostata inicjatywa
»dni otwartych”firm produkujacych opa-
kowania.

Z okazji Dnia Opakowan uzytkownicy
opakowan przekazuja zyczenia pracow-
nikom firm zaopatrujacych je w opa-
kowania. W dalszej czesci niniejszej ju-
bileuszowej ,refleksji, przytaczamy
przyktady swiadczace o tym, iz Dzien
Opakowan zyje. Stat sie faktem.

Niech przytoczone przyktady beda
zachetg do szerszego spopularyzowa-
nia tego $wieta w spoteczenstwie oraz
okazja do wyrazenia uznania dla projek-
tujacych opakowania, opracowujacych
i wytwarzajacych nowe materiaty opa-
kowaniowe i opakowania, a takze ma-
szyny i urzadzenia do pakowania i pro-
dukcji opakowan.

Warto w tym miejscu wspomniec o ca-
tych dziatach nauki i techniki ,pracuja-
cych”na rzecz nowoczesnych i bezpiecz-

nych opakowan zaréwno dla cztowieka
jak i pakowanego produktu. To dzieki
elektronikom, fizykom, chemikom, biofi-
zykom, biochemikom i biotechnologom,
specjalistom inzynierii materiatowej, in-
formatykom i wielu innym, wspotczesne
opakowanie coraz czesciej mozna i trze-
ba poréwnac ze skomplikowanym urza-
dzeniem. Coraz czesciej spotykamy opa-
kowania aktywne i inteligentne, zdolne
do przedtuzenia trwatosci produktu oraz
informujace o jego stanie w opakowaniu.

Niezbyt odlegta wydaje sie perspekty-
wa szerszego zastosowania w opakowa-
niach materiatéw pochodzenia natural-
nego (biomateriaty). Dzieki elektronice
i systemom informatycznym mozemy
$ledzi¢ droge produktu od jego wytwor-
cy do konsumenta (kofcowego uzyt-
kownika). To nowe tematy do przekaza-
nia spoteczenstwu w ramach lub z okaz;ji
Dnia Opakowan.

Zapewne dotychczasowa tematyke
opakowaniowa nalezy i trzeba uzupet-
ni¢ o zagadnienia gospodarki opakowa-
niami. Ich wykorzystaniu po spetnieniu
swoich podstawowych funkgji. To szcze-
go6lnie wazny temat w Swietle rosnagcego
zuzycia opakowan i zagrozen jakie stano-
wig dla ludzi i srodowiska odpady opa-
kowaniowe.

Zachecamy zatem przedszkola i szko-
ty do organizowania spotkan z tworca-
mi opakowan, ludzmi zastuzonymi dla
polskiego przemystu opakowan. Zache-
camy kierownictwa firm opakowanio-
wych i z opakowalnictwem zwigzanych
do wykorzystywania Dnia Opakowan ja-
ko okazji do wreczenia nagréd i wyrdz-
nien szczegdlnie zastuzonym pracowni-
kom. W tym roku z okazji Dnia Opakowan
Polska Izba Opakowan uhonoruje spe-
cjalnymi dyplomami uznania jednego
pracownika z kazdej firmy zrzeszonej
w Izbie. Czekamy na stosowne propo-
zycje. Chetnie rozszerzymy te inicjatywe
na firmy spoza Izby. A nizej zapowiadane
przyktady form i sposobéw wykorzysta-
nia Dnia Opakowan w celach, dla ktérych
zostato to $wieto ustanowione

RUCH SA

15.09.2016

Dzien opakowan! Jak pakujecie swoje
paczki do nadania? W pudetka? Foliopa-
ki czy moze w koperty? :)

Office Warriors

15.09.2016

Dzisiaj jest Dzieh Opakowan! Z tej oka-
zji polecamy Wam nasz raport ekspercki
»Opakuj to!”z 2013 roku .;)
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Zespot Szkot Niepublicznych

w Piechcinie

16 wrzeénia 2016

W zwiagzku z dniem opakowan ktéry
przypada na dzien 15 wrzes$nia w naszej
szkole zostata zorganizowana rywaliza-
cja. Zadaniem klas logistycznych byto
utozenie jak najwyzszej wiezy z opako-
wan kartonowych. Opakowania zajmujg
bardzo wazne miejsce w taricuchu logi-
stycznym stad tez pomyst aby ,logisty-
cy” z przymruzeniem oka potraktowali
obchody tego dnia. Bezkonkurencyjna
okazata sie klasa | TL reprezentowana
przez Piotra Kotynskiego i Bartosza Wil-
ka. Wszystkim uczestnikom zabawy ser-
decznie gratulujemy.

MAMYWENE

15 wrzesnia 2016

Dzi$ jest Dziern Opakowan, na naszym
blogu znajdziecie odswiezony tutorial
na eko pudetko na prezent A w sobote
na warsztatach robimy PIORNIKI - opa-
kowania.

Nanaf Organic

15 wrzesnia 2016

15 wrzesnia Dzien Opakowan!

Zrealizuj zamoéwienie a opakowanie
dostaniesz GRATIS! Oferta wazna tylko
dzisiaj!

Podlaskie Centrum Opakowan
Romark sp z oo

15 wrzesnia 2016

Dzis Dziern Opakowan - Romark zyczy
mitego dnia wszystkim pakujacym i ma-
gazynierom!

EcoCar

14 wrzesnia 2016

Jutro Dzien Opakowan, dlatego juz dzis
przygotuj sie do tego, by swietowac go
ekologicznie!

Lyon Energy Booster

15 wrzesnia 2016

Dzi$ obchodzimy,Dzierr Opakowan”.

Z tej okazji wypada zapytac: Jak Wam sie
podoba opakowanie / puszka naszego
napoju?

MPS International Koszalin -

wiodacy polski producent kosmetykéw
i opakowan

15 wrzeénia 2016

Dzi§ Dzien Opakowan! &) Jako ich
producent mamy sie czym pochwalic.
W swojej ofercie posiadamy ponad 130
butelek z réznych tworzyw sztucznych
o rozmaitych pojemnosciach i ksztat-

tach. Na przestrzeni 5-7 lat design bu-
telek ewoluowat ze skomplikowanego
na minimalistyczny. W chwili obecnej
najbardziej popularne sg butelki o pro-
stym ksztatcie, o podstawie kota i o duzej
powierzchni etykietowania i nadruku, co
umozliwia przekazywanie najbardziej
wyrafinowanej graficznie informacji mar-
ketingowej. Tak wiec zyczymy Wszystkim
mitego Dnia Opakowan! ;)

Cater Group

14 wrzeénia 2016

Dzierr opakowania! Styszeliscie o takim
dniu? W ciaggu roku mamy wiele niety-
powych swiat!

Skoro dzi$ jest dziert opakowan to pro-
ponujemy zestaw Sushi od Sushi Kushi
w niebagatelnym i praktycznym opako-
waniu :)

Lactima

15 wrzeénia 2016

Czy wiesz, ze dzi$ obchodzimy Dzien
Opakowan?

W naszej firmie staramy sig, aby
wszystkie opakowania produktéw byt
estetyczne i charakteryzowaty sie nowo-
czesnym designem. Ponadto stawiamy
na funkcjonalnos¢ i utatwienie dostepu
do naszych pysznych serkow!

DogBowler

15 wrzeénia 2016

Co wypada 15 IX? Dzien Opakowan ;)
Idealna okazja zeby zainwestowac w eko-
torbe z gustownym nadrukiem i juz wie-
cej nie przynosi¢ do domu tych paskud-
nych, foliowych reklaméwek - zwiasz-
cza, ze koszt wysylki to teraz tylko 5,50
PLN )

Polkrys

15 wrzesnia 2016

Dzi$ dziern opakowan - wreszcie $wie-
to, ktére mozemy obchodzi¢ bezkarnie
w srodku tygodnial ;)

Kumin. Domowa Piekarnia

15 wrzesnia 2016 -

Dzi$ DZIEN OPAKOWAN. Lniany worek,
chlebak, temperatura pokojowa i suche
miejsce - to naszym zdaniem idealne
warunki do przechowywania pieczywa.
A jakie sg Wasze najlepsze praktyki?

Rolnicy.pl

15 wrzesnia 2016

Wierzcie lub nie, ale dzisiaj obchodzi-
my Dzien Opakowan - z tej okazji pole-
camy stosowng kategorie ogtoszen na
naszej gietdzie rolnej &

Essy-floresy

13 wrzesénia 2016

Zagladacie czasami do Kalendarza Swiat
Nietypowych ? Mozna tam znalez¢ cie-
kawe dni. Czy wiecie, ze 15.09 jest dniem
opakowan? Wihasnie z takiego pomystu
zrodzita sie dzis inspiracja, ktéra przygo-
towata Zmorka Bozena :)

Zobaczcie, jak piekne przygotowata
pudeteczka do zapakowania prezen-
tow:  https://essy-floresy.blogspot.co-
.uk/.../09/dzien-opakowan.html

Zaktad Ustug Komunalnych Swiecie
15 wrzesénia 2016

Kolejny post z cyklu: jak moge zadba¢
o $rodowisko?

Idac na zakupy wez z domu wiasng
torbe, najlepiej wykonana z materiatu.
Staraj sie nie przynosi¢ ze sklepu (a ra-
czej nie kupowac!) plastikowych tore-
bek, ktére szkodza naszemu srodowisku.
Réwniez dzieki temu wytworzysz mniej
$mieci. &%)

Dzi$ przypada Dzierh Opakowan, dla-
tego zastandwmy sie — czy az tak ciezko
zabrac ze soba torebke na zakupy? :)

Mana Mana

15 wrzesénia 2016

Hm, dzi$ jest Dziert Opakowan... i tak sie
sktada, ze jestesmy na niego przygoto-
wani! Zrobilismy to zdjecie pietrzacych
sie paczek z Waszymi produktami tuz
przed przyjazdem kuriera &

Less Mess Storage

15 wrzesnia 2015

Dzisiaj obchodzimy Dziern Opakowan,
dlatego kazdy kto zakupi w tym dniu
kartony w sklepach stacjonarnych oraz
na: http://www.ekartony.pl/ otrzyma
upominek... :)

CB Pawex
15 wrzesnia 2015
Dzienrt Opakowan, ,nasze” swieto, chlip :)

DrTusz

15 wrzesénia 2015 -

15 wrzesnia obchodzimy Dziert Opako-
wan. To bardzo wazne swieto dla naszej
firmy — w koncu kazdego dnia pakuje-
my mnostwo tuszéw i tonerow w na-
sze piekne opakowania z podobizng
DrTusza.

Z tego miejsca pozdrawiamy réwniez
Mateusza - pracownika naszego maga-
zynu, ktéry opiekuje sie naszymi pudet-
kami jak nikt inny! ;)

(red.)
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Wykorzystanie rezultatdw Projektu
SelectPerm — waznym zadaniem
dla producentow opakowan

| realizatorow projektu

Rezultaty (dorobek) Projektu Select-
Perm, realizowanego przez Izbe w ra-
mach miedzynarodowe;j inicjatywy ba-
dawczej CORNET, nalezy ocenia¢ w kilku
aspektach, stosownie do zatozonych
celéw.

Pierwszym, ktéry nalezy okresli¢ jako
poznawczy, stuzacy pozyskaniu wiedzy
na temat proceséw zachodzacych pod-
czas przechowywania réznego rodzaju
Swiezych ,oddychajacych” produktéw
w oparciu o badania z produktem mo-
delowym.

Drugim o charakterze poznawczym by-
fo zebranie informacji (przeglad literatu-
ry) o dostepnych na rynku materiatach
opakowaniowych w odniesieniu do ich
wiasciwosci barierowych oraz danych
o sSrodowisku wewnatrz opakowania
zawierajagcego badane oddychajace
produkty. Uzyskano niezbednag wiedze
na temat przenikalnosci tlenu, ditlenku
wegla oraz pary wodnej dla r6znych po-
limeréw ropopochodnych oraz biopoli-
merdéw. Pozyskane informacje pozwolity
na ukierunkowanie prac nad ich dosko-
naleniem, a takze pozyskaniem nowych
materiatéw, co byto jednym z celéw Pro-
jektu.

Trzecim, o duzym znaczeniu zaréwno
poznawczym jak i stosowanym byto
tworzenie kompozycji powtokotwor-
czych dla doskonalenia tektury oraz folii
(zwiekszenie przenikalnosci badanych
gazow).

Czwartym bylo opracowanie modelu
matematycznego opakowania i jego
wykorzystanie w celu wytypowania
optymalnych nowych materiatéw opa-
kowaniowych o selektywnej przepusz-
czalnosci gazéw.

Pigtym, o duzym znaczeniu praktycz-
nym, bylo wytypowanie optymalnych
materiatéw przeznaczonych do formo-
wania opakowania o kontrolowanej
wymianie gazéw: tlenu i ditlenku wegla,
dostosowanych do potrzeb oddychaja-
cej Zywnosci.

Szo6stym byto uzyskanie postepu w do-
skonaleniu metod badawczych stoso-
wanych w trakcie realizacji Projektu,
w warunkach dostepnej aparatury ba-
dawczej.

W tym obszarze duze znaczenie miafa
wymiana doswiadczer pomiedzy reali-
zatorami badan.

Siédmym aspektem o czym wspomnia-
no wyzej, a scisle zwigzanym z interna-
cjonalizacja badan byt wzrost kompe-
tencji i wiedzy uczestnikéw badan oraz
doskonalenie metod koordynacji ba-
dan i ich organizacji. Na znaczenie tego
aspektu zwracali uwage zaréwno polscy
specjalisci, jak tez specjalisci z instytu-
tow zagranicznych.

Kolejnym o znaczeniu strukturalnym
dla wspotpracy ,nauka — biznes” byto
modelowe powigzanie prowadzonych
badan z potrzebami beneficjentéw Pro-
jektu - przedstawicielami przemystu.
Byto to mozliwym dzieki instytucji ,Ko-
mitetu Uzytkownikéw” skfadajacego sie
z przedstawicieli przemystu opakowan,
ktérzy na biezagco monitorowali prze-
bieg prac i uzyskiwane rezultaty, kon-
frontujac je z oczekiwaniami i realiami
ich wdrozenia.

Reasumujac, na podstawie wynikow
badan prowadzonych w ramach reali-
zacji Projektu SelectPerm wytypowano
optymalne materiaty przeznaczone do
formowania opakowania o kontrolowa-
nej wymianie gazow tlenui ditlenku we-
gla dostosowanej do potrzeb zywnosci
oddychajacej.

Sa to:

- PLA

« tektura + RVLV + bentonit + wosk

Carnauba
« tektura + LLDPE/POE

Co oznacza, ze opakowanie z mate-
riatu biodegradowalnego o selektywnej
wymianie gazdw, spetniajagce wymaga-
nia dla swiezych owocéw i warzyw mo-
ze by¢ wdrozone do produkgji w przemy-
$le opakowaniowym.

Opakowaniem pozwalajagcym na unik-
niecie wystapienia warunkéw beztleno-
wych oraz na wytworzenie rbwnowago-
wej atmosfery modyfikowanej podczas
przechowywania oddychajgcego pro-
duktu zywnosciowego byt uktad, w kto-
rym tacke wykonano z PLA z dodatkiem
bentonitu, a wieczko z blendy polime-
rowej LLDPE/POE. Wybrana docelowo
tacka zostata otrzymana podczas badan
prowadzonych przez zesp6t ZUT/CBIMO,
a jej whasciwosci zostaty scharakteryzo-
wane przez zespo6t COBRO.

Tacka z biodegradowalnego tworzy-
wa charakteryzuje sie zadowalajgcymi
wiasciwosciami mechanicznymi oraz
pomyslnie przeszta zarébwno testy sen-
soryczne, jak i badania migracji.

Dzieki realizacji Projektu SelectPerm
poza wytypowaniem optymalnych ma-
teriatéw o kontrolowanej wymianie tle-
nu i ditlenku wegla, dostarczono firmom
branzy opakowan wiedzy, wynikéw
i koncepcji, co pozwoli na ich dalszy roz-
woj i praktyczne wykorzystanie.

Uzyskane rezultaty projektu Select-
Perm moga zosta¢ wykorzystane przez
matych i $rednich przedsiebiorcow MSP
reprezentujacych wszystkie ogniwa fan-
cucha produkcji opakowan dla produk-
tow zywnosciowych, wsrdéd ktorych
wymieni¢ nalezy przede wszystkim pro-
ducentéw opakowan z papieru, tektury
i tworzyw sztucznych, a ponadto pro-
ducentéw surowcow chemicznych i do-
datkéw z biodegradowalnego materiatu
o selektywnej wymianie gazéw.

Dodatkowych informacji o niezbed-
nych dla wdrozenia uzyskanych wyni-
kéw udzielajag kierownicy zespotéw ba-
dawczych:

« ZUT (Centrum Bioimmobilizacji i In-
nowacyjnych Materiatéw Opakowa-
niowych) - prof. dr hab. inz. Artur
Bartkowiak (Artur-Bartkowiak@zut.
edu.pl)

« COBRO - Instytut Badawczy Opako-
wan - dr inz. Monika Kaczmarczyk
(kaczmarczyk@cobro.org.pl)
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Jubileusz
firmy
Heidelberg
Polska

W dniu 9 czerwca 2017 roku w repre-
zentacyjnej Sali Ziemi Centrum Kon-
gresowego Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich odbyfa sie uroczysta Gala
z udziatem ok 800 os6b, z okazji jubile-
uszu 25-lecia firmy Heidelberg Polska.

W tym waznym wydarzeniu brali takze
udziat przedstawiciele polskiej 1zby Opa-
kowan (Prezes prof. S. Tkaczyk i dyrektor
W.Wasiak). Nizej historia i dokonania Ju-
bilatki.

Firma Heidelberg Polska Spétka z o.0. re-
prezentujaca w Polsce koncern Heidelber-
ger Druckmaschinen AG (Heidelberg), po-
wstala po przeksztatceniu sie w roku 1996
polskiego oddziatu firmy Berthold & Stem-
pel, ktéra prowadzita swojg dziatalnos¢ na
terenie Polski od poczatku lat dziewiec-
dziesigtych ubiegtego wieku.

Heidelberg Polska dysponuje nowo-
czesnym zapleczem technicznym, po-
zwalajacym na obstuge drukarn na
terenie catego kraju. Doskonale przy-

lat

25

gotowany serwis, w ktérym pracujg do-
$wiadczenitechnicy iinzynierowie wielu
specjalnosci, gwarantuje najwyzszy stan-
dard wsparcia technicznego.

Od samego poczatku firma Heidelberg
Polska postawita na rozwdj organiczny
w oparciu o kompetentny zesp6t dorad-
cow, menadzeréw produktéw i inzynie-
réw serwisu oraz rozbudowe struktur
w oparciu o polskie zasoby.

»Z duma moge zaryzykowac stwierdze-
nie, ze dysponujemy najbardziej profesjo-
nalnym zespotem, o interdyscyplinarnej
wiedzy i kompetencjach, gotowym do
sprostania wszelkim problemom czy wy-
zwaniom” — mowi Krzysztof Pindral, pre-
zes zarzadu Heidelberg Polska.

Oferta Heidelberga obejmuje petne
portfolio maszyn i urzadzen niezbed-
nych w kazdej drukarni. Sg to mi.in.: zin-
tegrowany system zarzadzania i kontroli
procesu produkcyjnego Prinect, opro-
gramowanie, RIP-y, stacje do elektronicz-
nej impozycji, kalibracji i generowania
profili ICC, zarzadzanie realizacja zlecen
i kosztami, rozwigzania W2P, naswietlar-
ki CtP, proofery cyfrowe, wywotywarki.

Heidelberg Polska sp. z o.o.
H=ID=LB=RG

Gtéwny trzon oferty stanowia offseto-
we maszyny arkuszowe w klasach forma-
towych od 35x50 cm, az do 121x162 cm,
wyposazone w zaawansowane systemy
sterowania i moduty kontroli jakosci re-
produkcji oraz maszyny do druku cyfro-
wego w segmencie akcydensowym, opa-
kowaniowym i druku przemystowego:
Primefire, Labelfire, Versafire, Omnifire.

Catos¢ uzupetnia rozbudowany system
programow serwisowych dla maszyn no-
wych i uzywanych rozszerzany o nowo-
czesne rozwigzania zwigzane z komplek-
sowymi ustugami serwisowymi opartymi
o rozwigzania w chmurze obliczeniowej,
analizy Big Data i inteligentne portale in-
teraktywne.

Krotka statystyka dokonan firmy

Ponad 250 systemoéw CtP. Ponad 550 no-
wych maszyn drukujacych. Blisko 2.500
nowych zespotéw drukujgcych i lakieru-
jacych. Setki maszyn introligatorskich.
Dziesigtki maszyn cyfrowych. Ponad
50 technikéw i inzynieréw serwisu wielu
specjalizacji.

Odnowienie doktoratu

prof. Andrzeja Korzeniowskiego,
wiceprzewodniczgcego Rady Izby

W dniu 23 czerwca 2017 r w Auli Lubraniskiego Collegium Minus
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu miata miejsce
podniosta uroczystos¢ odnowienia doktoratu prof. zw. dr hab.
Andrzeja Korzeniowskiego dr. h.c. Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie, rektora Wyzszej Szkoty Logistyki w Poznaniu.

Dlaczego wspominamy o tym wydarzeniu? Prof. Andrzej Korze-
niowski jest wiceprzewodniczacym Rady Polskiej Izby Opakowan,
wielce zastuzonym dla opakowalnictwa. W uznaniu jego osia-
gnie¢ naukowych oraz ksztatcenia kadr dla przemystu opakowan
w 2008 roku zostat laureatem plebiscytu na tytut Zastuzony dla
Przemystu Opakowan.

Prof. Andrzej Korzeniowski, 50 lat temu (22 czerwca 1967 roku)
uzyskat stopien doktora nauk chemicznych.

W uznaniu Jego dorobku naukowego i dydaktycznego oraz
w dziedzinie organizacji badan, w minionych 50 latach rada Wy-
dziatu Chemii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza podjeta decy-
zje o odnowieniu doktoratu. Odnowienie doktoratu sprzed 50 lat
jest wyrdznieniem, ktére spotyka tylko wybranych, ktérzy wyka-
zali sie szczegélnymi osiggnieciami naukowymi i dydaktycznymi
w okresie po uzyskaniu stopnia doktora..

Wraz z prof. Stanistawem Tkaczykiem, prezesem Izby miatem

Od lewej: prof. dr hab. Andrzej Lesicki, rektor UAM, prof. dr hab. Andrzej Korze-
niowski, w chwile po otrzymaniu odnowionego po 50 latach dyplomu dra nauk
chemicznych

honor i zaszczyt uczestniczy¢ w tej jakze podniostej uroczystosci
celebrowanej przez JM rektora Uniwersytetu, z udziatem Senatu
Uczelni oraz Rady Naukowej Wydziatu Chemii.

Odczuwalismy satysfakcje z faktu, iz Profesor-Jubilat jest czton-
kiem izbowej spotecznosci.

Drogi Profesorze Andrzeju, serdecznie gratulujemy i zyczymy
dalszych sukceséw w dobrym zdrowiu. Wszelkiej pomy$lnosci.

Redaktor

2
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Wszystko o konferenciji

BEZPIECZNE OPAKOWANIA ZYWNOSCI

15 lipca mija termin nadsytania zgtoszen do udziatu w Konferencji BEZPIECZNE OPAKOWANIA ZYWNOSCI organizo-
wanej przez Polska I1zbe Opakowan w dniu 26 wrzesnia w ramach targéw zywnosci POLAGRA FOOD, POLAGRATECH

oraz Targéw Opakowan Zywnosci PAKFOOD.

Ze wzgledu na tematyke, konferencja zostata uznana przez organizatoréw za wiodace wydarzenie wyzej wymie-

nionych targéw.

Szczegdtowy program konferencji oraz autorzy referatdw (prezentacii)

10:00-10:30 Rejestracja uczestnikow
10:30 Otwarcie Konferencji. Prezentacja sponsoréw

Referaty (prezentacje)

10:40 Trwatos¢ zywnosci jako determinanta
w projektowaniu opakowan
Dr inz. Agnieszka Cholewa-Wdjcik,
Katedra Opakowalnictwa Towaréw, UEK

11:00 Bezpieczenstwo opakowan z tworzyw
sztucznych przeznaczonych do kontaktu
Z zywnoscig, na podstawie badan wiasnych
Dr inz. Monika Kaczmarczyk,
kierownik Laboratorium COBRO - Instytutu
Badawczego Opakowarn

11:20 Dobér wlasciwosci opakowania pod katem
wymagan przechowywanej zywnosci
Mgr inz. Alicja Kaszuba, COBRO -
Instytut Badawczy Opakowan

11:40 Nowoczesne technologie pakowania
zywnosci - z doswiadczen firmy MULTIVAC
Mgr inz. Ryszard Kiernicki,
dyr. Dziatu folii w firmie Multivac

12:10 Barierowos¢ oraz szczelno$¢ opakowan
produktow spozywczych
Mgr inz. Jacek Frydrych, Bogustaw Zdanowski,
COBRO - Instytut Badawczy Opakowari

12:30 Rola opakowan aktywnych i inteligentnych
w zapewnieniu bezpieczenstwa zywnosci
Prof. dr hab. inz. Ryszard Cierpiszewski,
dr. inz. Mariusz Tichoniuk,
Katedra Towaroznawstwa i Ekologii Produktéw
Przemystowych, UEP

12:50 Zmiany w przepisach dotyczacych
bezpieczenstwa opakowan przeznaczonych
do kontaktu z zywnoscia
Mgr inz. Katarzyna Samsonowska,
COBRO - Instytut Badawczy Opakowan

13:10 Jakosc i bezpieczenstwo produktu
spozywczego w aspekcie techniki pakowania
oraz rodzaju materiatu opakowaniowego
i funkcjonalnosci opakowania
Janusz Olejnik,
dyr. Generalny Merieux Nutri Sciences, Silliker Polska

13:40 Czy folie PLA moga zastapic folie PE?
Zastosowania folii cienkich PLA9i 12 mp
do laminatéw do pakowania zywnosci
Mgr inz. Marek Roston,
Dyr. Generalny firmy PAKMAR

14:00 Sesja dyskusyjna.
Zakonczenie Konferencji

14:30 Lunch

Miejsce i termin Konferenciji

Konferencja odbedzie sie 26 wrzesnia w Centrum Konfe-
rencyjnym Miedzynarodowych Targéw Poznanskich. Pawi-
lon nr15.

Warunki uczestnictwa

Koszt uczestnictwa (w przypadku nadestania zgtoszenia do 15
lipca) 120 zt (netto) od osoby. Druga osoba korzysta z 50% znizki.
Po tym terminie opfata wyniesie 200 zt (netto). Druga oso-
ba korzysta z 50% znizki.
Cztonkowie Polskiej Izby Opakowan bez wzgledu na termin
zgtoszenia wnoszg opfate w kwocie 60 zt (netto).

Dodatkowe bonusy

Uczestnicy Konferencji otrzymaja bezpfatne karty wstepu
na targi POLAGRA FOOD - POLAGRA TECH oraz PAKFOOD
w dniach 25-27 wrzesnia (wazne 3 dni) (co umozliwi zapozna-
nie sie z organiowanymi w tym czasie targami), katalog,Ofer-
ta branzy opakowaniowej dla przemystu spozywczego” oraz
specjalne wydanie kwartalnika,Biuletyn Opakowaniowy”.

Skorzytaja takze z zaproszenia na wieczér branzowy (Gala).
Liczba zaproszen ograniczona, decyduje kolejnos¢ zgtoszen
uczestnictwa.

Zostan sponsorem Konferencji wystepujgc
w roli Partnera Wspierajgcego to wydarzenie.
Koszt sponsoringu: 1500 zt netto.

Firmy sponsorujace Konferencje beda dysponowac miej-
scem na prezentacje materiatéw informacyjno-reklamowych
(stoliki na wytozenie materiatéw, miejsce na baner, roll-upy
i inne) oraz w dniach 25,27 i 28 wrze$nia na Salonie Promogji
Polskiej 1zby Opakowan.

Dodatkowo Sponsorzy bedg wymienieni na portalu Pol-
skiej Izby Opakowan w zakfadce ,firmy wspierajgce Polska
Izbe Opakowan” oraz w ciggu pét roku bedg mogty zamiesz-
czac swoje reklamy na portalu: www.pakowanie.info (zaktad-
ka B2B).

Sponsorzy wezma udziat w konferenc;ji (2 osoby) oraz z wie-
czorze branzowym.

Mozliwe dodatkowe bonusy dla sponsoréw do uzgodnie-
nia z Polska 1zba Opakowan.

Zainteresowanych sponsorowaniem Konferencji prosimy
o stosowne deklaracje do 15 lipca 2017 .

Kontakt:
biuro@pio.org.pl; info@pio.org.pl
tel. 22 651 83 94
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Targowa Jesien
Polskiej Izby Opakowan

Izba na targach PAKFOOD
oraz POLAGRA

Targi opakowan organizowane przez Miedzy-
narodowe Targi Poznariskie (TAROPAK, PAK-
FOOD), wydarzenia poligraficzne scisle zwia-
zane z opakowaniami, a takze targi zywnosci
(POLAGRA FOOD i POLAGRA TECH) stanowia
dobra okazje do zaprezentowania oferty kra-
jowego przemystu opakowan.

Zbieznos¢ w terminie targdéw opakowanio-
wych i przemystu spozywczego nie jest przy-
padkowa, bowiem opakowania zywnosci sta-
nowia (wraz z opakowaniami napojéw) ok.
65 proc. rynku opakowan w Polsce.

Stad tez wymienione targi wykorzystywa-
ne sg przez Polska Izbe Opakowan do pro-
mocji przemystu opakowan i jego rynkowej
oferty. Stuza temu réznorodne wydarzenia
promocyjne, marketingowe i edukacyjne or-
ganizowane przez Izbe. Wystarczy przytoczy¢
liczne seminaria i konferencje specjalistyczne,
prezentacje firm opakowaniowych oraz kon-
gresy przemystu opakowan.

Réwniez w tym roku, Polska Izba Opako-
wan przygotowata interesujacy program
przedsiewzie¢ wzbogacajacych program tar-
goéw PAKFOOD i POLAGRA.

Program ten bedzie realizowany w ra-
mach,Dni Polskiej Izby Opakowan”(25-28
wrzesnia)

Wiodacym bedzie organizacja zbiorowej
ekspozydji firm zrzeszonych w Izbie oraz or-
ganizacja Salonu Promocji, miejsca prezen-
tacji ofert firm oraz kontaktéw biznesowych.

W ramach zbiorowej ekspozycji swoje ofer-
ty zaprezentujg m in. firmy : COBRO - Instytut
Badawczy Opakowar; EUROPAL; SOLPLAST;
POMONA; PAKMAR; KLAR GLASS; PACKPROFIL.

Zas na Salonie Promocji w trakcie 3 dnio-
wego programu prezentacji swoje oferty za-
prezentuje ok. 15 firm.

Nizej szczegbétowy Program wydarzen or-
ganizowanych przez Izbe.

25 wrzesnia

10.00 Otwarcie zbiorowej ekspozycji
i Salonu Promogji. W trakcie wreczenie cer-
tyfikatow cztonkostwa, nagréd i wyréznien w
tym nominacji do tytutu,Zastuzony dla Prze-
mystu Opakowan”.

11.00 Udziat w ceremonii otwarcia targow.
Nadanie tytutéw ,Zastuzony dla Przemystu
Opakowan” oraz ,Firma zastuzona dla Prze-
mystu Opakowan”.

13.30 Konferencja prasowa: Przemyst i ry-
nek opakowan w Polsce; Polska Izba Opako-
wan: zadania, dziatalnos¢, dokonania; Promo-
¢ja katalogu: ,Oferta branzy opakowan dla
przemystu spozywczego”.

15.00-17.00 Prezentacje firm na Salonie
Promocgji.

26 wrzesnia

10.00-15.00 Konferencja ,Bezpieczne
opakowania zywnosci”

10.00-17.00 Prezentacje firm na Salonie
Promogji.

19.00 Udziat wystawcdw Izby oraz uczest-
nikéw Konferencji w Wieczorze Branzowym.

27 wrzesnia

11.00-13.00 Forum przedsiebiorcow
branzy opakowan nt: Ocena warunkéw
dziatalnosci firm. Progi i bariery. Pozadane
zZmiany sprzyjajace rozwojowi.

10.00-17.00 Prezentacje firm na Salonie
Promocji.

28 wrzesnia

10.00-13.00 Okolicznosciowe posiedze-
nie Rady Polskiej Izby Opakowan (otwarte
dla cztonkéw i sympatykéw Izby).

11.00-17.00 Prezentacje firm na Salonie
Promocji.

W tym roku ekspozycje firm zrzeszonych
w Polskiej I1zbie Opakowan miesci¢ sie beda
w pawilonie 3.

Konferencja,Bezpieczne opakowania zyw-
nosci” odbedzie sie w jednej z sal Centrum
Konferencyjnego w pawilonie 15.

Firmy zrzeszone w Izbie, a takze spoza Izby
zainteresowane skorzystaniem z salonu Pro-
mocji proszone sg o kontakt z biurem Izby
(biuro@pio.org.pl; info@pio.org.pl)

FestiwalMarketingu.pl

9. edycja targéw reklamy i poligrafii reklamo-
wej bedzie ponownie podzielona na dwa sek-
tory branzowe: reklama & marketing oraz do-
stawcy mediéw i maszyn.

W dniach 13-14 wrzesnia br. w dwdch ha-
lach EXPO XXI Warszawa zaprezentuje sie
ponad 250 wystawcow z Polski i zagranicy.
Wsrod nich przedstawiciele sektora szeroko
pojetej reklamy — od dostawcéw artykutdw
promocyjnych, poligrafii reklamowej, produ-
centow POS, opakowan i dynamicznie rozwi-
jajacego sie sektora EVENT, na mediach i ma-
szynach korczac. Podobnie jak w ubiegtym
roku, targom towarzyszy¢ beda liczne wy-
darzenia dodatkowe: konferencje, warsztaty
oraz konkursy branzowe.

Firma Etykiety.pl Etigraf zaprosi na druga
edycje konferencji szkoleniowej ,Co mowi
twoje opakowanie?”. Po raz kolejny bedzie
mozna podziwia¢ najciekawsze gadzety re-
klamowe konkursu Super Gift 2017.W trakcie

targéw zostanie réwniez wybrana Nagroda
Publicznosci. Zwiedzajacy beda mogli takze
dokonywac wyboru w konkursie POS STARS,
kreacje display'éw i ekspozytoréw zostang
ocenione w 13 kategoriach.

FestiwalMarketingu.pl odbedzie sie 13-14
wrzesnia 2017 w EXPO XXI Warszawa. Orga-
nizatorem targéw jest OOH magazine. Bez-
pfatna rejestracja: http://festiwalmarketingu.
pl/formularz/.W pole Kod zaproszenia nalezy
wpisac: PIO.

Targi RigaFood
6-9 wrzesnia 2017

Riga Food Miedzynarodowe Targi Zywnosci
i Napojow, Przetwérstwa Zywnosci, Tech-
nologii, Urzadzen do Pakowania, Cateringu,
Wyposazenia Hotelii Sklepéw oraz Ustug od-
bywaija sie w Rydze, totwa w dniach 6-9 wrze-
$nia 2017.

Polska Izba Opakowan zorganizuje na tych
targach stoisko informacyjno-promocyjne,
na ktérym poza lzba swoja oferte przedsta-
wia 4 firmy: SOLPLAST Packaging, POMONA,
FANO i JOPPOL. Na sasiadujacym z Izba sto-
isku o powierzchni 30 m? zaprezentuje sie fir-
ma RADPAK.

Zwiedzajacych targi RIGA FOOD serdecznie
zapraszamy do odwiedzenia naszych stoisk.

ExpoOPAKOWANIA

Expo Silesia zaprasza na Targi Opakowan Ex-
poOPAKOWANIA, ktére odbeda sie w dniach
21-22 listopada 2017 roku w sosnowieckim
Centrum Targowo-Konferencyjnym Expo Si-
lesia.

Targi ExpoOPAKOWANIA to nowa formuta
wydarzenia dedykowanego kluczowym tech-
nologiom produkgji i pakowania. W jednym
miejscu bedzie mozna spotkac kadre zarza-
dzajaca firm zwiazanych z produkcja, pro-
ducentéw kompleksowych rozwiazan pa-
kujacych i etykietujacych oraz inwestoréw
i ustugodawcow.

Targi ExpoOPAKOWANIA to:

« doskonata lokalizacja — aglomeracja $laska
jest najwieksza w Polsce,

« omowienie aktualnych probleméw branzy,

- wymiana doswiadczen i integracja Srodo-
wiska,

- ciekawe tematyczne konferencje i seminaria,

+ prezentacje wiasne firm

« niepowtarzalna okazja do spotkania spe-
cjalistow z branzy opakowan.

Cztonkowie lzby korzystaja z preferen-
cyjnych warunkéw uczestnictwa w targach.
Szczegdty w Biurze Izby: biuro@pio.org.pl;
226518394

Wiecej informacji o targach mozna znalez¢
na stronie www.expoopakowania.pl

P
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Flaga, proporzec i znaczek
Polskiej Izby Opakowan

Rada Polskiej 1zby OpakoOwan na posiedzeniu w dniu
17 maja b.r,, podjeta decyzje o ustanowieniu flagi, pro-
porca i znaczka Izby. Flage stanowi¢ bedzie logo Izby
na biatym ptétnie o wymiarach 100 x 50 cm. Dlugos¢
drzewca 150 cm. Proporzec Izby stanowi¢ bedzie kopie
flagi o wymiarach 50 x 30 cm. Ustalono, iz znaczek no-
szony w klapie przedstawiat bedzie logo Izby z napisem
.Cztonek Polskiej 1zby Opakowan”. Kazdy nowo przyj-
mowany cztonek Izby przy wreczaniu certyfikatu czton-
kostwa otrzymywat bedzie proporzec i znaczek.

Po raz pierwszy flaga zostanie zaprezentowana na
zbiorowej ekspozycji firm zrzeszonych w Izbie podczas
Targéw Opakowan dla Przemystu Spozywczego PAK-
FOOD (25-29 wrzesnia 2017).

H EH B
Rosnie rynek opakowan kosmetycznych

Wedtug analiz Polskiej Izby Opakowan dobre wyniki
w roku 2016 odnotowali producenci opakowan dla
przemystu kosmetycznego. Ogdlna wartos¢ opakowan
w tym segmencie rynku wyniosta 2,1 mld z}, co stanowi-
to ok. 6,0 proc catego rynku opakowan ocenianego na
39,0 mld ztotych. Dobrze zapowiada sie takze rok 2017.

H B N
Hybrydowa rewolucja od SILBO i Mondi

Specjalisci w swojej branzy, wizjonerzy, zespét ludzi po-
siadajacych ogromna wiedze technologiczna. Potacze-
nie sit najwiekszych europejskich potentatow w branzy
opakowaniowej Mondi Group i SILBO zaowocowato
stworzeniem rewolucyjnego w 100% biodegradowal-
nego i kompostowalnego opakowania.

Orientacja na innowacje, ekologie i jako$¢ to wartosci,
ktore cechuja obie z firm. Prace nad stworzeniem produk-
tu hybrydowego, jednoczesnie nowoczesnego, unikato-
wego i nieznanego wczesniej przez branze przemystowa
rozpoczety sie w 2013 roku.

H B N
Zamow bezptatny katalog

We wrzesniu ukaze sie w wersji drukowanej wydawany
przez Polska Izbe Opakowan Katalog ofert branzy opa-
kowaniowej dla przemystu spozywczego, a jego interne-
towa wersja zostanie zamieszczona na portalu Izby pa-
kowanie.info

Osoby zainteresowane otrzymaniem bezptatnego eg-
zemplarza katalogu moga przesyta¢ zaméwienia na ad-
res info@pio.org.pl

Miedzynarodowe Targi Technologii Spozywczych Polagra Tech
i Targi Opakowan dla Przemystu Spozywczego Pakfood w 2017
roku to efektywny tandem. Perspektywiczna integracja branz
podczas jesiennego wydarzenia biznesowego skutkowaé bedzie
korzysciami dla firm z sektora opakowan. Od 25 do 28 wrzes$nia
2017 w Poznaniu odbeda sie najwazniejsze targi dla branzy.

ﬁ pakfood
++3) POLAGRA-TECH

Miedzynarodowe Targi Poznanskie prowadzg szeroko zakrojo-
na wspotprace z podmiotami w branzy (od przedsiebiorstw,
przez stowarzyszenia, po organy panstwa), a synchronizacja
wydarzen dla tozsamych sektoréw gospodarki podczas or-
ganizacji targéw daja firmom wyzsze rezultaty biznesowe niz
odosobnione dziatania marketingowe. To wszystko ma na ce-
lu przygotowanie i przeprowadzenie spotkania biznesowego,
jakim sa targi Polagra Tech i Pakfood w taki sposob, aby byty
one zadowalajace dla klientow.

Z rozsadnego potaczenia ptyna realne korzysci. Blok targow
Polagra, a w nim Pakfood, cechuje synergia wydarzen dla kore-
spondujacych ze sobg branz, gwarantuje dostep do zaintereso-
wanych ofertg z catego sektora, a miedzynarodowy charakter
imprezy skutkuje doptywem klientéw z catego swiata.

Kompleksowos¢ i dtugofalowe realizowanie ustug, ktére ce-
chujg dziatalno$¢ Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich,
wyrdzniajg tego organizatora imprez targowych w Polsce i s
argumentami, ktdre niezmiennie potwierdzajg wysoka jakos¢
realizacji i utrzymanie pozycji lidera rynku targowego. Dla bran-
zy opakowan dla zywnosci Pakfood sg jedynymi targami, ktére
otrzymaty rekomendacje Polskiej Izby Przemystu Targowego.

Miedzynarodowe Targi Wyrobéw Spozywczych POLAGRA FOOD
sq dla branzy zwiastunem trendéw konsumenckich oraz po-
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zwalajg na kompleksowy przeglad oferty producentéow i dys-
trybutoréw zywnosci. Co roku odwiedza je kilkadziesiat tysie-
cy profesjonalistow z catego $wiata, poszukujgcych nowosci,
inspiracji, a przede wszystkim nastawionych na zawarcie
dtugoterminowych kontraktéw. To takze wazne wydarzenie
w kontekscie rozwoju nowych perspektyw eksportowych.

i _
\aP LOLAGRA FOOD

Tegoroczna ekspozycja zajmie az cztery pawilony. Swoje
produkty, w tym nowosci, zaprezentuja liderzy polskiego ryn-
ku miesnego i branzy mleczarskiej, a takze producenci sto-
dyczy, makaronéw, przetworéw owocowo-warzywnych, alko-
holi oraz zywnosci eko. Oprécz silnej reprezentacji firm polskich
nie zabraknie takze producentéw zywnosci z zagranicy, m.in.
zWhoch, Finlandii, Butgarii, Niemiec, Wegier, Litwy, Cypru, a tak-
ze Malezji, Indonezji i Sri Lanki.

Targi Polagra Food maja na celu intensyfikacje dialogu po-
miedzy producentami zywnosci i jej dystrybutorami, a takze
komplementariuszami branzy, jak chociazby dostawcami opa-
kowan czy sektorem gastronomicznym.

Miedzynarodowe Targi Gastronomii i Wyposazenia Hoteli Po-
lagra Gastro i Invest Hotel to wydarzenia, ktére juz od kilku lat
dostarczajg inspiracji tym, ktorzy poszukuja nowoczesnych,
funkcjonalnych i ekonomicznych koncepcji do lokali gastro-
nomicznych czy hoteli.

" > POLAGRA G

Co roku odwiedza ponad 10 tys. profesjonalistéw z sekto-
ra HoReCa, w tym utytutowanych szeféw kuchni, a takze me-
nedzeréw restauracji, baréw, kawiarni, cukierni i prestizowych
obiektow hotelarskich. Nic w tym dziwnego - Poznan juz od kil-
ku lat dostarcza inspiracji tym, ktorzy poszukuja nowoczesnych,
funkcjonalnych i ekonomicznych koncepcji do lokali gastrono-
micznych czy hoteli. Na tegorocznej edycji targéw zaprezen-
tuja je liderzy polskiego rynku HoReCa, ale nie zabraknie tez
marek znanych doskonale poza granicami naszego kraju. Te
prezentowane sg przede wszystkim w Galerii Innowacji, ktéra
juz od dwéch lat towarzyszy targom Polagra Gastro. Rozwia-
zania prezentowane w tej strefie wyrdznia przede wszystkim
prostota obstugi, wynikajaca z ich uzywania oszczedno$¢ cza-
su, produktéw i przestrzeni.

Targi Polagra Gastro to réwniez konstruktywne szkolenia oraz
niezwykle widowiskowy i apetyczny Kulinarny Puchar Polski,
wydarzenie ktére przyciggaja restauratoréw, a takze szerokie
grono kucharzy.

To w Lublinie pozytywnie migruja stowianskie zwyczaje pie-
karskie i cukiernicze, a profesjonalna oferta wystawcéw wspie-

ra biznes tegoz sektora w tej czesci Europy. Inspiracje, innowa-
Cje oraz atmosfera rozwoju branzy, ktéra wzmaga mozliwosc
otrzymania dodatkowych rabatéw na zakup sprzetu i maszyn.
Bakepol to targi piekarskie i cukiernicze, ktére pachng swiezo
wypiekanym chlebem - od 9 do 12 wrzesnia w Lublinie, blisko
granicy wschodniej z dogodnym dojazdem.

S BAKEPOL

Ekspozycja firm zapowiada sie intersujgco. Piekarze, cukier-
nicy, restauratorzy, ktérzy przybeda na wystawe, beda mieli
okazje zapoznac sie z najnowszg ofertg maszyn, urzadzen oraz
dodatkéw i komponentdw.

Wystawcy juz dzi$ moéwig o tym, co szykuja dla swoich
klientow. Jak podkresla Joanna Zagata, Kierownik Marketin-
gu z firmy Eco Trade Sp. z o0.0. — ,Jestesmy na Bakepol co
dwa lata. Co dwa lata mozna nas spotka¢ w Lublinie. A w tym
roku pojawi sie na naszym stoisku chleb z ziotem i posypka
z konopi”

Z kolei Ziemowit Kotodziej, Dyrektor Sprzedazy Cream
Sp. z 0.0. juz korzysta z mozliwosci zaproszenia zwiedzajacych
i w filmie promujacym wystawcéw deklaruje: ,Pokazemy no-
wosci. Maszyny marek: Rondo, Koning iinne. Ich szerokie spec-
trum zastosowania zostanie zaprezentowane,na ciescie”po to,
aby przekonac klientéw o tatwosci wykonania podstawowych
produktéw”.

Przemystaw Zapotoczny, Dyrektor Zarzadzajacy, Cztonek
Zarzadu z Wiesheu Polska Sp. z 0.0. zaprasza na stoisko,
gdzie zachecajac klientéw do przybycia do hal targowych
w Lublinie juz uchyla rabka tajemnicy i podkresla, ze: ,Pod-
czas targéw Bakepol przedstawimy stacje piekarniczg Dibas
skompletowang z pieca konwekcyjnego i modutowego, pota-
czonych z garownia oraz okapami. Rozwiazanie to poprawia
ergonomie pracy, a przede wszystkim oszczedza miejsce w pie-
karni.

Z kolei Master Martini urzadzi czekoladowe show. Najbardziej
inspirujace kombinacje zastosowania cudownej czekolady, kto-
re beda przyciagac klientéw do cukierni, kawiarni, restauracji.
Bakepol, to mozliwosc¢ skorzystania z bezptatnej oferty takich
wiasnie szkolen i pokazéw. Kazdego, kto chce zaskoczy¢ klien-
tow nowymi pralinami, czekoladowymi deserami organizato-
rzy serdecznie zapraszaja.

Swiezo wypiekanym chlebem bedzie pachniato Forum Pie-
karskie - Zdrowe Pieczywo. Jak nadazac za trendami dietetycz-
nymi klientéw? Bedzie mozna sie dowiedzie¢ wtasnie w Lu-
blinie.

Niesamowitych emocji dostarczy konkurs Il Mistrzostwa Pol-
ski w Formowaniu Drozdzéwki Jedna Reka. W ubiegtym roku
tukasz Garwa - cukiernik z Cukierni Branch w Poznaniu - zdo-
byt tytut Mistrza 2016 i wygrat mikser planetarny dla cukierni,
w ktoérej pracuje. Druga edycja Mistrzostw odbedzie podczas
targéw Bakepol i juz dzi$ warto skontaktowac sie z organizato-
rami, aby zapisac sie na liste startujacych. Do wygrania wspa-
niate nagrody i upominki dla kazdego uczestnika.

Wiecej na www.bakepol.pl
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