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nie zapaséw produktéw spozywczych przez konsumentéw, co
jest widoczne na wykresie ponizej w postaci waskiego wysko-
ku indeksu sprzedazy towaréw pakowanych w marcu. Podob-
ny schemat byt widoczny na catym rynku unijnym, z tym ze ze
wzgledu na fakt, iz kraje takie jak Hiszpania, Wtochy, czy Fran-
Cja zostaty wczesdniej dotkniete skutkami pandemii, na pozio-
mie UE etap budowania zapaséw rozpoczat sie jeszcze w lutym.
Dalszy przebieg indekséw obrazujacych sprzedaz towaréw
pakowanych zachowuje podobny przebieg - gteboki spadek
w kwietniu i dynamiczne odbicie w kolejnych miesigcach, po
ktérych nastepuje stabilizacja i powré6t do trendu wzrostowe-
go obserwowanego przed pandemia. Bazujac na takim zacho-
waniu indekséw spodziewamy sie ze konsumpcja opakowan
mogtaby zamkna¢ sie na koniec roku wzrostem na poziome ok.
2-3% w skali UE i ok. 3-4% w Polsce.
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Zrédto: Eurostat

m Sprzedaz odbita po kwietniu, ale nieréwnomiernie

Pomimo relatywnie dobrej kondycji branzy opakowan, nie
wszystkie branze bedace odbiorcami opakowan odbity w row-
nym stopniu. Branza spozywcza, ze wzgledu na najwiekszy
udziat w konsumpcji opakowan, miata decydujacy wptyw
na relatywnie tagodne spowolnienie w popycie na opako-
wania.

Zaczynajac od marca, kiedy widoczne byto budowanie za-
paséw przez konsumentéw przed lock-downem, w kazdym
kolejnym miesigcu indeks produkcji przemystu spozywczego

znajdowat sie powyzej indeksu reprezentujacego sprzedaz pol-
skiego przemystu ogoétem, co oznacza ze branza ta radzita sobie
lepiej od sredniej dla sektora przetwérczego.

W kolejnych po marcu miesigcach produkty spozywcze byty
motorem napedowym stopniowego odbicia w sprzedazy de-
talicznej, dlatego tez producenci opakowan koncentrujacy sie
na branzy spozywczej mogli w najmniejszym stopniu odczu¢
wptyw koronawirusa.

Nieco gorzej wygladata sytuacja producentéw butelek PET
i innych opakowan do napojéw - mimo iz indeks produk-
¢ji napojow zanotowat najwiekszy wzrost w poréwnaniu do
stycznia br., to jest to efekt sezonowosci, tj. wzrostu sprzedazy
w cieptych miesigcach. W br. indeks ten zanotowat mniejszy
wzrost w najgoretszych miesigcach w poréwnaniu do roku
ubiegtego (poziom zblizony do tego z 2018 r.), co réwniez
ograniczato wzrost produkcji dostawcéw butelek i kartonéw
do napojéw. Co wiecej, w zwigzku z lock-downem zmienity sie
wybory konsumentéw - wieksza popularnoscia cieszyty sie
duze, zbiorcze opakowania, kosztem mniejszych, porecznych
opakowan np. zabieranych do pracy lub szkoty. W przypadku
opakowan do kosmetykéw, srodkéw czystosci i dezynfekgji
widoczny byt réwniez wzrost sprzedazy w marcu (budowanie
zapasow, masowe zakupy srodkéw dezynfekujacych), jednak
w kolejnych miesigcach indeks ten nie rost juz tak szybko
i zachowywat sie bardzo podobnie do produktéw spozywczych
(tj. codziennych produktéw pierwszej potrzeby).

W przypadku opakowan do przemystu farmaceutycznego
obserwowalismy relatywnie najwiekszy wzrost sprzedazy
w marcu, natomiast w kolejnych miesigcach indeks produkgji
przemystu farmaceutycznego wrdcit do pozioméw przed-
pandemicznych, tj. nie utrzymat sie na podwyzszonym po-
ziomie. Wigzemy to z faktem iz zachowanie izolacji spotecznej
sprzyjato ograniczeniu sezonowych zachorowan, m.in.nagrype,
trudniejszy byt réwniez dostep do lekarzy przy chorobach
innych niz koronawirus, co ograniczyto sprzedaz sezonowych
lekéw i suplementdw diety. Jednak mimo ograniczonego do-
stepu do ustug medycznych i mniejszej skali zarazen produkcja
przemystu farmaceutycznego po 8 miesigcach br. jest wyzsza
0 6% R/R w cenach statych.
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m Eksport napedza produkcje opakowan

Jak powyzsze zmiany wptynety na produkcje sektora opako-
wan? W przypadku opakowan z papieru i tektury dostepne sta-
tystyki wskazuja na wyrazne ,siodto” oznaczajace spadek pro-
dukcji M/M w kwietniu i maju oraz odbicie w czerwcu i lipcu.
Niemniej jednak, w kazdym miesigcu z wyjatkiem maja wo-
lumen produkcji opakowan z papieru i tektury byt wyraznie
wyzszy od ubiegtorocznych pozioméw, co oznacza ze produ-
cenci tego rodzaju opakowan nie odczuli negatywnego wpty-
wu koronawirusa na swojg produkcje. Od stycznia do sierpnia
br. wolumen produkcji opakowan z papieru i tektury wzrdst
az 0 7,7%, co jest spektakularnym wynikiem biorgc pod uwa-
ge ze znaczna wiekszos¢ segmentdw polskiego przemystu jest
WCigz ponizej poziomow z ubiegtego roku, a cata gospodarka
moze sie w br. skurczy¢ o 3% R/R wg prognoz ekonomistéw
Banku Santander. Co ciekawe, ksztatt wspomnianego ,siodta”
jest niemal odwrotny od dynamiki zamoéwien w e-commerce,
gdzie szczyt przypadt na kwiecien. To oznacza, ze udziat tego
sektora w strukturze konsumpcji opakowan nie byta na tyle du-
za, zeby zréwnowazy¢ kwietniowe spadki zwigzane z budowa-
niem przez konsumentéw zapaséw w marcu. Niemniej jednak
warto raz jeszcze podkresli¢, ze wolumen produkcji opakowan
z papieru i tektury w kwietniu byt wcigz wyzszy R/R o ponad
10 tys. t). W kolejnych miesigcach spodziewamy sie dalszego
wzrostu wolumenu produkgji zgodnie z trendem sezonowym
i rosnaca skalg obrotéw w e-commerce.

Jednym z czynnikéw ktéry pozwolit zanotowac tak istotny
wzrost wolumenu produkcji opakowan z papieru i tektury byt
ich bezposredni eksport. Dane dotyczace handlu zagraniczne-
go za pierwsze 6 m-cy br. wskazuja, ze Polska zanotowata naj-
wiekszy w catej UE wzrost wolumenu dostaw opakowan z pa-
pieru i tektury. Zmiana o 5,2 tys. t przektada sie na dynamike
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wzrostu na poziomie 17% R/R. Jest to wynik bezkonkurencyj-
ny, zarowno w skali catej UE (uwzgledniajac wzrosty i spadki
z wszystkich panstw cztonkowskich), jak i biorac pod uwage
wzrosty dostaw z innych panstw UE, ktérych skala byta kilkrot-
nie mniejsza.

W przypadku pudetek, workéw i toreb z tworzyw sztucznych
wolumen produkcji w wigekszym stopniu odczut skutki koro-
nawirusa, po 8 miesigcach br. dostawy tego rodzaju opako-
wan byty nizsze R/R o ok. 1,5%. Nalezy jeszcze raz odnie$¢ ska-
le tego spadku do wyniku catej gospodarki (spodziewane -3%
w catym 2020), jak i niektérych segmentéw przemystu, ktére
wciagz sg na kilku-kilkunastoprocentowym minusie. Na tym tle
spadek o 1,5% mozna odczytac jako potwierdzenie relatywnej
odpornosci branzy opakowan na kryzysy gospodarcze. Ana-
lizujagc wolumen produkgji poszczegdlnych miesigcach widac
podobny trend sezonowej budowy zapaséw w marcu i spadek
sprzedazy w kwietniu. Utracony w tym czasie popyt producen-
ci w duzej czesci odrobili juz w czerwcu i lipcu, za$ od sierpnia
produkcja wrécita do przed-pandemicznych pozioméw. Warto
réwniez zaznaczyc, ze prezentowane dane nie obejmuja tacek
i folii dla branzy spozywczej. Jest to o tyle istotne, ze w skutek
pandemii wzrosto zainteresowanie konsumentéw zywnoscia
pakowana. Jest ona postrzegana jako bardziej bezpieczna od
tej sprzedawanej luzem, ze wzgledu na wysoka barierowos¢
opakowania, najczesciej sktadajgcego sie wtasnie z tacek i folii
ztworzyw sztucznych. Biorgc to pod uwage produkcja przemy-
stu opakowan z tworzyw sztucznych prawdopodobnie zanoto-
wata lepszy wynik od prezentowanego -1,5% R/R, na doktadna
analize pozwolg dopiero petne dane za biezacy rok.

Analiza dynamiki eksportu wskazuje ze réwniez w przypadku
opakowan z tworzyw polscy producenci byli w czotéwce wzro-
stu dostaw zagranicznych, jednak wzrost w tej kategorii opako-
wan nie byt tak spektakularny jak w przypadku opakowarn z pa-
pieru i tektury. Przy wzroscie wolumenu eksportu o 0,6% R/R
Polska znalazta sie na czwartym miejscu w UE pod wzgledem

dokonczenie na s. 4
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przyrostu sprzedazy. Warto w tym miejscu podkredli¢, ze do-
datni bilans zmiany eksportu opakowan z tworzyw sztucznych
zanotowali producenci z zaledwie 8 panstw. Poza tym warto
réwniez pamietac o eksporcie posrednim - nie tylko w Polsce
wzrosto zainteresowanie konsumentéw zywnoscia pakowana,
Widac to w danych dotyczacych eksportu zywnosci, gdzie poza
zbozami widzimy istotny wzrost eksportu po 6 m-cach br. réw-
niez w przypadku przetworéw zbozowych, przetworéw mie-
snych, pasz i karmy dla zwierzat, czy napojéw.

Polska byta jedynym krajem sposréd 10 najwiekszych ekspor-
teréw zywnosci w UE, ktéry wypracowat w 2Q 20 wzrost eks-
portu., a eksport zywnosci, m. in. zboz, przetworéw zbozowych,
przetworéw miesnych jest jednym z gtéwnych motoréw wzro-
stutacznego eksportu towaréw z Polski. Obrazuje to, ze podob-
nie jak w przypadku wolumenu produkcji opakowan z tworzyw
sztucznych, réwniez tutaj dostepne dane nie pokazuja w petni
jak mégt zmienic sie popyt na opakowania w tym segmencie
branzy.

= Konsumenci przesuneli zakupy do Internetu

Wybuch pandemii spowodowat gwattowny zwrot w kie-
runku zakupdw internetowych. Byto to szczegélnie widoczne
w kwietniu - rosnace obroty w Internecie oraz spadek sprze-
dazy w kanale tradycyjnym spowodowaly, ze udziat e-handlu
w obrotach handlu detalicznego wzrést z ok. 5,5% na poczat-
ku roku do blisko 12% w kwietniu. Branze w ktérych miato to
najwiekszy wptyw to przede wszystkim odziez i obuwie, gdzie
udziat Internetu w obrotach siegnat w kwietniu 60%. Jednocze-
$nie jest to branza gdzie towary najczesciej pakuje sie w kar-
tony, co sprzyjato wzrostowi konsumpcji opakowan. Z kolei
w przypadku handlu spozywczego, najwiekszego odbiorcy
opakowan, udziat e-commerce nawet w kwietniowym szczy-
cie ledwie przekroczyt 1% obrotéw, przez co wptyw e-commer-
ce na branze opakowan, mimo iz bardzo pozytywny, to jednak
byt ograniczony w skali.

W kolejnych miesigcach obserwujemy stopniowy spadek
wartosci obrotéw w handlu internetowym, jednak wigzemy to
przede wszystkim z okresem wakacyjnym, zamiast z powrotem
konsumentéw do sklepéw stacjonarnych. Taka teze wspiera po
pierwsze fakt, ze pomimo iz obroty w e-commerce sg nizsze niz
w kwietniu, to wedtug naszych szacunkéw sa wciaz wyzsze niz
szczytowym okresie w ubiegtego roku.
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Po drugie, dane ptatnicze Santander Bank Polska wskazuja
na to, ze po powrocie z wakacji konsumenci kupuja w Interne-
cie tyle samo, co w kwietniu. Najprawdopodobniej w ostatnim
kwartale zobaczymy nowy rekord obrotéw w Internecie w mia-
re jak na znaczeniu zaczna zyskiwac zakupy przed okresem
$wigtecznym. Spodziewamy sie ze na koniec roku wzrost ob-
rotéw w e-commerce przekroczy 100% R/R, co powinno w dal-
szym stopniu napedzac konsumpcje opakowan z papieru i tek-
tury oraz niektérych opakowarn foliowych.

m Czy pandemia ostabita trend convenience?

Przed pandemia trend convenience byt jednym z gtéwnych
trendéw konsumpcji napedzajacych rosnace zuzycie opako-
wan. Jako konsumenci coraz czeéciej dokonywalismy zakupéw
przy okazji, w drodze, za$ od produktéw oczekiwalismy wygody
i tatwosci spozycia. Pandemia przerwata ten trend, gdyz pozo-
stajac w domu ograniczali$my zakupy, w szczegdlnosci w przy-
padku przekasek, dar gotowych poza domem, czy produktéw
w mniejszych opakowaniach ktére byty poreczne w drodze do
pracy lub szkoty. Zamiast tego kupowali$my rzadziej, mniej
impulsywnie i w wiekszych opakowaniach. Wyhamowanie
tego trendu byto odczuwalne w szczegdlnosci w przypadku
producentdw opakowan do przekasek, wymagato réwniez
od producentéw innych opakowan dostosowania do potrzeb
rynku.

Do zmierzenia natezenia trendu convenience postuguje-
my sie danymi o miejskim ruchu drogowym i ptatnosciami na
stacjach paliw. W obu tych wypadkach widoczny jest gtebo-
ki spadek w kwietniu i stopniowa odbudowa natezenia ruchu
do czerwca, co oznacza ze przed wakacjami podrézowalismy
do/z pracy juz na podobna skale jak przed pandemig, co po-
winno oznacza¢ powr6t starych wzorcéw konsumpcji. W ko-
lejnych miesigcach ruch drogowy ponownie spadt w wyniku
wakacyjnych wyjazddw, co potwierdza wzrost ptatnosci za pa-
liwo wyraznie powyzej poziomu z poczatku roku. Oznacza to
ze duza czes¢ konsumentéw zdecydowata sie wyjechaé na wa-
kacje, w wiekszosci spedzone w kraju, co wspierato konsump-
cje produktéw sezonowych, w tym m. in. produktéw jednora-
zowych.
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Dane za wrzesienn wskazujg ze mobilnos¢ konsumentéw
wrocita juz do przed-pandemicznych poziomdw, w zwigzku
z czym powinien wréci¢ réwniez popyt na produkty w po-
recznych opakowaniach przeznaczonych do konsumpcji poza
domem.

m Konsumenci zaczeli przywigzywaé wieksza wage do
barierowosci opakowan

Przed pandemig obserwowalismy stopniowe hamowanie dy-
namiki eksportu opakowan z tworzyw sztucznych, przy czym
sprzedaz na rynki zagraniczne rosta w poprzednich latach szyb-
ciej od sprzedazy krajowej tego rodzaju opakowan. Poza czyn-
nikami rynkowymi, takimi jak spadek cen surowcéw, wiazali-
Smy to z ogtoszeniem szeregu regulacji, takich jak m. in. tzw.
dyrektywa plastikowa (Single Use Plastics), wykluczajacej z ob-
rotu na terenie UE niektére rodzaje opakowan i towarzyszacej
w mediach debacie na temat recyklingu opakowan i proble-
mami z przetwarzaniem odpadéw komunalnych. Swiadomo$¢
ekologiczna polskich konsumentéw jeszcze przed nadejsciem
pandemii byta umiarkowana - do ekologii przywiazywalismy
wyraznie mniejsza wage niz konsumenci na rynkach tzw. ,sta-
rej” Unii. Wobec nadejscia pandemii konsumenci stojac przed
potka w sklepie w wiekszym stopniu kierowali sie kwestiami
bezpieczenstwa i zapewne ceny (co jest typowe w okresie
zwiekszonej niepewnosci gospodarczej) niz ekologii.

W zwigzku z tym wzrosta sprzedaz zywnosci pakowanej kosz-
tem tej sprzedawanej na wage, co potwierdzaja dane dotyczace
produkcji sprzedanej przemystu spozywczego i dynamiki eks-
portu. W obu tych wypadkach wyraznie wzrosta sprzedaz pro-
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duktéw sypkich, konserw i produktéw przetworzonych, w tym
dan gotowych, ktére czesto sg pakowane wtasnie w opakowa-
nia z tworzyw sztucznych. Produkcja wszystkich tych wyrobow
wzrosta w br. wyraznie mocniej od produkgji catego przemystu
spozywczego, ktéry poradzit sobie z pandemia relatywnie le-
piej od sredniej dla catego sektora przetwérczego.
m Nowy podatek od tworzyw sztucznych — wzrosnie

rola recyklingu

Wspieranie gospodarek panstw UE w walce z ekonomiczny-
mi skutkami pandemii wymaga zbudowania nowych, bezpo-
srednich Zrédet finansowania dziatalnosci Unii Europejskiej,
obok funkcjonujgcych obecnie sktadek finansowanych z bu-
dzetéw panstw cztonkowskich. Zrodtem nowych wptywéw ma

Niemey
wiocry | Y
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Prognozowane wplywy z nowego podatku od tworzyw sztucznych, TOP 5 paristw
cztonkowskich UE
Zrédto: Komisja Europejska

by¢ wprowadzony juz od 1 stycznia przysztego roku podatek
od tworzyw sztucznych niepoddanych recyklingowi, liczonych
jako masa wprowadzonego do obrotu tworzywa sztucznego
pomniejszona o zuzycie recyklatu. Oznacza to silny bodziec
dla producentéw wyroboéw z tworzyw do stosowania recy-
klatu, ktory jest obecnie trudno dostepny (w wysokiej jakosci)
a przez to drozszy od surowca pierwotnego w przypadku wie-
lu tworzyw. Stawka nowego podatku ma wynosi¢ 0,80 EUR za
kilogram pierwotnego tworzywa sztucznego wprowadzonego
do obrotu, co odpowiadatoby w przyblizeniu ok. 11% warto-
$ci produkcji sprzedanej polskiego przemystu produkcji opa-
kowan z tworzyw sztucznych. Nie okreslono jeszcze jak nowy
podatek bedzie wprowadzony w Polsce, jednak poniewaz be-
dzie on dotyczyt wszystkich producentéw opakowan z two-
rzyw sztucznych zapewne zostanie on przeniesiony na ceny
produktéw konsumenckich. Wg szacunkéw Polskiego Stowa-
rzyszenia Przetworcow Tworzyw Sztucznych wzrost cen opa-
kowan moze siegna¢ od 30 do 100%.

m Kwestia reformy ROP i wprowadzenia SUP wciaz nie-
rozwigzana

Wprowadzenie dyrektywy SUP (wyklucza z wprowadzania
na rynek okreslone rodzaje produktéw jednorazowych z two-
rzyw sztucznych) oraz reforma polskiego systemu Rozszerzo-
nej Odpowiedzialnosci Producenta (ROP) to dwie nierozwia-
zane kwestie regulacyjne, na ktére czeka branza producentéw
opakowan. W przypadku dyrektywy SUP szacujemy ze jej skut-
ki moga dotknac¢ ok 30% producentéw opakowan z tworzyw,
przy czym w wiekszosci bytyby to firmy posiadajace w ofer-
cie inne produkty. Dla ok. 13% firm regulacja ta bedzie istot-
nym wyzwaniem, wymagajacym przestawienia parku produk-
cyjnego na inne produkty. Firmy te odpowiadaja za ok. 10%
wolumenu produkcji opakowan z tworzyw sztucznych, tj. sa
to gtéwnie mate i srednie przedsiebiorstwa. Opdznienie im-
plementacji dyrektywy SUP w polskim prawodawstwie daje
tym firmom wiecej czasu na dostoswanie do nowych realiéw
rynkowych.

Kolejna reforma dotyczy systemu ROP. Obecnie stawki w pol-
skim systemie nalezg do najnizszych w UE, co znaczaco obniza
motywacje firm do projektowania opakowan w sposéb ktéry
ufatwia ich pdzniejszy recykling. Niemniej jednak czes¢ firm
juz teraz wychodzi naprzeciw przysztym wymogom i inwestu-
je w nowe technologie produkgji, takie jak np. folie monoma-
teriatowe dla przemystu spozywczego, ktére zmniejsza w przy-
sztosci wysokos¢ obcigzenia opfata z tytutu ROP.

dokonczenie na s. 6
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Branza opakowan szybko podniosta sie po pandemii

dokonczenie ze s. 3

Dane finansowe zaréwno dla producentéw opakowan z tek-
tury jak i tworzyw sztucznych wskazuja na wyrazng poprawe
rentownosci w 1Q 20, widoczna na poziomie wskaznika mar-
zy EBITDA jak i rentownosci kapitatu wtasnego. Wigzemy to
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Stawki optat za opakowania z tworzyw sztucznych w ramach systeméw Rozsze-
rzonej Odpowiedzialnosci Producenta (EUR/t)
Zrédto: PZPTS

przede wszystkim z korzystnym splotem duzego wzrostu po-
pytu w marcu z tendencja spadkowg cen surowcdw, zaréwno
celulozy jaki najpopularniejszych tworzyw wykorzystywanych
w przemysle opakowan. Ceny producentéw byty w tym okresie
co prawda w trendzie spadkowym, jednak tylko czesciowo od-
zwierciedlato to spadek kosztow. Wzrost zyskéw przetozyt sie
na poprawe ptynnosci oraz wskaznikéw dtugu, w szczegélnosci
w przypadku opakowan z papieru i tektury. Wyrazne wyhamo-
wanie dynamiki przychodéw jest réwniez spdjne co do trendu
zdanymi rocznymi dotyczacymi wartosci produkcji sprzedanej
przemystu opakowan, gdzie w 2019 r. dynamika wzrostu wy-
niosta 6,8% R/R wobec dtugoterminowej sredniej na poziomie
ok. 8,4%.

Maciej Natecz - Analityk trendéw w sektorach prze-
mystowych, budownictwa oraz nowoczesnych ustug.
W trakcie ponad 6 lat pracy w czotowych instytucjach
finansowych uczestniczyt w budowaniu strategii i poli-
tyk dotyczacych finansowania kluczowych sektoréw pol-
skiej gospodarki, od rynkéw surowcowych po odnawial-
ne zrodta energii. Autor licznych raportéw analitycznych
i komentarzy rynkowych cytowanych w najwazniejszych
mediach branzowych i ogélnopolskich.

e-mail: Maciej.Nalecz@Santander.pl

Witamy w gronie Cztonkow - Fano $p. 2 0.0.

Firma FANO rozpoczetfa dziatalnos¢ 1 sierpnia 1985 roku ja-
ko Pracownia Poligraficzna.

LJestesmy klasyczna firmg rodzinng ze stuprocentowym ka-
pitatem polskim.
Vice prezes — Bolestaw Jasinowicz

Poczatkowo produkcja opierata sie na prostych, jednokolo-
rowych maszynach ofsetowych, jednak oferta obejmowata
szeroki zakres ustug. Wsrod nich wiodace pozycje zajmowaty
etykiety i opakowania oraz:

= Foldery

= Akcydensy
= Nadruki

= Opakowania

Po roku dziatalnosci, z pierwszych liter wyzej wymienionych
stéw powstata nowa nazwa firmy - FANO, a nastepnie logo,
ktére jest dzi$ wzorem zastrzezonym.

W roku 1994 nastgpita zmiana technologii druku z offsetu
na fleksograficzny i zainstalowana zostata pierwsza 6 kolorowa
maszyna wiodacego producenta w tej branzy — firmy Nilpeter.
W kolejnych latach nastepowata rozbudowa powierzchni pro-
dukcyjnej, rozwdéj parku maszynowego ukierunkowanego na
produkcje etykiet i opakowan na roli a takze nastapito zwiek-
szenie zatrudnienia. Obecnie w sktad FANO Sp. z 0.0. wcho-
dzi wyspecjalizowany Zakfad Produkcyjny, Dziat Graficzny, Dziat
Handlowy, Dziat Obstugi Klienta, Dziat Produkcji, Dziat Kontroli

FANO"

Sp.zo.0.

Jakosci oraz Dziat Ksiegowosci zlokalizowane na Targowku przy
ulicy todygowej 30 w Warszawie.

Dzis$ firma FANO Sp. z o.0. specjalizuje sie w produkcji naj-
wyzszej jakosci Etykiet Samoprzylepnych, Laminatéw Saszet-
kowych, Shrink Sleeve oraz innych folii i opakowan z roli na role
w technologii HDFLEXO.

Produkcja opiera sie na nowoczesnych, rzedowych maszy-
nach rolowych w technologii HD FLEXO z mozliwoscia uszla-
chetniania druku z zastosowaniem sitodruku rotacyjnego,
ztocenia - Coldstamping lub Hotstampingu, ttoczenia(Embos-
sing), laminowania, poddruku od strony kleju oraz wielu innych
rozwigzan, ktére moga by¢ ze sobg dowolnie taczone.

Wdrozony system zarzadzania barwa Colormanagement
gwarantuje druk zgodny z oczekiwaniami klienta. Druk odby-
wa sie w oparciu o proofing cyfrowy z wykorzystaniem drukarki
EPSON 4900 z systemem GMG przy wsparciu Kuchni Farbowej
wyposazonej w program Ink Formulation oraz spektofotometr
i jest kontrolowany przez urzadzenia 100% inspekcji.

Do kontroli kodéw kreskowych stosujemy najwyzszej klasy
urzadzenia weryfikujace.

Caly proces produkgcji przebiega zgodnie z wdrozonym, cer-
tyfikowanym i doskonalonym Systemem Zarzadzania Jakoscia
ISO 9001:2015 oraz wiasnym wypracowanym systemem kon-
troli jakosci.

Aby spetnic¢ rosnace oczekiwania naszych klientow, w firmie
czuwa kompetentny zespét ludzi, ktérzy kazdego dnia sg go-
towi stuzy¢ fachowa rada i pomoca. Statym elementem naszej
strategii rozwoju jest zapewnienie elastyczneji stabilnej obstu-
gi na najwyzszym poziomie.
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PoHora miliarda
dla targow

Apel do premiera o wsparcie sektorowe

1,5 miliarda - tyle potrzebuje branza tar-
gowo — konferencyjna w postaci wspar-
cia rzadowego, aby przetrwac i wyjs¢
z kryzysu covidowego. Swoje oczeki-
wania przedstawiciele tego sektora go-
spodarki sformutowali jako postulaty
i skierowali do premiera Mateusza Mora-
wieckiego w apelu sygnowanym przez
cztonkéw zrzeszonych w Polskiej Izbie
Przemystu Targowego. O problemach
branzy szefowie czotowych polskich
osrodkéw targowych dyskutowali z sa-
morzgdowcami w Targach Kielce.

- Potrzebujemy rozwiazan sektoro-
wych — twierdzi Tomasz Kobierski pre-
zes Miedzynarodowych Targéw Po-
znanskich, prezes Rady Polskiej Izby
Przemystu Targowego - Branza tury-
styczna prosita o 3,5 miliarda wsparcia
i otrzymata je, miedzy innymi w formie
bondw turystycznych.

Polska Izba Przemystu Targowego pro-
ponuje, aby rzad wprowadzit vouchery
targowo - konferencyjne do wykorzysta-
nia przez trzy lata. W przysztym roku by-
toby to 400 milionéw ztotych, w 2022 -
300 milionéw i taka sama kwota w 2023.
—W sumie miliard ztotych na pobudzenie
gospodarki za posrednictwem targéw —
potwierdza prezes Tomasz Kobierski-To
pozwoli nam na przetrwanie i stanie sie
konkurencyjnymi dla silnych targowo
krajéw europejskich jak Francja, Hiszpa-
nia czy Kraje Benelux-u. Targi to najlep-
sza platforma jakg posiada Polska do pro-
mocji na arenie miedzynarodowej.

- Proponowane przez nas rozwigza-
nia polegaja na przekierowaniu $rod-
kéw przeznaczonych na dofinansowanie
udziatu MSP w misjach i targach za gra-
nica na wydarzenia targowe odbywajagce
sie w naszym kraju w zasadzie nie gene-
rujg dodatkowych nakfadéw - twierdzi
Andrzej Mochon, prezes Targéw Kiel-
ce, wiceprezes Rady Polskiej Izby Prze-
mystu Targowego — W ten sposdb czesc
tych funduszy zostanie wydana w Pol-
sce, na czym zyskajg m.in. PLL Lot, pol-
skie hotele, polskie firmy targowe. Jest
to wazne réwniez dla samych beneficjen-
tow (MSP), ktérzy z powodu réznych ob-
ostrzen krajowych i zagranicznych wy-

wotanych epidemia i zamykaniem granic
nie moga w najblizszym czasie wyjechac
za granice w celu promocji eksportowej
swoich produktéw i ustug.

Miliard w bonach targowo - konferen-
cyjnych to nie jedyne wsparcie jakiego
oczekuje branza. Postuluje bowiem do-
datkowo 0 400 do 500 milionéw ztotych
na tak zwana pomoc ptynnosciowa, kté-
ra pozwoli jej przetrwac zapas¢ w bran-
zy spotkan.

Z najnowszych badan Urzedu Staty-
stycznego z wrzesnia 2020 r. wynika, ze
sektor targéw przed pandemiag Covid-19
generowat faczne obroty w wysokosci
ok. 4,9 mld zt, a do budzetu panstwa co
roku wptywato ok. 0,5 mld zt podatku
VAT. (...) firmy branzy targowej od kon-
ca lutego br. pozostaja praktycznie bez
pracy. Z ww. badan wynika, ze w 80%
firm obroty spadty co najmniej o poto-
we, w tym w potowie przypadkéw nawet
090%. Branza targowa w czasie obecne-
go,przestoju”stracita juz ponad 1 mld zt.

- Konieczna jest abolicja sktadek ZUS
od 1 wrzesnia 2020 do 31 marca 2021
czy wydtuzenie maksymalnego tacznego
okresu korzystania z dofinansowan wy-
nagrodzen pracownikéw z 3 do 9 miesie-
cy — uwaza Andrzej Mochon prezes Tar-
goéw Kielce.

Jak podaje PIPT polski rynek targowy
zatrudniat przed pandemig ok. 97 tysiecy
pracownikéw, w tym 60% na umowach
cywilno-prawnych. Ze wspomnianych
badan Urzedu Statystycznego wynika,
ze redukcja zatrudnienia spowodowa-
na Covid-19 jedynie w branzy targowej
dotkneta juz ok 60 tys. oséb. Badania
PIPT pokazuja natomiast, ze w najbliz-
szym czasie co czwarta firma zwolni po-
nad 50% pracownikéw. To tysigce 0séb,
ktére zasilg szeregi bezrobotnych w na-
szych miastach i zgtoszg sie po wypfate
zasitku.

Obecna sytuacja, zwigzana z wielomie-
sieczng przerwg w organizacji targéw
oraz z ograniczong mozliwoscig organi-
zacji wydarzen w kolejnych miesigcach,
stanowi nie tylko zagrozenie dla branzy
targowej, ale moze wptynac na recesje
licznych segmentéw rynku polskiego,
w tym: rynku hotelowego, rynku lotni-

czego i transportowego, gastronomii,
branzy eventowej, turystyki kongreso-
wej i konferencyjnej oraz catego obsza-
ru wsparcia marketingowego. Do pan-
demii Polska byta numerem jeden w
Europie w dziedzinie budowy stoisk tar-
gowych. Przychody tych firm od marcaw
wielu przypadkach sa réwne zeru. Na ca-
tym $wicie od poczatku pandemii odwo-
tano wiekszos¢ wystaw. Te, ktdre odby-
wajg sie w Polsce od chwili odmrozenia
przemystu spotkarn sa mniejsze o okoto
70 procent, co oznacza takze zmniejszo-
ne przychody. Wszystkie osrodki targo-
we w Polsce zapowiadaja straty na ko-
niec roku.

Wystarczy spojrze¢ na wrzesnio-
wy Miedzynarodowy Salon Przemystu
Obronnego w Kielcach, gdzie liczba wy-
stawcow i zwiedzajacych byta mniejsza
o ponad 70 procent w stosunku do 2019
roku. Podobnie wygladaja wszystkie im-
prezy w kraju, o ile sie odbywaja.

- Wiasnie zmuszeni bylismy odwo-
ta¢ najwieksze w kraju Miedzynarodo-
we Targi Ksiazki w Krakowie - informu-
je Grazyna Grabowska prezes Targéw
w Krakowie - Wiele firm z branzy targo-
wo — kongresowej juz ogtosito upadtos¢,
wkrétce ustyszymy o kolejnych. Ostatnie
miesigce cofnety branze spotkan o 15-20
lat w przychodach, a koszty sie nie cofne-
ty. Co miesigc zmieniamy plany, budzety.
Grzezniemy w niebycie i spowolnieniu.

Bardziej dosadnie sytuacje okredlita
prezes Ergo Areny z Sopotu: — Znalezli-
$my sie w stanie $mierci klinicznej — po-
wiedziata Magdalena Sekuta.

Branze targowa wspierajag samorzg-
dowcy, ktérzy dotkliwie odczuwaja za-
pas¢ w tej dziedzinie. Ta ma bowiem
ogromny wplyw na gospodarke regio-
néw.— Jedna ztotéwka wydana na tar-
gach to 6 ztotych wydane w miescie -
zapewnia prezes Tomasz Kobierski.

W spotkaniu w Targach Kielce, ktére
odbyto sie z inicjatywy prezydenta Kielc
Bogdana Wenty oprécz przedstawicie-
li branzy targowo - kongresowej wzieli
udziat miedzy innymi prezydenci, wice-
prezydenci kilku polskich miast, prezesi
Zwigzku Miast Polskich senator Zygmunt
Frankiewicz i Unii Metropolii Polskich,
prezydent Biategostoku Tadeusz Trusko-
laski, ktérzy zapowiedzieli wystosowanie
listu do premiera z prosba o wsparcie dla
organizacji targéw.

Wraz z listem do premiera przedstawi-
ciele branzy targowej przekazali liste po-
stulatow, ktorych spetnienie warunkuje
wedtug nich przysztos¢ branzy targowo-
-kongresowe;.
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Subiektywne zapiski z zycio
OPAKOWANIOWCA

Sp. Dyrektor Biura Wactaw Wasiak wiele
razy zachecat mnie do napisania o sobie
i Firmie CS, ktérej przez wiele lat bytem
Dyrektorem Generalnym, zatozycielem
i wspotwihascicielem. Jego sugestia i sza-
cunek do Niego dziata i stad ten tekst
o sobie i Firmie Coffee Service.

Dzi$ jest ku temu okazja ze wzgledu
na otrzymane wyréznienie - ZASEUZO-
NY DLA PRZEMYStU OPAKOWAN.

Niezwykle trudno jest pisa¢ o sobie,
o poczatkach, o watpliwosciach i oba-
wach czy sie uda?

Ale w rezultacie o sukcesie, satysfakgji
i stabilizacji. Sprébuje!

27 lat temu, wraz z trzema pasjonata-
mi kawy stworzylismy Firme Coffee Ser-
vice. Byt to poczatkowo zaktad sprowa-
dzajacy urzadzenia do prazenia kawy
z,zachodu”.

Szybko zauwazylismy, ze produkt nie
tylko musi by¢ dobrej jakosci ale musi
by¢ rowniez dobrze opakowany, a tego
w tym czasie w kraju brakowato.

Zaczeli$my przeksztatcac firme w tym
kierunku.

| tak zaczeta sie moja przygoda z ogol-
nie pojetym opakowalnictwem w Polsce.

Dotychczas, jako absolwent Wojsko-
wej Akademii Technicznej WAT bytem

oficerem technicznym w wojsku, co by-
to kontynuacja wiedzy zdobytej w Tech-
nikum Radiowym tzw. Kasprzaku w War-
szawie. Ta wiedza wielokrotnie mi sie
przydata w pézniejszych konstrukcjach
i rozwigzaniach technicznych maszyn
pakujacych.

Wejscie na polski rynek duzych kon-
cernéw kawowych wymogto i ukierun-
kowato marsz Firmy CS w kierunku ma-
szyn pakujacych i opakowan nie tylko do
kawy ale praktycznie do wszystkich pro-
duktéw.

Zaczat sie nowy etap rozwoju Firmy.

Coffee Service przeksztalcito sie w fir-
me opakowaniowa.

Powstat nowoczesny zaktad produ-
kujacy automaty pakujace, rozwijajac
wspotprace z wieloma kooperantami
w Polsce i nie tylko.

Dzis CS montuje automaty niezwy-
kle mobilne, wielofunkcyjne, wyposazo-
ne w nowoczesne systemy odmierzania
wszystkich rodzajéw produktow. Tworza
ré6znorodne typy opakowan od pojedyn-
czych stickdw poprzez doypaki, a na du-
zych torbach réznych ksztattéw konczac.

Za ta dziatalnos¢ otrzymalismy szereg
wyrdznien branzowych tacznie ze ztotym
medalem Targéw Poznarniskich.

Firma CS to jeden z pierwszych w Pol-
sce propagatoréw pakowania w gotowe
opakowania. M6j wspolnik z wielkim za-
angazowaniem wprowadza tg koncep-
cje w zycie.

Coffee Sevice to dzisiaj przede wszyst-
kim producent opakowan, a opakowania
typu doypack to firmowa specjalnos¢, to
ksztatt sztandarowy z bardzo réznymi
mutacjami. R6znorodnosc typdw i zasto-
sowan jest nieskonczenie duza (struna,
wentyl, wielokrotne zamkniecia). Opa-
kowania réznych ksztattéw z bardzo réz-
nych materiatéw termozgrzewalnych to
gtéwne produkty Firmy.

Hitem na skale europejska jest wyko-
nanie doypackéw z polipropylenu z za-
mknieciem strunowym. Studio graficzne
Firmy trafnie odczytuje wszelkie tenden-
cje i trendy mody w dziedzinie opako-
wan a nie jednokrotnie tworzy wzory do
nasladowania. Za opakowania WINDOW
otrzymali$my gtéwna nagrode w kon-
kursie PACKSTAR 2010. Tworzymy toreb-
ki typu Box, ksztattowe i wiele, wiele in-
nych rozwiazan.

Osobnym tematem jest szeroko pojeta
biodegradowalnos¢/kompostowalnosé.

To dzisiaj niezbedna i mocno rozwija-
jaca sie dziedzina produktéw CS. Posia-
damy certyfikat.

Nowoczesne, nowe hale produkcyj-
ne, wdrozone systemy jakosci ISO 9001
i 2200 to dzisiejsze oblicze COFFEE SER-
VICE. Firma aktywnie korzysta z progra-
mow wsparcia UE i dotacji paristwowych.

e
Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 25 ® Nr 3/2020 (@



PFACRKS CRIV(CE ({d.

Firmg Zastuzong dla Przemystu Opakowan

Firma Packservice Ltd rozpoczeta dziatal-
nos¢ gospodarcza w 1993 roku. Na rodza-
cym sie wtedy rynku opakowan z tworzyw
sztucznych zdecydowata sie na podjecie
pionierskiej w skali kraju produkgji folii
polipropylenowych i polietylenowych me-
toda wylewu (CAST). Produkcja z wykorzy-
staniem najnowszych dostepnych tech-
nologii (linia produkcyjna Reifenhauser)
w pofaczeniu z uznaniem za priorytetowe
jakosci wyrobu i obstugi klienta zaowoco-
waly ugruntowaniem wysokiej pozycji na
polskim rynku tworzyw sztucznych.

Kolejne lata dziatalnosci, rozwdj rynku
opakowan i zmieniajace sie wymagania
odbiorcéw sprawity, ze firma Packser-
vice Ltd. dazac do wprowadzania na ry-
nek bardziej zaawansowanych produk-
téw, podejmowata sie kolejnych etapéw
przetworstwa.

Z biegiem lat rozwinieto produkcje sze-
rokiej gamy opakowan (torebek) folio-
wych i nadrukéw fleksograficznych inte-
grujac w firmie peten ciag technologiczny
produkcji opakowan z folii gietkich.

Packservice Ltd. aktywnie korzysta
z cztonkostwa Polski w UE i dostepnych
funduszy unijnych, dzieki czemu w pro-
dukcji wykorzystuje sie najnowsze tech-
nologie i maszyny swiatowych lideréw,
gwarantujace najwyzsza efektywnosc
produkcji i jako$¢ wyrobu gotowego

oraz ogromne mozliwosci wykonania
zréznicowanych i konkurencyjnych ce-
nowo opakowan.

W oparciu o wiasne doswiadczenia oraz
korzystajac z pomocy niezaleznych insty-
tutéw badawczych oraz laboratoriéw
staramy sie tworzy¢ i modyfikowac nasza
oferte rynkowa tak, aby spetniata potrze-
by najbardziej wymagajacych odbiorcow.

Proces produkcyjny wspomagany
jest na wszystkich etapach dziatalnosci,
wdrazanymi w ostatnich latach specja-
listycznymi rozwigzaniami informatycz-
nymi wptywajacymi na efektywnos¢
kontroli jakosci, terminy realizacji i eli-
minujacymi ryzyko popetnienia btedu.

Wielkim atutem firmy jest zaangazowa-
na kadra z wieloletnim doswiadczeniem.

W ofercie Packservice Ltd. znajduja sie:

m Folie nieorientowane PP i PE ,CAST”
o grubosci od 20-110 my.

m Folie orientowane o grubosci od 20 -
50 my.

m Folie z mikro i mikroperforacja, takze
do maszyn pakujacych.

m Laminaty.

m Opakowania do pieczywa i wyrobdéw
cukierniczych.

m Torebki foliowe w szerokiej gamie
ksztattow, grubosci i zastosowan.

m Opakowania do zi6t i kwiatéw.
m Nadruki fleksograficzne do 8 koloréw.

m Firma oferuje réowniez szereg innych
folii specjalistycznych krajowych iim-
portowanych.

Packservice Ltd. posiada Certyfikat Sys-
temu Zarzadzania Jakoscia ISO 9001:2009.
Produkty spetniajg wszystkie normy
i przepisy, ktére maja zastosowanie wo-
bec wyrobdw i materiatéw przeznaczo-
nych do kontaktu zzywnoscia. Wypraco-
wane certyfikaty umacniajg wizerunek
firmy jako partnera profesjonalnego,
ciagle doskonalacego jakos¢ obstugi
i wykazujacego najwyzsza troske o za-
dowolenie klientéw i sprzedawane pro-
dukty.

Realizujemy dostawy nie tylko na te-
renie Polski. Duzg czes$¢ naszych towa-
row eksportujemy do takich krajéw jak:
Niemcy, Austria, Wtochy, Holandia, Bel-
gia, Dania, Irlandia, Norwegia, Szwecja,
Wegry, Czechy, Stowacja, Litwa, Rumu-
nia, Hiszpania, Ukraina.

JesteSmy stale obecni na najwiek-
szych swiatowych imprezach targowych
z branzy opakowaniowej jak POLAGRA,
TAROPAK w Polsce; SUEDBACK, IBA,
IPM — w Niemczech; ROSUPAK w Ros;ji.

Zapraszamy do wspotpracy!

Poza tymi subwencjami jest firma nieza-
lezna - bez kredytow.

Widac nas nie tylko w Polsce. CS jest
w catej europie tej zachodniej i wschod-
niej. CS to nowoczesna organizacja ze
wspaniatymi ludzmi czujgcymi temat
z nowoczesnymi narzedziami, oparta na
sprawnych systemach zarzadzania.

Przestronne biuro w centrum Warsza-
wy,dziaty produkcyjne w Sokotowie, Klet-
ni i Pecicach.

Firma zostata uznana jako Firma Zastu-
zona dla Przemystu Opakowan w Polsce.
Moze pochwali¢ sie wieloma wyréznie-
niami branzowymi i nie tylko- jest,Przej-
rzysta’,, Innowacyjna” wielokrotna laure-
atka ,Gazel Biznesu”. Jest firma stabilng,
godna zaufania.

Jestem pewien, ze bedzie dalej is¢ tg
droga rozwoju.

Jestem dumny i odczuwam osobistg
duza satysfakcje, ze bytem czescia jej
osiggniec.

Moja aktywnos¢ to nie tylko CS. Dzia-
tam aktywnie w Radzie PIO, wielokrot-
nie oceniatem w konkursie prac dyplo-
mowych, wspétuczestnicze w dziatalno-
$ci COBRO.

Ale to juz dla mnie historia.

Po 27 latach odszedtem z CS. Jestem
nadal aktywny zawodowo w dziedzinie
opakowan.

Sprzedatem udzialy, a przejeta, w ra-
mach reorganizacji Zorganizowang Cze$¢
Przedsiebiorstwa (ZCP) PAKOWALNIE AR-
TYKULOW SPOZYWCZYCH przekazatem
synowi — Marcinowi Stepien. Dziata pod
nazwga JETMAR Marcin Stepien.

Pomagam i doradzam Firmie JETMAR
jako DYRECTOR NON EXEC. Firma Jetmar

korzysta z moich doswiadczen i zaczyna
preznie dziata¢ Jestem dumny i szczedli-
wy, ze miatem komu zostawi¢ czastke
wieloletnich doswiadczen. Wiem, ze jest
w dobrych rekach.

A poza praca — pasjonat wedkarstwa,
za szczegSlnym kierunkiem wedkarstwa
karpiowego i morskiego - na dzier dzi-
siejszy to Norwegia. Aktywny dziatacz
PZW.

Szczedliwy maz i dziadek dwojga
wnuczkoéw.

Ot spetniony RENTIER.

Ps. Otrzymane wyr6znienie ZASEUZO-
NY DLA PRZEMYStU OPAKOWAN jest dla
mnie bardzo wazne, traktuje je z wielka
estyma jako uhonorowanie mojego zy-
cia zawodowego.

DZIEKUJE

Tadeusz Stepien

e
'\L_i'“_{}; Biuletyn Opakowaniowy ® Rok 25 ® Nr 3/2020



Z zycia

Polskiej I1zby Opakowan

Izba patronem konferenciji
organizowanych przez BMP

W dniu 9 lipca Polska Izba Opakowar ob-
jeta patronat nad Jesiennym Sympozjum
Przemystu Farmaceutycznego i Kosme-
tycznego, ktére odbedzie sie w dniach
29-30 pazdziernika 2020 r.

Podczas sympozjum poruszone zosta-
na m.in. nastepujace tematy: Cyfryzacja,
nowe technologie, rozwigzania jutra, la-
boratorium przysztosci. Branza w postco-
vidowym swiecie. Farmacja a Srodowisko.

W sierpniu Izba podjeta sie rowniez ro-
li patrona konferencji ,Bezpieczny Pro-
dukt Spozywczy’, ktéra planowana jest
na 19-20 listopada 2020 r. Podczas dwu-
dniowego wydarzenia bedzie mozna po-
stucha¢ o nowoczesnych technologiach
oraz rozwigzaniach, ktére maja pomaoc
w uzyskaniu i utrzymaniu najwyzszej ja-
kosci produktéw wytwarzanych w zakta-
dach spozywczych.

Organizatorem obu wydarzen jest BMP,
wydawca czasopism oraz portali branzo-
wych m.in. kierunekspozywczy.pl i kieru-
nekfarmacja.pl. Polska Izba Opakowar juz
od kilku lat patronuje konferencjom orga-
nizowanym przez wydawnictwo BMP.

Art of Color
pod patronatem Izby

W dniu 5 sierpnia na prosbe organiza-
tora, juz po raz trzeci Polska Izba Opa-
kwoan objeta patronat nad konferencja
Art of Color, organizowang w tym roku
w dniu 30 wrzesnia podczas targéw PO-
LAGRA w Poznaniu.

ART OF COLOR to projekt, ktéry od
poczatku podejmuje temat nowego wy-
miaru poligrafiii jej wykorzystania w r6z-
nych gateziach przemystu.

Uczestnikami spotkan sa liderzy ryn-
ku poligraficznego - wtasciciele naj-
wiekszych drukarn w Polsce, prezesi sto-
warzyszen i izb branzowych, dostawcy
materiatéw eksploatacyjnych, maszyn
i rozwiagzan cyfrowych, jak réwniez pre-
zesi ogolnopolskich wydawnictw i por-
tali dedykowanych szeroko pojetej poli-
grafii i opakowan z nadrukiem.

Izba jurorem
w Konkursie Good Drink

W tym roku juz po raz trzeci Izba zostata
poproszona o udziat w ocenie produk-
téw nadestanych do konkursu Good
Drink. Good Drink to konkurs w ktérym
nagradzane s3 najciekawsze debiuty

napojowe. Ocenie podlega sktad, smak,
zapach, opakowanie, wygoda uzycia oraz
innowacyjnos¢ produktu. Wyniki tego-
rocznego konkursu zamieszczone s3 na
stornie organizatora oraz na portalu Izby.

Spotkanie z przedstawicielami
Warsaw Pack

W dniu 3 wrzesnia, Polska Izba Opako-
wan podjeta decyzje o objeciu Patronatu
nad VI edycja targéw opakowan Warsaw
Pack. Izba patronuje temu wydarzeniu
juz od pierwszej edycji, a organizator wy-
darzenia, PTAK Warsaw Expo, jest czion-
kiem PIO.

W zwigzku z objeciem patronatu,
w dniu 11 wrzednia odbyto sie spotkanie

555 (@

WA

Migdzynarodowe Targi
Techniki Pakowania i Opakowar

CI( 16-18 MARCA 2021

przedstawicieli 1zby oraz kierownictwa
targow Warsaw Pack w celu oméwienia
udziatu i zaangazowania PIO w organi-
zacje targow. Ustalono, ze Izba bedzie
dysponowac stoiskiem oraz zorganizu-
je konferencje dotyczaca aktualnych za-
gadnien waznych dla branzy i przemystu
opakowan. Ponadto po raz kolejny zor-
ganizowany bedzie Salon Innowacji, jako
miejsce prezentacji najnowszych rozwia-
zan z dziedziny opakowan. W ubiegtych
latach ta forma promocji firm i ich oferty
cieszyta siebardzo duzym zainteresowa-
niem zaréwno firm jak i zwiedzajacych.

Targi Warsaw Pack odbeda sie w dnia
16-18 marca 2021 r. i beda sktadac sie
z 6 stref tematycznych: techniki pakowa-
nia, opakowan, etykiet, etykietowania
i druku, automatyki, e-commerce, logi-
styki i magazynowania.

Podczas wydarzenia zostang zapre-
zentowane opakowania spozywcze, ko-
smetyczne, farmaceutyczne, chemiczne,
opakowania transportowe, przemysto-
we. Maszyny wytwarzajace opakowania
i maszyny pakujace, szeroka gama ety-
kiet i maszyn etykietujacych. Wydarze-
nie wzbogacone zostanie konferencjami,
konkursami oraz specjalng strefa sprzyja-
jaca kontaktom biznesowym.

Konkurs ,,Ztoty medal
Festiwalu Druku”

Tak jak w latach poprzednich, przedsta-
wiciele Izby wzieli udziat w obradach
konkursu branzowego Ztoty Medal Fes-
tiwalu Druku, ktéry odbywat sie w dniach
9-10 wrzeénia 2020 .

Podczas oceny prac specja-
lisci z rynku reklamy, poligrafii
e i opakowan, wchodzacy w skiad
' Jury, typuja najciekawsze pro-
dukty, ktére charakteryzuja sie
nowoczesnoscig zastosowa-
nych rozwigzan w odniesieniu
do rozwiazan $wiatowych, in-
nowacyjnymi technologiami
lub rozwiazaniami, szczegdl-
nymi zaletami ekonomiczny-
mi w zakresie zakupu i jego
eksploatacji (cena, koszty eks-
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ploatacji i serwisu, koszty utylizacji), po-
zytywnym oddziatywaniem produktu na
srodowisko, wysoka funkcjonalnoscia
produktu czy estetyka produktu.

Zwyciezcy konkursu zostali ogtoszeni
podczas 12. edycji targéw FestiwalDru-
ku.pl w EXPO XXI w Warszawie.

HEEE
Dzienh Opakowan

W dniu 15 wrzesnia po raz trzynasty ob-
chodzilimy Dzierh Opakowan. Zazwy-
Czaj uczczeniu tego Swieta towarzyszyty
spotkania, konferencje lub inne wyda-
rzenia z osobistym udziatem przedsta-
wicieli branzy.

W tym roku w zwigzku z nadzwyczaj-
ng sytuacjg Polska Izba Opakowan mu-
siata niestety ograniczy¢ sie w tej kwe-
stii do dziatan w przestrzeniinternetowej
poprzez publikacje materiatéw dotycza-
cych roli, znaczenia i wptywu opakowan
na gospodarke. Zauwazalne byto duzo
wieksze niz w latach poprzednich zain-
teresowanie mediéw tematyka opako-
wan. Najczesciej poruszanymi tematami
zjakimi zwracano sie do Izby byly: wptyw
pandemii na branze opakowan, skutki
wprowadzenia nowych dyrektyw unij-
nych dotyczacych tworzyw sztucznych
oraz trendy i kierunki rozwoju przemy-
stu opakowan.

Tradycyjnie tez wykorzystujac ten
dzien, Izba ztozyta wszystkim osobom
i firmom zwigzanym z branza opakowan
serdeczne zyczenia dalszego sukcesu
i rozwoju.

Targi branzowe 2020

W wyniku pandemii koronawirusa oraz
koniecznosci przesuniecia spotkan, tar-
gow i konferencji z wiosny na jesien,
tegoroczny wrzesien i pazdziernik byty
miesigcami wyjatkowo bogatym w tar-
gowe wydarzenia branzy opakowan.
W tym krétkim czasie przewidziane zo-
staly az czasie 4 imprezy targowe, w kt6-
rych Izba brata czynny udziat prezen-
tujac oferte zaréwno swoja, jak i firm
cztonkowskich.

W dniach 24-25 wrzesnia Izba uczestni-
czyta w targach Packaging Innovations,
a na stoisku zaprezentowaty sie réwniez
firmy AKPUD oraz DRUK SERWIS 24.

W dniach 28-30 wrzes$nia w Pozna-
niu odbyly sie targi POLAGRA dedyko-
wane branzy rolnej i spozywczej, a tak-
ze opakowan do zywnosci oraz maszyn
i urzadzen do pakowania. Izba dyspono-
wata duzym Salonem Promogji, na kto-
rym swoja oferte zaprezentowaty firmy
PAKMAR, DRUK SERWIS 24 oraz Instytut
Biopolimeréw i Wtékien Chemicznych -
COBRO. Ponadto Izba byta organizato-
rem konferencji,Najnowsze trendy i roz-
wigzania w opakowaniach zywnosci".

Waznym punktem w programie tego-
rocznych targéw POLAGRA byto wre-
czenie tytutu ,Zastuzony dla Przemystu
Opakowan. Tegorocznym laureatem zo-
stat pan Tadeusz C. Stepien. Sylwetke lau-

reata prezentujemy na stronie 8 Biule-
tynu.

W dniach 6-8 pazdziernika Izba wez-
mie udziat w targach PLASTPOL w Kiel-
cach, a na stoisku Izby swoja oferte za-
prezentuja firmy SOLPLAST oraz DRUK
SERWIS 24.

Ostatnim wydarzeniem targowym
w dniach 8-10 pazdziernika beda targi
BIOEXPO Warsaw skierowane do branzy
zywnosci, produktéw i opakowan eko-
logicznych. Izba bedzie dysponowac
stoiskiem, na ktérym swoja oferte opa-
kowan i urzadzen zaprezentuja firmy AK-
PUD, DRUK SERWIS 24 oraz JETMAR.

Obszerniejsze relacje z targéw Pac-
kaging Innovations oraz POLAGRA pre-
zentujemy na stronach 12-13 niniejszego
Biuletynu, natomiast relacje z pazdzierni-
kowych wydarzen targowych zamiesci-
my w kolejnym numerze Biuletynu.

EENE
Nominacja na dyrektora Izby

W dniu 1 pazdziernika, decyzjg prezesa
Polskiej Izby Opakowan, prof. zw. dr hab.
inz. Stanistawa Tkaczyka, na stanowis-
ko dyrektora biura Izby zostata powo-
tana pani Beata Pys-Skronska, petnigca
dotychczas funkcje zastepcy dyrektora,
a w ostatnich miesigcach po. dyrektora
biura Izby.

SALON
IPROMOC,|

Py
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Targowa jesien

Tegoroczna jesien jest wyjatkowo obfita w branzowe wydarze-
nia targowe. W tym roku na skutek przesunie¢ imprez z wiosny
(w zwigzku z pandemia), w krotkim czasie zaplanowano az 4 wy-
darzenia.

Ponizej prezentujemy relacje z wrzesniowych targow Packa-
ging Innovations oraz POLAGRA. W pazdzierniku zorganizowane
zostang jeszcze dwie imprezy, w ktorych Izba bedzie brata czyn-
ny udziat: Targi PLASTPOL w Kielcach dedykowanej branzy prze-
tworstwa tworzyw sztucznych oraz targi BIOEXPO dla producen-
tow zywnosci, wyrobow oraz opakowan ekologicznych.

Tej jesieni z przedstawicielami Izby bedzie mozna spotkac sie tak-
ze 18 listopada na targach Forum Technologii Pakowania i Wazenia
ExpoOPAKOWANIA & WAGexpo w Sosnowcu. (wiecej o targach na
stronie 6 Biuletynu). Serdecznie zapraszamy

Relacje z pazdziernikowych i listopadowych wydarzen zamiesci-
my w kolejnym numerze Biuletynu.

TARGI PACKAGING
INNOVATIONS

W dniach 24-25 wrzesnia br. w EXPO XXI
na ul. Pradzynskiego w Warszawie odby-
fa sie juz 12 edycja Miedzynarodowych
Targéw Opakowan.

Byty to pierwsze targi opakowaniowe
w czasach covidowych, zorganizowa-
ne z zachowaniem rezimu sanitarnego.
Wszyscy wystawcy zostali zaopatrzeni
przez organizatoréw w przytbice, jedno-

» ek wanly produkite
« nadruki no kartonach

+ materioly eksploatacyine

razowe maseczki i rekawice oraz w ptyny
do dezynfekg;ji stoisk i rak. Kazda osoba
wchodzaca na teren targdw miata mie-
rzong temperature i byta zobligowana do
wypetnienia ankiety epidemiologicznej.
Uczestnicy nosili maski i zachowywali
dystans spoteczny. Dozowniki z ptynami
do dezynfekgji rak udostepniono na sto-
iskach i przestrzeniach wspélnych.
Targi byty mniejsze niz zazwyczaj,
wszyscy wystawcy zmiescili sie na jed-
nej haliiich liczba nie przekroczyta 100.
Polska Izba Opakowan dysponowata
jak zwykle swoim stoiskiem, na ktérym
wystawialy sie oprocz Izby nasze firmy
cztonkowskie: AKPUD | DRUK SERWIS
24. Osobne stoiska miaty COFFEE SERVI-
CE Sp. z 0.0., J.5S. HAMILTON, PACKSERVI-
CE LTD., PIRLO POLAND, OPAKOWANIE,
PACKAGING POLSKA, SWIAT DRUKU.
Jakzwykle na targach Packaging Innova-
tions mocna strong byty spotkania w stre-
fie workshops. Przez dwa dni wiedzg i do-
$wiadczeniem dzielili sie wybitni specjalisci

A Na targach Packaging Innovations specjalisci
zréznych branz dzielili sie swoimi doswiadcze-
niami w ramach spotkan w strefie workshops

<« Polska Izba Opakowari na wrzesniowych
targach Packaging Innovation

z branzy. Wiekszo$¢ tematéw dotyczyta
ekologii. Uczestnicy wystuchali prezenta-
¢ji, m.in. Konrada Nowakowskiego z Pol-
skiej Izby Odzysku i Recyklingu Opakowan
i Krzysztofa Hornickiego z firmy INTERSE-
ROH Polska Sp. z 0.0., ktérzy przyblizyty
stuchaczom temat zwigzany z ROP — Roz-
szerzong Odpowiedzialnoscig Producenta.

Tradycja Packaging Innovations jest
Strefa Studenta.

W tym roku prace prezentowato 16-tu
laureatéw pierwszego etapu konkursu o
tematyce opakowaniowej. Podczas wy-
darzenia Jury ocenito projekty w trzech
kategoriach: ,Funkcjonalnos¢ i Forma’,
»Szata graficzna” i ,Wrazenie”. Po burzli-
wych obradach wytoniono 3 projektan-
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téw, ktdérzy otrzymali nagrody finansowe
ufundowane przez firme Targi w Krako-
wie i Ztotego Sponsora strefy — Drukar-
nie Granpak.

m W kategorii ,Wrazenie” zwyciezyt
projekt: ,Animki — opakowanie na
witaminy dla dzieci” autorstwa Ola-
fa Stachurskiego;

m W kategorii ,Funkcjonalnos¢ i For-
ma” zwyciezyt projekt: ,Opakowa-
nie na cebulki kwiatowe” autorstwa
Agnieszki Rosotowskiej;

m W kategorii ,Szata Graficzna” zwy-
ciezyt projekt: ,Wina Fina - etykiety
na wino"autorstwa Gabrieli Ochalik.

W imieniu organizatoréw na 13. edy-

cje Miedzynarodowych Targéw Opako-
wan Packaging Innovations zapraszamy
w dniach 9-10 czerwca 2021 do EXPO XXI
Warszawa.

POLAGRA

W dniach 28-30 wrze$nia na terenie Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich
odbyly sie targi POLAGRA, ktérych czes¢
poswiecona byfa technologi pakowania
i opakowaniom. W tym roku w zwiagzku
z sytuacjg epidemiologiczng powierzch-
nia i liczba wystawcéw byta mniejsza niz
w latach ubiegtych. W zwigzku z ograni-
czeniami zmieniona zostata réwniez for-
muta wydarzen towarzyszacych.
Podczas targéow Polska Izba Opako-
wan dysponowata duzym stoiskiem, kto-
re stuzyto jako miejsce prezentacji oferty

etmar

Packaging se

Wreczenie Tadeuszowi C. Stepieniowi dyplomu Zastuzony dla Przemystu Opakowari

PIO oraz firm cztonkowskich DRUK SER-
WIS 24, IBWCH oraz PAKMAR. Wiele firm
wytozyto swoja literature firmowa . Prze-
strzen Salonu przewidziana byta réwniez
na organizacje spotkan, uroczystosci i
konferencji towarzyszacych.

Sposréd grona cztonkdw, podczas tar-
gow POLAGRA z indywidualnymi stois-
kami zaprezentowaty sie firmy Coffee
Service, YANKO, Packaging Polska oraz
RADPAK.

Gtéwnym wydarzeniem pierwszego
dnia byto wreczenie dyplomu ,Zastuzo-
nego dla Przemystu Opakowan”. W tym
roku tytut ten otrzymat Pan Tadeusz C.
Stepien - dyrektor w firmie JETMAR,
wczesniej wieloletni dyrektor firmy Cof-
fee Service. Wreczenia dyplomu doku-
mentujacego nadanie tytutu dokonali
Przewodniczacy Kapituty Konkursu prof.
zw. dr hab. Andrzej Korzeniowski oraz
prezes Polskiej 1zby Opakowan prof. zw.
dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk. W uroczy-
stosci uczestniczyli rowniez przedstawi-
ciele kierownictwa MTP oraz liczni go-
Scie. Sylwetke laureata prezentujemy na
str. 8 Biuletynu.

Drugi dzien targéw Polagra 2020 na
Salonie Promocji PIO zdominowata or-
ganizowana przez Izbe konferencja,Naj-
nowsze trendy i rozwigzania w opakowa-
niach zywnosci", ktdra cieszyta sie bardzo
duzym jak na zaistniate warunki zainte-
resowaniem. Wszystkie miejsca na wi-
downi byty praktycznie zajete. Podczas
konferencji zaprezentowane zostaty na-
stepujace tematy:

/

m Opakowania wielomateriatowe -
wrdg czy przyjaciel Gospodarki
Obiegu Zamknietego - prof. dr hab.
inz. Zenon Foltynowicz (Uniwersy-
tet Ekonomiczny w Poznaniu)

m Biotworzywa w opakowalnictwie
- Konrad Nowakowski (Instytut
Biopoilimerow i Wtdkien Chemicz-
nych)

m Ekologiczne materialy opakowa-
niowe w zastosowaniach do pako-
wania zywnosci — Bartosz Czapow-
ski (PAKMAR)

m Aktywne opakowanie do pieczywa
regulujace wilgotnos¢ i zawartosc
wody. Projekt HumidWRAP - Kon-
rad Nowakowski (Polska Izba Odzy-
sku i Recyklingu Opakowan)

m Biodegradowalne i kompostowal-
ne folie celulozowe Cellophane™
i NaturFlex ™ - przyktadem reali-
zacji zasad gospodarki o obiegu
zamknietym - Andrzej Kornacki
(FUTAMURA)

W godzinach popotudniowych Izba
uzyczyta przestrzeni Salonu do zorgani-
zowania telekonferencji z przedstawicie-
lami Ministerstwa Klimatu dotyczacej za-
gadnien zwigzanych z funkcjonowaniem
Bazy Danych o Odpadach (BDO).

Trzeci i ostatni dzien targéw przedsta-
wiciele Izby zakonczyli udziatem w kon-
ferencji Art of Color - Nowy wymiar dru-
ku, dedykowanej branzy poligraficzne;j.
Od pierwszej edycji Izba jest patronem
tego wydarzenia.

(red.)
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Przemyst opakowaniowy rozwija sie bardzo intensywnie, a zwia-
zane jest to gtéwnie z zaawansowang technologig, ktéra umozli-
wia badania nowych typdéw opakowan na catym swiecie. W wy-
niku tego powstajg nowe generacje opakowan, ktére pozwalajg
utrzymac a nawet poprawic jakos¢ pakowanego produktu, co
jest niezbednym walorem szczegélnie w przemysle spozywczym.

Doskonatym przyktadem sa tu opakowania aktywne i inte-
ligentne, o czym rozmawiam z Beata Pys-Skronska (dyrektor
biura Polskiej 1zby Opakowan). Utworzona w 1994 r. Izba jest
organizacja zrzeszajaca producentéw opakowan oraz materia-
téw opakowaniowych, a takze wytwdrcdw maszyn i urzadzen
dedykowanych dla tej branzy.

Pani Dyrektor, zacznijmy od suchej definicji. Wedtug

Rozporzadzenia Komisji (WE) Nr 450/2009 z dnia 29 ma-

ja 2009 r. opakowania inteligentne sa definiowane jako

»materialy i wyroby, ktére monitoruja stan opakowanej

zywnosdci lub jej otoczenia” Nie tylko zreszta monitoruja,

lecz réowniez ,dostarczaja uzytkownikowi informacji na
temat stanu zywnosci”. Tyle ustawa, a co tak naprawde
kryje sie za tymi sformutowaniami?

Nazwa,smart packaging”lub,sprytne opakowania”jest uzywa-
na do okreslenia opakowan inteligentnych, ale czesto i zbiorczo:
zaréwno dla opakowan inteligentnych, jaki aktywnych. Opakowa-
nia inteligentne wyposazone sg we wskazniki monitorujace okre-
$lone parametry atmosfery wewnatrz i na zewnatrz opakowania
w celu informowania o stanie chronionego produktu, umozliwia-
jace Sledzenie produktu w taricuchu logistycznym oraz przekazu-
jace konsumentowi w czytelny sposéb informacje o produkcie.
Wskazniki te moga by¢ umieszczone wewnatrz opakowania (np.
w formie saszetki), bezposrednio na nim, badz na jego etykiecie.

Gtéwnym celem tego typu opakowan jest dostarczenie uzyt-
kownikowi informacji o produkcie, jego stanie jakosciowym
i bezpieczenstwie oraz o zmianach lub nieprawidtowosciach
wystepujacych w trakcie przechowywania i dystrybucji zyw-
nosci, bez potrzeby otwarcia samego opakowania. Wskazniki
moga nas powiadomic¢ o przekroczonym terminie waznosci,
o rozszczelnieniu lub otwarciu opakowania, o zachodzacych
wewnatrz niego lub w samym produkcie niepozadanych zmia-
nach (np. rozwoj drobnoustrojéw) lub o przerwaniu taiicucha
chtodniczego, gdy produkt zostat rozmrozony i ponownie za-
mrozony. WskazZniki wystepuja gtéwnie w postaci indykatoréw
barwnych, ktére poprzez zmiane koloru identyfikuja zmiane
warunkdéw panujacych w opakowaniu.

Opakowania inteligentne moga réwniez przekazywac infor-
macje niezwigzane bezposrednio ze stanem zapakowanego
produktu, ale poszerzajgce wiedze o nim np. poprzez umiesz-
czenie na opakowaniu lub etykiecie kodéw QR umozliwiaja-
cych pozyskanie dodatkowych danych dzieki powigzanym
aplikacjom. Takie rozwigzania stosowane sg czesto w celach
marketingowych. Dodatkowo opakowania moga by¢ wyposa-
zone w chipy RFID, ktére pozwalajg na identyfikacje produktu
oraz $ledzenie jego drogi od producenta do konsumenta.

Jakie wskazniki stosowane sa najczesciej?

Do grona najpopularniejszych nalezg wskazniki warunkéw
otoczenia (temperatury, czasu, wilgotnosci) oraz zawartosci ga-
zow, tj. tlenu lub dwutlenku wegla. Temperatura i czas to czyn-
niki majace najwiekszy wptyw na powstawanie niepozadanych
zmian w produkcie, natomiast sktad gazoéw jest informacjg o za-
chodzacych wewnatrz opakowania procesach.

Wskazniki czasu i temperatury TTI (time temperature indica-
tors) szerokie zastosowanie znajdujg w przypadku produktéw
spozywczych, zwtaszcza mrozonych, gdzie istotne jest utrzy-
manie statej okreslonej temperatury wyrobu. Zasada dziatania
wskaznikéw TTl jest reakcja chemiczna lub enzymatyczna, po-
wodujaca modyfikacje barwy wskaznika w przypadku zmiany
temperatury zywnosci na inna niz wymagana. Po rozmrozeniu
produktu znacznik zmienia kolor informujac, ze zawartosc opa-
kowania byta nieprawidtowo przechowywana lub transporto-
wana. Wskazniki TTI wystepuja zazwyczaj w postaci réznego
typu naklejek lub etykiet znajdujacych sie na zewnatrz opako-
wania. Stosuje sie je takze na opakowaniach produktéw prze-
znaczonych do odgrzewania w kuchenkach mikrofalowych, in-
formujac o podgrzaniu produktu do whasciwej temperatury oraz
na puszkach i butelkach napojéw dla wskazania odpowiednie-
go schtodzenia produktu. W tym przypadku najczesciej stosuje
sie wskazniki oparte na barwnikach termochromowych.

Popularnym rozwigzaniem sa wskazniki monitorujace zmia-
ny w sktadzie gazéw wewnatrz opakowania. Powstawanie lub
modyfikacje skfadu i stezenia poszczegolnych gazéw pozwala-
ja na oszacowanie $wiezosci i bezpieczenstwa produktu, a tak-
ze szczelnosci opakowania. Najczesciej stosowane sg wskazniki
zawartosci tlenu i dwutlenku wegla (CO, powstaje w trakcie pro-
ceséw zyciowych bakterii i plesni), rzadziej za$ pary wodnej, eta-
nolu, siarkowodoru albo innych gazéw. Informacje o zachodza-
cych procesach réwniez wystepuja zazwyczaj w postaci zmian
barwy.

W przypadku opakowan inteligentnych istnieje takze moz-
liwos¢ zastosowania wskazZnika $wiezosci. Jego rolg jest kom-
pleksowe kontrolowanie atmosfery wewnatrz opakowania
w czasie rzeczywistym. Dziatanie takich wskaznikéw opiera
sie na reakcji zawartych w nich sktadnikéw z wydzielajacymi
sie w trakcie rozktadu substancjami bedacymi wynikiem prze-
mian zachodzacych w produkcie.

Kolejna grupe stanowiag opakowania wyposazone w biosen-
sory. Biosensory to urzadzenia ztozone z bioreceptora, ktéry ma
mozliwos¢ rozpoznawania m.in. enzymow, antyciat lub kwasu
nukleinowego, co umozliwia informowanie uzytkownika o roz-
poczynajacych sie w opakowaniu procesach gnilnych lub roz-
woju mikroorganizméw. Wykrycie zanieczyszczenia patoge-
nami sygnalizowane jest zazwyczaj zmiang koloru wskaznika.
W takiej sytuacji niezaleznie od daty przydatnosci jestesmy
w stanie oceni¢, czy produkt nadaje sie do spozycia, bo by¢
moze byt niewfasciwie przechowywany i mimo odlegtego ter-
minu waznosci nastapity w nim juz niepozadane zmiany.

Czym od opakowan inteligentnych odrézniaja sie opa-

kowania aktywne?

Opakowania aktywne, w przeciwienstwie do opakowan inte-
ligentnych, maja nie tyle informowac o produkcie, co realnie na
niego oddziatywa¢. W wyniku reakcji chemicznych, fizycznych
i biologicznych aktywnie zmieniaja one warunki panujace we-
wnatrz opakowania w celu przedtuzenia okresu przydatnosci
do spozycia (poprzez np. niszczenie lub hamowanie wzrostu
drobnoustrojéw wystepujacych w zywnosci) oraz zachowania
wyjsciowej jakosci i wtasciwosci sensorycznych zywnosci. Pod-
nosza wiec réwniez jej bezpieczenstwo.
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W jaki konkretnie sposéb dziataja opakowania aktywne?

Opakowania te wykorzystujg zdolnos¢ okreslonych sub-
stancji do oddziatywania na produkt i srodowisko w opako-
waniu. Wsréd opakowan aktywnych najczesciej wyréznia sie
dwie grupy: absorbery, czyli opakowania pochfaniajace sub-
stancje z zywnosci oraz emitery, czyli opakowania wydziela-
jace substancje do zywnosci. Tego rodzaju opakowania moga
zawierac sktadniki aktywne wewnatrz opakowania (np. w for-
mie saszetek), na powierzchni lub w swojej wielowarstwowej
strukturze.

Do najpopularniejszych rozwigzan stosowanych w opakowa-
niach aktywnych mozemy zaliczy¢ pochtaniacze zapachéw, po-
chfaniacze tlenu (majace na celu absorpcje lub usuniecie tlenu
zatmosfery wewnatrz opakowania, co pozwala m.in. na hamo-
wanie rozwoju plesni, drozdzy i bakterii tlenowych oraz prze-
ciwdziata zmianom barwy), pochfaniacze i emitery CO2 (od-
powiedzialne za hamowanie wzrostu mikrobiologicznego oraz
zapobieganie pecznieniu opakowan) czy regulatory wilgotno-
$ci oraz konserwanty i substancje bakteriobojcze.

Wszystkie funkcjonalnosci, ktére pani wczesniej wymie-
nita dla laika moga kojarzy¢ sie wrecz z magia. Ale méwi-
my przeciez o faktach. Takie opakowania produkowane
s3 juz od jakiegos czasu.

Tak, opakowania aktywne i inteligentne istnieja na rynku od
ponad 30 lat. W pierwszej kolejnosci rozwigzania tego typu
wprowadzono w Japonii, nastepnie w USA, a pdZniej w Euro-
pie. PéZniejsze upowszechnienie na rynku europejskim wyni-
kato gtéwnie z obowiazujacych regulacji prawnych, ktére na
obszarze Starego Kontynentu byly znacznie bardziej restryk-
cyjne i dotyczyty potencjalnej migracji substancji aktywnych
do produktu. Obecnie ten typ opakowan mozna spotkac juz
na catym $wiecie.

Przyktadem opakowania inteligentnego moze by¢ etykieta
firmy Cryolog, naktadana bezposrednio na kod kreskowy. Za-
wiera ona mikrobiologiczng prébke, ktéra ma za zadanie moni-
torowac $wiezo$¢ produktu. Jesli bedzie on Zle transportowany,
przechowywany, badz minie okres jego przydatnosci, prébka
kontrolna wybarwi sie i stanie sie nieprzejrzysta, uniemozliwia-
jac odczytanie kodu a tym samym zakup produktu. Z kolei Fir-
ma Maspex wraz z Uniwersytetem Warszawskim wiaczyta sie
w prace nad stworzeniem nowatorskiego systemu etykieto-
wania zywnosci w ramach unijnego programu EIT Food Smart
Tags. Smart Tags, nazywane takze inteligentnymi wskaznikami,
moga by¢ umieszczane na opakowaniu. Oprécz podstawowych
informacji o produkcie, po odpowiednim dostosowaniu moga
réwniez monitorowac jakos$¢ i bezpieczenstwo produktu.

W przypadku opakowan aktywnych z wykorzystaniem po-
pularnych absorberéw, mozna przytoczy¢ przykfad polskiej
firmy POMONA, ktora produkuje saszetki ,Eten” pozwalajace
na pochtanianie etylenu z otoczenia. Umieszczenie saszetek
w opakowaniu z owocami lub warzywami sprzyja spowolnie-
niu dojrzewania oraz umozliwia wydtuzenie czasu przechowy-
wania i transportu np. jabtek bez utraty ich swiezosci. Dzieki
temu jabtka z Polski moga by¢ eksportowane nawet do naj-
dalszych zakatkéw Swiata. Opakowania aktywne wykorzystu-
je sie takze w procesie podgrzewania potraw. Technologie te-
go typu opracowat m.in. producent puszek HotCan. Pojemniki
te maja dwuwarstwowa strukture — potrawa przechowywana
jest w wewnetrznym pojemniku, ktéry okala szczelna saszetka
z wodg, pod nig za$ umieszczono granulat grzewczy. Po prze-
ktuciu saszetki w wyznaczonych miejscach i wstrzasnieciu pusz-
ka, w jej wnetrzu dochodzi do reakcji chemicznej, ktérej wyni-
kiem jest wydzielanie ciepta i podgrzanie potrawy.

A jak wyglada to w Polsce?

W Polsce, jak i catej Europie, ro$nie zaréwno rynek opakowan
aktywnych jak i inteligentnych. Daleko nam jeszcze do krajow
takich jak Stany Zjednoczone, Japonia czy Korea Potudniowa
gdzie tego typu rozwigzania s bardzo popularne, ale coraz cze-
$ciej mozemy je spotkac takze w naszych sklepach.

Wedtug analiz rynku, w przypadku opakowan inteligent-
nych najwiekszym zainteresowaniem ciesza sie rozwiazania
zwiekszajace interaktywnos¢ opakowan, jak kody QR, kté-
re s umieszczane bezposrednio na opakowaniu lub etykie-
cie. Dzieki indywidualnym kodom, konsumenci moga tatwo
uzyska¢ informacje dotyczace produktu. Uzywajac czytni-
ka w swoim telefonie sa automatycznie przekierowywani do
strony internetowej, ktéra zawiera dodatkowe informacje.
Jest to proces stosunkowo prosty i niedrogi dla wytwércy, wy-
godny dla konsumenta i czesto uzywany w celach marketin-
gowych.

W polskich sklepach mozemy réwniez spotka¢, najczesciej
w ramach akgji sezonowych, opakowania napojéw, ktére dzieki
wykorzystaniu barwnikow termochromowych informujg kon-
sumenta poprzez pojawienie sie stosownego symbolu na opa-
kowaniu, ze napoj zostat schtodzony do sugerowanej przez
producenta temperatury.

W jakim kierunku podaza¢ bedzie rozwdj rynku opako-

wan? Czego mozemy spodziewac sie w przysztosci?

Obecnie w kierunkach rozwoju opakowan, a zwtaszcza opa-
kowan do zywnosci, mozemy zauwazy¢ dwa gtéwne trendy.
Trend convenience oraz trend ekologiczny. Trend convenien-
ce, zwiagzany z rosngcym zapotrzebowaniem na wygode zaku-
poéw, charakteryzuje sie dostosowaniem i tworzeniem opako-
wan jak najbardziej przyjaznych uzytkownikowi. Konsumenci
potrzebuja mniejszych porcji przygotowanych do konsumpgji,
tatwych w przewozeniu, umozliwiajacych dtuzsze utrzymanie
Swiezosci i przechowywania towaru. W tym trendzie duze szan-
se rozwoju maja opakowania aktywne i inteligentne.

Zdrugiej strony, trend ekologiczny zacheca do mozliwie naj-
wiekszego uproszczenia opakowan oraz wyboru materiatow
najbardziej przyjaznych srodowisku, nadajacych sie do wielo-
krotnego uzytku lub recyklingu. Im mniej elementéw zawiera
opakowanie orazim bardziej jest jednorodne materiatowo, tym
tatwiej mozemy je po wykorzystaniu przetworzy¢ czy poddac
recyklingowi. Coraz bardziej istotne staje sie wiec ekoprojekto-
wanie opakowan. Wyposazenie opakowan w dodatkowe ele-
menty, czy to informujace o stanie produktu czy na niego wpty-
wajace, moze (cho¢ nie musi) utrudnia¢ pdzniejsza segregacje
lub recykling opakowania. Same te elementy po wykorzystaniu
réwniez stajg sie odpadem.

Opakowania aktywne i inteligentne maja tez swoje ,ekolo-
giczne” plusy. Dzieki nim transport, przechowywanie i dystry-
bucja produktéw sg usprawnione, zmniejszone zostajq tez stra-
ty towaru w tancuchu logistycznym. Opakowania inteligentne
i aktywne w duzym stopniu pomagaja przedtuzy¢ trwatosc pro-
duktéw i ograniczy¢ marnowanie jedzenia.

Chwilowo, wedtug raportéw analitykéw, w branzy opakowan
przewaza trend convenience, ale kwestie klimatyczne i srodo-
wiskowe coraz bardziej wptywaja na ustawodawstwo unijne
i krajowe, co bedzie miato swoje konsekwencje réwniez w po-
dejsciu do opakowan. Otwarte pozostaje jednak pytanie, jak
zachowad réwnowage miedzy wygoda a ekologia.

Rozmawiat Jacek Leszczynski
Wywiad ukazat sie
we wrzesniowym numerze czasopisma Plast Echo
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Centrum Targowo-Konferencyjne
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OPAKOWANIA @@ ©

18 listopada 2020

- Forum Technologii Pakowania i Wazenia

WAGexpo

[ — -

Przed nami kolejna edycja ExpoOPA-
KOWANIA & WAGexpo. W tym roku
wydarzenia te odbeda sie 18 listopada
2020 w formie jednodniowego FO-
RUM Technologii Pakowania i Waze-
nia w Centrum Targowo - Konferencyj-
nym Expo Silesia w Sosnowcu.

Takie forum jest dobra okazja do na-
wigzania nowych relacji biznesowych
i umocnienia tych dotychczasowych,
co jest niezwykle wazne w aktualnej sy-
tuacji.

W wielopanelowej konferencji poru-
szymy tematy m.in. opakowan w GOZ;
opakowan, materiatéw i etykiet biode-
gradowalnych; nowych rozwiazan recy-
klingowych; materiatéw alternatywnych
do tworzyw sztucznych; nowoczesnych
metod pomiaréw i wazenia.

Wystawcy, ktérzy chca pokazac jak po-
radzili sobie z t3 trudna sytuacjg i mimo
wszystko rozwijaja sie i pracuja nad no-
wymi rozwigzaniami zaprezentujg zwie-
dzajagcym opakowania, etykiety, wagi
do pomiaréw dynamicznych, nowocze-
sne technologie produkcji opakowan
i wazenia i wiele innych. Przyjrzymy sie
tez maszynom i urzadzeniom ufatwia-
jacym prace na liniach produkcyjnych,

czyli kolejnej odstonie automatyzacji
i robotyzacji proceséw produkcyjnych,
a to wszystko by minimalizowac koszty
optymalizowac zyski.

Jednoczednie pragniemy zapewni¢, ze
dostosowujemy nie tylko przestrzen wy-
stawienniczg, ale i caty obiekt, do aktu-
alnie panujacych norm bezpieczenstwa,

tak aby udziat w wydarzeniach organizo-
wanych przez Expo Silesia byt bezpiecz-
ny i komfortowy dla kazdego uczest-
nika.

Wspélnie odbudujmy biznesy i branze!

Wiecej informadji na:
www.expoopakowania.pl
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Obchodzac 5 lat temu jubileusz 25-le-
cia nie przypuszczalismy, Zze kolejny
przyjdzie nam sSwietowa¢ w dziwnej
i niewyobrazalnej wczesniej atmosferze
pandemii. Obecna sytuacja ogranicza
mozliwosci spotkan w wiekszym gronie,
gdzie mozna by byto wspomina¢ wyda-
rzenia minionych lat.

Niech zatem ten artykut bedzie okazja
do podzielenia sie refleksjami z historii
naszej firmy.

Yanko Sp. z 0.0. powstata w pazdzier-
niku 1990 roku. Od samego poczatku
jako spotka prawa handlowego. Byta to
inicjatywa dwdéch mtodych absolwentéw
Handlu Zagranicznego Szkoty Gtéwnej
Handlowej w Warszawie (wtedy SGPIS),
ktérzy zajmowali sie praca dydaktycz-
no-naukowa na Uniwersytecie Rzeszow-
skim (wtedy WSP).

Duzy wiasny entuzjazm i che¢ spraw-
dzenia nowych teorii w praktyce oraz
liczne rodzace sie nowe wyzwania skto-
nity ich do podjecia tej decyzji. Musimy

Ny

gletklch z folii i papieru

( |\n\mm|
Producent opakowan
\

sobie przypomnie¢ jaki byt kontekst hi-
storyczny tamtych dni. Otoczenie wéw-
czas wrzato. Rodzita sie Nowa Polska.
Dopiero co padt mur berlinski i zjedno-
czyly sie Niemcy. Zostaty uwolnione pe-
ta gospodarcze i prawne minionego sys-
temu. Sytuacja po 1989 roku wyzwolita
w Polakach ogromne obszary przedsie-
biorczosci. Mozna byto podrézowac za
dawng,zelazng kurtyne”, gdzie swiat wy-
dawat sie bardziej kolorowy i lepiej po-
uktadany.

W Polsce krélowat import prywat-
ny i handel ,{6zkowo-szczekowy”. Do
tej sytuacji odnosza sie stowa piosen-
ki zespotu Big Cyc - Berlin Zachodni:
+A w jeden dzien zarobisz tyle co gérnik
w miesigc w brudzie i pyle”. Powstawa-
ty r6zne mniejsze i wieksze biznesy pry-
watne. Rodzit sie kapitalizm bez kapita-
tu. Zaczely sie pojawiac¢ podmioty, ktére
chciaty dokonywac zakupéw i sprzeda-
zy zagranicznych w sposéb legalny, cy-
wilizowany i zgodny z prawem. Wielkie

'.%nxﬁnexgma‘e wz;.}ﬂg,i /ﬁma/aéy«- 15.02.4995#., Wereonak nx 0000

Pierrwszy w catosci wykonany w Yanko woreczek

/] Rok zat. 1990

i padajace panstwowe centrale handlu
zagranicznego nie umiaty i nie chciaty
zajmowac sie gospodarczym ,plankto-
nem”. Aby moéc wykonywac takie ustugi
i w ogole prowadzi¢ dziatalnos¢ zwiagza-
na z handlem zagranicznym trzeba byto
by¢ spo6tka prawa handlowego.

Nazwa firmy zostata przyjeta po burzy
mozgoéw w ktdrej do gtosu dochodzity
rézne opcje. Starano sie omina¢ w na-
zwie tak popularne wéwczas , impex-y,
exim-y itp!” Padto na prostg i tatwa do
zapamietania i wyméwienia przez po-
tencjalnych partneréw zagranicznych
nazwe : Yanko Sp. z 0.0. Moze niektérzy
znajda w niej nawigzanie do rodzinnej
miejscowosci Prezesa.

Poczatki pod kazdym wzgledem by-
ty bardzo trudne. Nasi mtodsi przyjacie-
le nie rozumiejg sytuacji, ze nie byto in-
ternetu, maili a nawet faksu, a wynajecie
do dziatalnosci pokoju z telefonem gra-
niczyto z cudem i to wcale nie za sprawa
braku pokoi czy biur.

Trudnosci ich nie zrazaty. Entuzjazm
tworzenia firmy byt podobny do postawy
bohateréw z ,Ziemi Obiecanej” W kon-
cu udato sie wynaja¢ odpowiedni lokal
w biurowcu znanej firmy budowlano-
-montazowej w centrum Rzeszowa z te-
lefonem i mozliwoscia korzystania z cu-
du techniki komunikacyjnej minionego
okresu jakim byt telex.

A teraz wracamy do tematu aktualnej
dziatalnosci firmy, a mianowicie do opa-
kowan.

Rodzace sie nowe firmy produkcyj-
ne w szczegolnosci spozywcze potrze-
bowaty odpowiednich opakowan, ktére
praktycznie do tej pory nie byly dostep-
ne. Powoli zmieniata sie rzeczywisto$c
opakowaniowa. Mijaty czasy kiedy ,pa-
nie sklepowe” zwijaty ,tutki” z gazety aby
zwazyc¢ dzieciom stodycze przywozone
w duzych kartonach na wage. Przestano

dokonczenie na s. 18
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dokonczenie ze s. 17

zawijac kietbase zwyczajng w ,Trybune
Ludu”

Z inspiracji kolegi ze szkolnej tawy —
producenta drazetek orzechowych - za-
czelismy poszukiwa¢ dostawcéw zadru-
kowanej folii polipropylenowej. Niestety
w czasach stusznie minionych w daw-
nym obozie ,socjalistycznym” istniat
podziat, ktéry kraj mégt produkowac
okreslone polimery w tym folie. Folie ta-
kie mogta produkowac¢ Czechostowacja
i Wegry. Produkcje BOPP w Polsce rozpo-
czeta Petrochemia Ptock dopiero w roku
1997. Obydwa zakfady - stowacki i we-
gierski znajdujg sie w podobnej niewiel-
kiej odlegtosci od Rzeszowa. Blizej niz
Warszawa.

Teoretycznie wydawato by sie, ze moz-
na rano wsig$¢ w auto zatatwic sprawe
i na fajrant (kolacje) wréci¢ do domu. Tak
moze by¢ dzisiaj, gdy wymienione kraje
sg cztonkami Unii Europejskiej. Nalezato
jednak bra¢ pod uwage réwniez teorie
wzglednosci, w ktérej by¢ moze droga
niezbyt dtuga, za to czas przejazdu przez
granice dazyt do nieskorczonosci.

Sposrdéd réznych, czasami egzotycz-
nych tematéw handlowych w relacji
z zagranicg, najbardziej obiecujacy oka-
zat sie temat zaopatrywania polskich
firm w opakowania. Byly to zadrukowa-
ne metoda fleksograficzng opakowania
foliowe, przewaznie na BOPP, polistyre-
nowe i polipropylenowe kubki i pojem-
niki do lodéw i produktéw garmazeryj-
nych. Fleksografia jako metoda druku
byta w Polsce mato znana. Prosze, aby
ci z Panstwa , ktérzy dziatajg w tym biz-
nesie przypomnieli sobie jak wygladato
w tamtym czasie projektowanie graficz-
ne czy tez proofing do flexo.

Firma Yanko obstugiwata catg mase
mniejszych firm produkujacych palusz-
ki, chipsy, chrupki etc., niewielkie mle-
czarnie i innych, ktérzy uwierzyli, ze ma-
te jest piekne. Udato sie nawiagzac dtuzsza
wspotprace z drukarnig fleksograficz-
ng w zaktadzie przetwérstwa tworzyw
sztucznych kombinatu petrochemiczne-
go TVK w Leninvaros na Wegrzech.

Szczegdlna popularnoscia cieszyly sie
zadrukowane woreczki foliowe do recz-
nego pakowania, poniewaz firm nie byto
jeszcze stac na automaty pakujace z ta-
Smy. Ze zwiekszonymi zamdwieniami

odstonito sie waskie gardto produkcyjne
naszego dostawcy w produkgji (zgrzewa-
niu) woreczkéw foliowych. W roku 1994
firma postanowita we wtasnym zakresie
uruchomi¢ zgrzewanie woreczkdédw na
bazie dostarczanych zadrukowanych fo-
lii. Kupiono uzywany pierwszy automat
zgrzewajacy, ktéry po kilku przerébkach
i modernizacji pracuje do dnia dzisiej-
szego.

W krétce réwniez zatykato sie Zrodto
dostawy folii zadrukowanych, co skto-
nito firme w 1995 roku do kupna pierw-
szej, uzywanej drukarni fleksograficznej.
Na pamiatke tego faktu prezes Roland
Szydto polecit oprawi¢ w ramki (zdjecie
na str. 17) pierwszy egzemplarz worecz-
ka od poczatku do korica wykonanego
w naszej firmie. Dysponujac taka, a nie
inng technika, prowadzilismy dalsze po-
szukiwania klientéw.

Od 1998 roku byliSmy nieprzerwanie
aktywnym wystawca targéw Polagra —
Taropak. W roku 2003 zostalismy nagro-
dzeni Ztotym Medalem MTP - Taropak
za ,Woreczek foliowy typu euro”. W $lad
za imprezami krajowymi bralismy udziat
w ich odpowiednikach zagranicznych
jak wielokrotnie Fachpack, Rosupack,
Upakowka, targi w Bukareszcie, Paryzu
iitp.

Rozwijalismy park maszynowy kon-
centrujac sie nie tylko na przetwérstwie
folii, ale réwniez papieru. Od poczatku
uwazalismy, ze papier znany od tysie-
cy lat wréci do taski jako produkt bar-
dziej przyjazny Srodowisku. Musielismy
jednak bardzo dtugo czeka¢, aby nasze
ekologiczne przeczucia sie ziscity w dy-
rektywach i najnowszych przepisach do-
tyczacych gospodarki o obiegu zamknie-
tym (GOZ).

Z biegiem lat w kolejnych inwesty-
cjach korzystalismy ze srodkéw przed-
akcesyjnych PHARE, ale prawdziwym
kamieniem milowym byto wejscie Pol-
ski do Unii Europejskiej. Nie chodzi tu
tylko o zwiekszenie dostepnosci $rod-
kéw pomocowych na inwestycje, ale
o tak prozaiczne fakty jak mozliwos¢
kontaktéw B2B z mniejszymi partnera-
mi z zagranicy, nieobarczone ucigzliwa
i zniechecajaca cywilizowany swiat pro-
cedura celng. Wazny byt réwniez idacy
za tym szybki rozwdj ustug logistycz-

nych, ubezpieczen i instrumentéw ban-
kowych.

W 2012 roku firma przeniosta sie do
wtasnego nowo wybudowanego za-
ktadu w Swietnej lokalizacji, niedale-
ko miedzynarodowego portu lotnicze-
go Rzeszéw - Jasionka tuz przy zjezdzie
z autostrady A4 na terenie Podkarpac-
kiego Parku Naukowo-Technologiczne-
go ,AEROPILIS" w podstrefie RogoZnica
SSE Europark Mielec.

Aczkolwiek w roku 2003 Wprowadzi-
lismy zarzadzanie jakoscia ISO 9001, to
jednak dopiero nowa lokalizacja umoz-
liwita nam wdrozenie systemu HCCP
i BRC Packaging oraz nowoczesnych sys-
temow zarzadzania produkcja MES i go-
spodarka magazynowa WMS.

Firma wielokrotnie byta zauwazo-
na w rankingu Gazele Biznesu a w roku
2015 zdobyta Diament Forbsa - w kate-
gorii firm o obrocie 5 -50 min zt.

0Od 1994 roku jest cztonkiem Izby Prze-
mystowo-Handlowej w Rzeszowie i wie-
lokrotnym laureatem podkarpackiej
nagrody:,Wiarygodna Firma Wojewo6dz-
twa Podkarpackiego” oraz ,Lider Pod-
karpacia” Jest réwniez wieloletnim (od
2003 roku) cztonkiem Polskiej Izby Opa-
kowan.

Razem z Izba bralismy udziat w wie-
lu wspolnych imprezach wystawien-
niczych. Jako cztonek Komitetu Uzyt-
kownikéw w jednej z inicjatyw CORNET,
ktérej koordynatorem po polskiej stronie
byta wiasnie Izba, moglismy skorzystac
z wiedzy, ktorg dalej rozwijalismy w ra-
mach innego projektu unijnego B+R, co
skutkowato uruchomieniem produkgji
cyklodekstryny i wykorzystaniem jej do
opracowania antymigracyjnej powtoki
do powlekania papieru. Metoda jej pro-
dukcji zostata zgtoszona do Urzedu Pa-
tentowego RP.

Projekt pod nazwa:,Wdrozenie do prak-
tyki gospodarczej na skale Europejskq in-
nowacyjnego produktu w postaci papieru
barierowego nowej generacji, zapobiega-
jgcego migradji krytycznych substancji do
Zywnosci w oparciu o dedykowane prace
B+R" zostat zrealizowany w ramach dzia-
tania 1.3 dla Polski Wschodniej.

Otrzymalismy wiele wsparcia i pomo-
cy od nieodzatowanego Dyrektora Izby
Pana Wactawa Wasiaka.
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W ramach spotecznej odpowiedzialno-
$ci biznesu organizujemy i sponsorujemy
od kilku lat konkurs matematyczno-eko-
nomiczny ,Swiat pienigdza” w ktérym
bierze udziat okoto 400 uczniéw ostat-
nich klas z kilku szkdl podstawowych na
Podkarpaciu.

Patrzac na minione lata zastanawiamy
sie jaka moze by¢ przysztos¢ naszej bran-
zy i naszej firmy?

Z jednej strony mamy obraz, ze na-
sze produkty w koncu laduja w Smietni-
ku (oby w odpowiedniej frakcji przezna-
czonej do recyklingu, a nie w lesie). Rodzi
sie poczucie odpowiedzialnosci za Pla-
nete.

Z drugiej strony niezaprzeczalny jest
fakt, ze nie wymyslono niczego lepsze-
go od folii, a jej funkcja ochronna przy
rosnacych kosztach produkcji zywnosci
jest bardzo wazna.

Moze $lad weglowy zmarnowanej przez
zte opakowania zywnosci jest wiekszy
niz opakowan uzytych do jej ochrony?

Czy minie dziwna, niczym nieuzasad-
niona, histeria zwigzana z foliowymi
opakowaniami biodegradowalnymi lub
kompostowalnymi?

Czy moze upowszechni sie gospo-
darka obiegu zamknietego GOZ i w niej
znajdziemy swoje miejsce?

Czy w dobie coraz bardziej powszech-
nego, a ostatnio wymuszonego przez
pandemie handlu internetowego nie
stracg na znaczeniu kolorowe do bo-
lu perfekcyjnie wydrukowane opako-
wania, ktére majg wabic klienta z potki
sklepowej?

Moze stylizacja na minimalistyczne,
siermiezne w grafice opakowania folio-
we, nieudolnie nasladujace papier, fak-
tycznie bedzie wyznacznikiem trendu?
By¢ moze stracg na znaczeniu wyrafino-
wane techniki druku opakowan?

Moze rola opakowania elastycznego
sprowadzi sie do ochrony zapakowane-
go produktu, a szata graficzna bedzie
wypetnieniem roli logistycznej?

Sam produkt przeciez mozna bedzie
obejrze¢ w internecie z kazdej strony.

Ale na razie robimy swoje dopdki to
mozliwe. Tak samo jak inne podobne fir-
my z branzy bacznie przygladamy sie
zmianom gotowi podjg¢ nowe wyzwania.

Nasza oferta produktowa jest doktad-
nie przedstawiona na odnowione;j stro-
nie internetowej www.yanko.com.pl.

Oproécz standardowej oferty tasm z la-
minatéw wielomateriatowych zadru-
kowanych do 8 koloréw do pakowania
automatycznego oraz w réznej konfigu-
racji woreczkéw foliowych, proponuje-
my opakowania z papieru powlekane-
go zgrzewalnego, nadajace sie do recy-
klingu.

Papier ten z sukcesem zastepuje folie
w pakowaniu na automatach flow-pack.
Oczywiscie wszedzie tam gdzie mozna
zadowoli¢ sie znacznie nizsza barierowo-
$cig na gazy w stosunku do folii. Dotyczy
to produktow przemystowych i tej czesci
zywnosci, ktérej to nie przeszkadza.

Maszyna drukarska w jednej z nowych drukarni flexo
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Konkurs na prace dyplomowe
o tematyce opakowaniowej

Przypominamy dyplomantom szkéf,
ktorzy sa lub beda tegorocznymi
autorami prac dyplomowych o tema-
tyce opakowaniowej o mozliwosci
udziatu w siédmej edycji Konkursu
na prace dyplomowe.

Organizatorem Konkursu jest
Polska lzba Opakowan, a celem
zwiekszenie zainteresowania za-
gadnieniami szeroko rozumianego
opakowalnictwa, co winno przyczy-
ni¢ sie do pozyskania specjalistow
zwyzszym wyksztatceniem dla prze-
mystu opakowan oraz zarzadzania
gospodarka opakowaniami (rynek,
logistyka, zagospodarowanie odpa-
doéw itp.).

Przypominamy, ze do Konkursu
moga byc¢ zgtaszane prace licencjac-
kie, inzynierskie i magisterskie. Oce-
ny prac dokonuje Komisja Konkur-
sowa, a dla zwyciezcy przewidziana
jest nagroda pieniezna.

Zgodnie z Regulaminem, prace
moga by¢ zgtaszane do korica grud-
nia. Do konca lutego roku nastepne-
go Komisja Konkursowa podejmuje
decyzje o przyznaniu nagréd. Wyniki
Konkursu zostaja ogtoszone na po-
czatku marca. W regulaminie przewi-
dziano, iz fundatorami nagréd beda
przedsiebiorcy.

Zgtoszona na konkurs praca win-
na by¢ obroniona w tym roku kalen-
darzowym i uzyska¢ ocene bardzo
dobra. Termin zgtaszania prac upty-
wa z dniem 31 grudnia 2020 r.

Szczegobtowe informacje o Kon-
kursie (definicja ,tematyki opako-
waniowej’, warunki uczestnictwa,
termin zgtaszania prac, nagrody
i inne) oraz formularz zgtoszeniowy
sg zawarte w Regulaminie Konkur-
su zamieszczonym na stronie Izby
www.pio.org.pl. Wiecej informacji
mozna uzyska¢ w biurze Polskiej
Izby Opakowan.
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